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RESUMO

A pesquisa cienfifica € fundamental para o desenvolvimento das dreas. Os
agrupamentos constituidos para unir esforcos através da investigacdo
caminham no sentido de fortalecer a ciéncia. Este estudo tem por objetivo
analisar a atuacdo de grupos de pesquisa ligados a Programas de Pos-
graduacdo em Turismo. De maneira especifica, pretende-se: identificar o
cendrio dos grupos de pesquisa em Turismo no Brasil; e compreender a
configuracdo de grupos de pesquisa em Turismo. Para isso, foram
selecionados quatro grupos de pesquisa, sendo dois brasileiros, um britGnico e
um espanhol: Turismo, Marketing e Competitividade (Brasil); Planejamento e
Gestao do Turismo (Brasil); Gender, Entrepreneurship and Social Policy Institute
(Reino Unido); e Planificacion y Gestion Sostenible del Turismo (Espanha). Trata-
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se de uma pesquisa exploratéria e descritiva de abordagem qualitativa. Para
a coleta de dados foram realizadas pesquisas bibliografica e documental.
Elegeu-se trabalhar com fonte secunddria de dados, a partir das informacdes
disponiveis no Diretério dos Grupos de Pesquisa no Brasil, sifes dos grupos de
pesquisa e plataformas ResearchGate e CNPqg. Foram encontrados 44 grupos
de pesquisa em Turismo no Brasil, vinculados a PPGs da drea do Turismo e 133
linhas de pesquisa. Os resultados apontam crescimento e consolidacdo dos
grupos, sendo 2019 e 2020 os anos com maior quantidade de cadastros, além
da longevidade com a atuacdo de 4 grupos hd mais de 20 anos. Em relacdo
aos grupos estudados, percebe-se diferencas em relacdo a quantidade de
linhas de pesquisa, quantfidade e categoria de membros, parcerias
estabelecidas e producdo dos lideres. Os resultados deste estudo auxiliam na
compreensdo da conjuntura da criacdo, atuacdo e consolidacdo dos grupos
de pesquisa em Turismo, reconhecendo-o0s como fontes de conhecimento de
grande relevancia para o Turismo.

Palavras-chave: Turismo, Grupos de Pesquisa, Pos-graduacdo, Producdo
Cientifica, Pesquisa em Turismo.

ABSTRACT

This study aims to analyze the performance of research groups linked to
Graduate Programs in Tourism. Specifically, it is intended to: identify the
scenario of research groups in tourism in Brazil; and understand the
configuration of tourism research groups. For this, four research groups were
selected, two Brazlions, a British and a Spanish: Turismo, Marketing e
Competitividade (Brazil); Planejamento e Gestdo do Turismo (Brazil); Gender,
Entrepreneurship and Social Policy Institute (UK); and Planificacion y Gestion
Sostenible del Turismo (Spain). This is an exploratory and descriptive research
with a qualitative approach. For data collection, bibliographical and
documentary research was carried out. It was chosen to work with a secondary
source of data, based on information available in the Directory of Research
Groups in Brazil, websites of research groups and ResearchGate and CNPQ
platforms. 44 tourism research groups were found in Brazil, linked to PPGs in the
field of Tourism and 133 lines of research. The results point to growth and
consolidation of the groups, with 2019 and 2020 being the years with the highest
number of registrations, in addition to longevity with the performance of 4
groups for more than 20 years. In relation to the studied groups, differences can
be noticed in relation to the number of lines of research, number and category
of members, established partnerships and production of the leaders. The results
of this study help to understand the conjuncture of the creation, performance
and consolidation of research groups in tourism, recognizing them as sources
of knowledge of great relevance for tourism.
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Keywords: Tourism, Research Groups, Postgraduate, Scientific Production,
Tourism Research.

INTRODUGCAO

O conhecimento é base para a evolugcdo humana. Resolver problemas
€ uma das contribuicdes que as pesquisas cientificas podem proporcionar
para a sociedade. Sistematizar essas pesquisas facilita o acesso e a
disseminacdo das informacoes, tanto entre pares, como para a comunidade
como um todo, para isso, existem diversos bancos de dados e eventos

cientificos.

O saber turistico comecou a tomar corpo nas Ultimas décadas com a
dedicacdo de uma série de autores ao estudarem e ao produzirem
conhecimento na drea do Turismo (Panosso Netto & Nechar, 2014). Ainda, os
mesmos autores assinalam que se faz necessario buscar a reflexdo critica no
senfido de se evidenciar os problemas sociais € do meio ambiente. Ademais,
se compreenda como pensar o Turismo, mesmo se tratando de uma questdo

complexa.

Nessa linha, os grupos de pesquisa, tanto nacionais quanto
infernacionais, contribuem para o desenvolvimento da drea e, através deles,
€ possivel engajar docentes, pesquisadores, alunos e técnicos, inclusive de
diferentes instituicdes, proporcionando o intercdmbio de cultura e
conhecimento especifico. Descrever e reconhecer a relevancia dos
agrupamentos de pesquisa além de favorecer a difusdo de conhecimento no
universo da ciéncia, pode resultar em mais aporte de recursos para o

desenvolvimento das pesquisas.

Segundo Panosso Netto, Solha e Almeida (2009), afravés de relato do
Grupo de Pesquisa “Pesquisa, Educacdo e Atuacdo Profissional em Turismo e
Hospitalidade”, desde 2005, quando iniciaram as primeiras furmas do curso de
Lazer e Turismo da Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades da Universidade

de Sdo Paulo (EACH/USP), um dos problemas mais debatidos por seus
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docentes era a questdo da pesquisa e da formacdo profissional na drea do
Turismo e afins. Percebe-se, com isso, a inquietacdo desse conjunto de
professores com a necessidade de evolugcdo do Turismo no aspecto tedrico-

pratico.

No transcorrer do curso, como uma engrenagem, iniUmeros aspectos
que envolvem as estruturas formais de ensino (universidade, neste caso) foram
evoluindo, a exemplo da organizacdo do grupo, da participacdo de cada
vez mais docentes e, posteriormente, de demais membros, inclusive de outras
instituicdées. Com base no que os autores citam, conforme aumentava o
nUmero de professores, 0 grupo de pesquisa passou a tfomar corpo, mas, ainda
de maneira informal. Contudo, descrevem que no ano de 2008, com um
grupo de docentes que apresentavam uma mesma linha de interpretacdo e
de preocupacodoes com o fendmeno turistico e a forma como era desenvolvido
0 seu ensino no Brasil, foi possivel entdo a constituicdo oficial desse grupo de

investigadores (Panosso Netto et al.,2009).

Nesse sentido, este estudo tem por objetivo analisar a atuacdo de
agrupamentos de pesquisa ligados a Programas de Pd&s-graduacdo em
Turismo. De maneira especifica, pretende-se: identificar o cendrio dos grupos
de pesquisa em Turismo no Brasil; e compreender a configuracdo de grupos
de pesquisa em Turismo. Para isso, foram selecionados quatro grupos de
pesquisa, sendo dois brasileiros, um britdnico e um espanhol: Turismo,
Marketing e Competitividade (Brasil); Planejaomento e Gestdo do Turismo
(Brasil); Gender, Entrepreneurship and Social Policy Institute (Reino Unido); e

Planificacion y Gestion Sostenible del Turismo (Espanhal).

Os estudos sobre grupos de pesquisa sdo relevantes para a
compreensdo da temdtica e da atuacdo prdtica, tendo em vista seu papel
tanto para os Programas de Pds-graduacdo quanto para o campo cientifico

(Andrade, Macedo & Oliveira, 2014). Sendo assim, este estudo se justifica por
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contribuir com a compreensdo acerca do cendrio dos grupos de pesquisa em

Turismo.

Assim, busca-se responder a seguinte pergunta de pesquisa: De que
maneira atuam os Grupos de Pesquisa ligados a Programas de Pds-graduacdo

em Turismo?¢

Apos infroduzir o tfema, sdo apresentados o referencial tedrico acerca
dos grupos de pesquisa, os procedimentos metodolégicos adotados na

pesquisa, os resultados do estudo e as consideracdes finais.

REVISAO DE LITERATURA

Segundo Vabg, Alvsvdg, Kyvik e Reymert (2016), o termo “grupo de
pesquisa” tem sido fradicionalmente usado para designar uma colaboracdo
formal ou informal entre vdarios pesquisadores, em um conjunto de projetos
relacionados para um determinado problema de pesquisa, sendo utilizado
atualmente, também, para marcar um nivel organizacional formal em
universidades e faculdades, visando criar um ambiente académico mais

intensivo e competitivo em pesquisa.

J& Erdmann e Lanzon (2008) apresentam uma definicdo mais proxima
desse contexto formal de vinculacdo a universidades e faculdades. Para os

autores, grupos de pesquisa podem ser definidos como:

(...) um conjunto de individuos organizados hierarquicamente em torno
de uma ou, eventualmente, duas liderancas: o fundamento organizador
dessa hierarquia € a experiéncia, o destaque e a lideranca no terreno
cienfifico ou tecnoldgico; sdo  envolvidos  profissional e
permanentemente com atividades de pesquisa, cujo trabalho se
organiza em torno de linhas comuns de pesquisa; em algum grau,
compartiiham instalacdes e equipamentos. (Erdmann & Lanzon, 2008, p.
318).

Tal definic@o compreende o contexto brasileiro de institucionalizacdo
dos grupos de pesquisa, processo que teve seu inicio a partir da criagdo do

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPg), em
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1951. Conselho esse que se constitui como fundagdo vinculada ao Ministério
da Ciéncia e Tecnologia (MCT), com o objetivo de dar apoio a Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo na formagcdo e absorcdo de recursos humanos e

financiamento de projetos de pesquisa.

J& o Diretdrio de Grupo de Pesquisa no Brasil (DGPB/CNPQq) foi criado
em 1992, com o objetivo de constituir um sistema de informacdo sobre a
atividade de pesquisa cientifica e fecnolégica no dmbito das universidades e

institutos de pesquisa, com cobertura nacional (Mocelin, 2009).

No DGPB/CNPqg estdo disponiveis informacdes sobre os grupos de
pesquisa em atividade no Brasil, fendo um cardter censitario, com o objetivo
de proporcionar o estabelecimento de um sistema de informacdes sobre a
pesquisa cientifica e tecnoldgica, fornecendo um mapeamento periddico da

organizacdo e da frajetdria da pesquisa no Brasil.

Vabg et al. (2016), a partir da pesquisa realizada na Noruega, relatam
que, nas universidades fradicionais do pais, os grupos formais de pesquisa
eram baseados em grupos informais que j& existiam anteriormente,
principalmente nas dreas de ciéncias, medicina e tecnologia. Quanto a
composicdo desses grupos, os autores ressaltam que podem ser formados por
vdrios pesquisadores, como, por exemplo: professor, professor associado,

técnicos e alunos de doutorado e pds-doutorado.

J&d Erdmann e Lanzon (2008) apresentam trés categorias para os
membros: pesquisador lider, pesquisador e estudante (bolsista ou ndo bolsista).
O pesquisador lider seria aquele que detém a lideranca académica e
intelectual naquele ambiente e tem a responsabilidade de coordenar e
planejar os trabalhos de pesquisa do grupo. J& os pesquisadores sGo 0s
membros graduados ou pds-graduados do grupo, envolvidos com a
realizacdo de projetos e com a producdo cientifica. Nessa categoria também
enfram os estagidrios de pds-doutorado. Por fim, na categoria estudantes,
enfram os alunos de graduacdo (iniciagcdo cientifica) e pds-graduacdo, em
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nivel de mestrado e doutorado que atuam sob a orientacdo dos

pesquisadores.

Segundo as opcoes de cadastro de equipe disponiveis no DGPB/CNPq,
0s grupos de pesquisa sdo compostos por linhas de pesquisa e, dentro de
cada linha de pesquisa, podem ser cadastrados pesquisador, estudante,
técnico e colaborador estrangeiro, além da figura do lider (aquele que

cadastra) e do vice-lider (opcional).

Para Vabg et al. (2016) a organizacdo de atividades de pesquisa em
grupos nas universidades tem por objetivo criar um ambiente de cooperacdo
entre pesquisadores para fortalecer a qualidade da pesquisa e realizacdo de

testes e experimentos que exijam esforco coordenado.

Von Wangenheim, Lichtnow, Von Wangenheim e Comunello (2001) e
Lichtnow (2001), a partir da pesquisa na drea de software e computacdo,
apresentam algumas das principais atividades que podem ser desenvolvidas
por grupos de pesquisa: pesquisa e estudo de literatura; elaboracdo de
propostas de projetos de pesquisa; realizacdo de encontros para a
apresentacdo e discussdo de ideias; desenvolvimento de modelos tedricos;
desenvolvimento de protétipos e sistemas; escrita e publicacdo de artigos
cientificos; cooperacdo com 6rgdos de pesquisa; organizacdo de pesquisa
ou de projetos; participacdo em conferéncias; organizacdo de eventos;
ensino; e estudo de produtos (equipamentos/software). Grupos de pesquisa
configuram-se, assim, em uma forma de organizacdo mais adequada para a
readlizacdo de atividades coletfivas ou compartihadas de producdo de

conhecimento (Erdmann & Lanzon, 2008).

Os grupos de pesquisa desenvolvem estudos dentro de sua drea de
atuacdo, avancando no conhecimento dentfro de suas respectivas linhas. Tais
grupos possuem conhecimento especializado e utilizam de tecnologias
avancadas para desenvolver suas pesquisas, auxiliando na formacdo de
pesquisadores especializados por meio do contato com o conhecimento
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tedrico e pratico relacionados as pesquisas (Lichtnow, 2001), além de um
importante forum para estimular mais cooperacdo, publicacdo cientifica e

promog¢do de pesquisas fortes (Vabg et al., 2016).

Através da parficipacdo em um grupo de pesquisa, um Nnovo membro
ganha acesso a contatos profissionais e parceiros em outras universidades e
em outros paises. Segundo Andrade, de Los Reyes Lopez e Martin (2009),
estudos tém demonstrado que pequenas equipes de pesquisa, muitas vezes,
colaboram com outros grupos nacional e internacionalmente, e que essa
cooperacdo aumenta a probabilidade de publicacdo em periddicos

reconhecidos e de obter mais citacoes.
Conforme Andrade et al. (2009, p.17):

A colaboracdo interinstitucional estd relacionada com a alta qualidade
cientifica dessas publicacdes (medida em termos de impacto e
relevancia), particularmente a colaboracdo que envolve parceiros
internacionais, pois esses artigos sGo mais propensos a serem publicados
em revistas de alto impacto internacional e, portanto, com maiores
oportunidades de serem citados por qualquer pesquisador ao redor do
mundo. (Traducdo nossa)

Para Kyvik e Reymert (2017), ser membro de um grupo de pesquisa
formal nGo implica, necessariomente, que a maior parte da pesquisa seja feita
dentro da estrutura do grupo. Para os autores, muitos docentes compreendem
a participacdo em redes e, particularmente, redes internacionais, o fator mais

importante.

Odelius e Sena (2009) j&@ apresentam uma discussdo relativa aos
processos de aprendizagem nos grupos de pesquisa, destacando, enquanto
ganhos, os processos formais e informais de aprendizagem dentro dos
agrupamentos, além da interacdo entre pessoas como indutores do

desenvolvimento de competéncias.

Os processos de aprendizagem nos grupos de pesquisa ocorrem a partir
das dindmicas de inferacdo que caracterizam o funcionamento dos grupos e

ao acesso de conhecimento acumulado. Além do aprendizado, que viabiliza
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a realizacdo de pesquisas, atitudes adequadas ao trabalho em equipe, a
atuacdo profissional e a geracdo de ideias, bem como a formacdo de redes
sociais foram identificadas como competéncias desenvolvidas a partir da

atuacdo nos grupos de pesquisa (Odelius & Sena, 2009, s/n).

Em relacdo a produtividade e mensuracdo, Cook, Grange e Eyre-
Walker (2015) em pesquisa realizada na area das Ciéncias Bioldégicas no Reino
Unido, com 398 lideres de grupos de pesquisa (principle investigators),
ufilizaram como métricas para mensurar a produtividade: a) o niUmero de
publicacdes; b) o fator de impacto dos periddicos em que artigos sdo
publicados e c) o numero de citacdes. Ao final do trabalho, os autores
sugerem que um incremento na produtividade poderia ser atingido com um
modelo de financiamento em que a produtividade € maximizada com muitos
grupos pequenos ao invés de se concentfrar recursos em poucos grupos

grandes.

Ja Oliveira e Mello (2014) discutem a avaliacdo da producdo cientifica
dos pesquisadores enquanto fator decisivo para a concessdo de auxilios de
pesquisa por agéncias de fomento. A partir de uma coleta de dados
qualitativa junto aos pesquisadores, com o levantamento de sugestoes para
novos indicadores individuais para o critério produtividade em pesquisa, os
autores chegaram a 441 respostas divididas em 32 categorias, as quais
apontavam a necessidade de redefinicdo do que se entende como um
cientista produtivo e com alto poder de fransformacdo da sociedade,
aparecendo aspectos como: integracdo de redes de pesquisa, colaboracoes
nacionais e internacionais, a atuacdo em regides com desenvolvimento
incipiente, e o impacto social da pesquisa, abrangendo as acdes de
educacdo e de divulgacdo cientificas, a transferéncia de tecnologia,

atfividades de extensdo e a popularizacdo da ciéncia.

Nesse sentido, os grupos de pesquisa se apresentam como estruturas de
significativa import@ncia para a consolidacdo da pesquisa cienfifica. Nas

ciéncias sociais € humanas autores como Vabg et al. (2016) e Kyvik e Reymert
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(2017) concordam que o processo de agrupamento € bem mais recente que
nas dreas da medicina e salde com uma fradicdo mais consolidada. Neste

trabalho serdo abordados os grupos de pesquisa da drea do Turismo.

SAo poucas as pesquisas sobre a atuacdo de grupos de pesquisa em
Turismo no Brasil, lembrando que se trata de uma drea ainda recente, cuja a
criacdo do primeiro curso de pods-graduacdo stricto sensu data de 1997. Enfre
os trabalhos destacam-se Panosso Netto et al. (2009); Oliveira, Domingos,
Colasante e Calvente (2020); Fratucci (2021); e Minasse, Lopes, Sabbag e
Carvalho (2022).

Panosso Netto ef al. (2009) apresentam os resultados do trabalho
desenvolvido pelos intfegrantes do grupo de pesquisa da Universidade de Sao
Paulo (USP), “Pesquisa, Educacdo e Atuacdo Profissional em Turismo e
Hospitalidade”, fundado em 2008. Entre os principais ganhos listados a partir
da constituicdo do grupo, estdo o fortalecimento das linhas de pesquisa; a
procura de alunos, interessados em realizar as suas monografias nessas
temdticas, por professores orientadores do grupo; e a organizacdo de
eventos, como o Simpdsio sobre Formacdo e Atuacdo Profissional em Turismo,

Lazer e Hospitalidade.

J& Oliveira et al. (2020) apresentam um relato de experiéncia sobre as
acoes do Grupo de Pesquisa “Ternopar - Turismo e Excursionismo Rural no Norte
do Parand”, da Universidade Estadual de Londrina (UEL). Iniciado em 2001,
pelo Departamento de Geociéncias, o grupo de pesquisa tem foco no estudo
do Turismo no espaco rural, numa perspectiva de base local. Os resultados
apontam que o Ternopar produziu diferentes publicacdoes académicas com a
contribuicdo de discentes, docentes e colaboradores de vdrias dreas do
conhecimento como Geografia, Ciéncias Bioldgicas, Turismo, Direito,
Arquitetura e Geologia, possibilitando, no dmbito académico, além de
importantes reflexdes, a insercdo de disciplinas relacionadas ao Turismo na

grade curricular do Programa de Pos-graduacdo em Geografia e da
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graduacdo em Geografia da UEL. Oliveira et al. (2020) também ressaltam
uma atuacdo do Ternopar adlicercada na indissociabilidade entre ensino,
pesquisa e extensdo, apresentando resultados do grupo de pesquisa junto a
populacdo local, como o estimulo & participacdo da comunidade nas
discussoes sobre o Turismo e a valorizagcdo dos elementos histéricos e naturais

de municipios do norte do Parand.

Por sua vez, Fratucci (2021) apresenta uma revisdo da frajetéria das
atfividades do grupo de pesquisa “Turismo, Gestdo e Territdrios”, iniciado em
2007, vinculado & Faculdade de Turismo e Hotelaria da Universidade Federal
Fluminense (UFF). Assim como o Ternopar (Oliveira et al., 2020), o grupo de
pesquisa “Turismo, Gestdo e Territdrios” também apresenta atividades de
pesquisa e extensdo, inicialmente, se concenfrando em duas linhas de
pesquisa: a) Turismo, espacos e ferritdrios; e b) Politicas publicas e governanca
no Turismo, com os trabalhos sendo realizados, basicamente, por projetos de
iniciacdo cientifica. A partir de 2014, com a criacdo do Programa de Pos-
graduacdo em Turismo na UFF, os alunos do curso de mestrado passaram a
infegrar o grupo de pesquisa, sendo criada, entdo, uma terceira linha: c)
Turismo, trabalho e territdrios. O relato tem foco nas agcdes dessa terceira linha
de pesquisa e evidenciam a contribuicdo do frabalho de pesquisa
interinstitucional, apresentando acoes realizadas em parceria com outras
instituicoes publicas, como a Universidade Federal de Sdo Carlos (UFSCATr),
Centfro Federal de Educacdo Tecnoldgica Celso Suckow da Fonseca,
Universidade de Sao Paulo (USP) e Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia de Sdo Paulo (IFSC). A complexidade dos temas “frabalho” e
“territério” apresentam, além da necessidade de multiplos olhares que vdo
além do Turismo, um aprofundamento tedrico-metodoldgico. Mais uma vez, o
cardater indissociavel entre pesquisa, ensino e extensdo em grupos de pesquisa

em Turismo aparece como uma caracteristica relevante.

Por fim, Minasse et al. (2022) apresentam um estudo sobre os grupos de

pesquisa da drea do Turismo no Brasil que tem a Gastronomia como tema
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relevante. A pesquisa foi realizada em duas etapas, primeiramente no
DGPB/CNPq, onde foram enconfrados 26 grupos com essas caracteristicas; e,
em um segundo momento, a partir de um questiondrio on-line disponibilizado
aos lideres desses grupos. Conforme Minasse et al. (2022), tais grupos
concentram-se, principalmente, nas regides nordeste e sudeste, a grande
maioria foi criada a partir de 2010 e privilegiam a perspectiva cultural. Os
meétodos mais ufilizados nas pesquisas realizadas por esses grupos sdo estudo
de caso, etnografia e andlise bibliométrica. Enfre as principais dificuldades
para manter um grupo de pesquisa produtivo, o estudo revela a composicdo
e dindmica da equipe e a escassez de fomentos. Por fim, em relacdo aos
desafios da pesquisa sobre Turismo e Gasfronomia no Brasil, as autoras
apontam as dificuldades de carater tedrico e metodoldgico, obtencdo de

recursos e dificuldade na formacdo de novos pesquisadores.

Sendo assim, fica evidente uma lacuna em relacdo aos estudos sobre
grupos de pesquisa em Turismo no Brasil e a necessidade de aprofundamento

sobre o fema.

METODOLOGIA

Esta investigacdo caracteriza-se como uma pesquisa exploratéria e
descritiva de abordagem qualitativa. Segundo Mattar (2014) o estudo
exploratdrio possibilita explorar e compreender o tema da pesquisa, enquanto
que a investigacdo descritiva vai descrever e inferir sobre ele. O uso da
abordagem qualitativa propde uma visdo holistica da situacdo analisada
(Fontana, 2018), neste caso, da atuacdo dos grupos de pesquisa ligados a

Programas de Pos-graduacdo em Turismo.

Para a coleta de dados foram realizadas pesquisas bibliografica e
documental. De acordo com Pereira, Shitsuka, Parreira e Shitsuka (2018), a
pesquisa bibliografica € um passo importante para o pesquisador tomar
conhecimento acerca do tema estudado. Por sua vez, a pesquisa

documental compreende a coleta de dados secunddrios (Zanella, 2013). Para
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analisar os dados foi realizada uma andlise de conteddo que consiste em
analisar textos ou documentos provenientes de algum tipo de comunicagcdo
(Zanella, 2013).

Para identificar o cendrio dos grupos de pesquisa em Turismo no Brasil,
foi realizada uma pesquisa no Diretério de Grupo de Pesquisa no Brasil
(DGPB/CNPQ). Essa etapa foi dividida em trés momentos: a) busca por grupos
da drea do Turismo no DGPB/CNPq, utilizando censo atual disponivel na base
corrente; b) a partir dessa relacdo, foram selecionados os grupos de cada
universidade que finham Programa de Pds-graduacdo da drea do Turismo,
conforme lista extraida da plataforma sucupirg; e c) a terceira e Ultima etapa
se deu na pdagina virtual de cada um dos Programas de Pds-graduacdo com
drea bdsica em Turismo, a partir das informacdes referentes ao corpo
docente, sendo listados apenas os grupos de pesquisa cujo lider ou vice-lider
fizesse parte do corpo docente do Programa de Pds-graduacdo. Nessa lista
foram considerados apenas grupos de pesquisa “Certificados pela Instituicdo”
e "Ndo atualizados nos Ultimos 12 meses”. Ndo foram considerados grupos

“em preenchimento” e “excluidos”.

Logo apds, para compreender a configuracdo de grupos de pesquisa
em Turismo, um dos objetivos especificos, foram selecionados quatro grupos
de pesquisa. Os grupos foram selecionados por conveniéncia, sendo dois
grupos do Brasil, um da Espanha e um do Reino Unido. Os grupos brasileiros
foram escolhidos a partir da proximidade profissional dos autores com seus
lideres e os grupos da Espanha e do Reino Unido foram indicados pelos
mesmos. Para essa andlise foram coletados dados nos sites dos grupos de
pesquisa, nos sifes de suas universidades e nas plataformas ResearchGate e
CNPq.

RESULTADOS E DISCUSSAO
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Com base nos objetivos tracados de identificar o cendrio dos grupos de
pesquisa em Turismo no Brasil e compreender a configuracdo de grupos de

pesquisa em Turismo, chegou-se aos resultados a seguir descritos.

Primeiramente, na plataforma digital do CNPq, através do Diretdrio dos
Grupos de Pesquisa no Brasil, realizou-se uma consulta parametrizada com a
palavra “Turismo”, considerando o censo atual disponivel na base corrente.
Enconfrou-se 644 linhas de pesquisa com o termo “Turismo” e 529 grupos. A

pesquisa foi realizada no dia 19 de abril de 2022.

Tendo em vista um cendrio tado amplo, para uma melhor andlise, optou-
se pelo recorte a grupos de pesquisa da drea do Turismo que estivessem
vinculados a Programas de Pds-graduacdo com drea bdsica em Turismo,
conforme informacdes disponibilizadas na plataforma Sucupira. Dessa
consulta, se chegou a 11 Programas de Pdés-graduacdo ofertados por 10
instituicdes, sendo 3 mestrados profissionais, 3 mestrados académicos e 5
mestrados/doutorados académicos, conforme Quadro 01, abaixo:

Quadro 01: Programas de pods-graduacdo com drea bdsica em Turismo
no Brasil (2022)

Nivel Universidade Programa de P6s-Graduagdo A;:If;;e
Universidade do Vale do Itajai Mestrado em Turismo e 1997
(UNIVALLI) Hotelaria

Universidade de Caxias do Sul Mestrado em Turismo e 2000

(UCS) Hospitalidade

Universidade Estadual do Mestrado em Gestdo de
MESIITIeN Ceard (UECE) Negdcios Turisticos 2000
Universidade Anhembi _—

Morumbi (UAM) Mestrado em Hospitalidade 2002

Universidade Federal do Rio .
Grande do Norte (UFRN) Mestrado em Turismo 2008
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Universidade Federal do

Parand (UFPR) Mestrado em Turismo 2013
Universidade de Sao Paulo (USP) Mestrado em Turismo 2014
Universidade F(LeJ?Fe)rOI Fluminense Mestrado em Turismo 2015
Instituto Federal de Educacdo, 2016

Ciéncia e Tecnologia de Sergipe Mestrado em Turismo

(IFS)
Universidade Anhembi Morumbi Mestrado em Gestdo em 2016
(UAM) Alimentos e Bebidas (A&B)
Universidade Federal de Mestrado em Hotelaria e 2017
Pernambuco (UFPE) Turismo
Universidade do Vale do Itajai Doutorado em Turismo e 2013
(UNIVALI) Hotelaria
Doutorado
Universidade Federal do Rio .
Grande do Norte (UFRN) Doutorado em Turismo 2014
, . . p — Ano de
Nivel Universidade Programa de Pos-Graduagao Inicio
Universidade de Caxias do Sul Doutorado em Turismo e 2015
(UCS) Hospitalidade
Universidade Anhembi -

Doutorado Morumbi (UAM) Doutorado em Hospitalidade 2015
Universidade de Sao Paulo Doutorado em Turismo 2019

(USP)

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

Na coleta ndo foram considerados os Programas de Pds-graduacdo em

Turismo e Patrimdnio da Universidade Federal de Ouro Preto, por estar na drea

Interdisciplinar, e o Programa de Pds-graduacdo em Turismo e Conservacdo

da Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, por estar na drea bdsica

de Ciéncias Bioldgicas. Também ndo foram considerados os grupos de

pesquisa da drea do Turismo vinculados a Universidade de Brasilia tendo em

vista o fechamento do Programa de Pds-graduacdo em 2017.
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Ao final, foram encontrados 44 grupos de pesquisa da drea do Turismo,
vinculados a Programas de Pés-graduacdo da drea do Turismo, e 133 linhas

de pesquisa a partir da busca pela base corrente.

Também foram identificados 23 grupos de pesquisa de outfras dreas cujo
lider ou vice-lider faz parte de algum Programa de Pés-graduacdo da drea do
Turismo. Tais grupos sdo das dreas de: Administracdo (7)., Sociologia (3),
Comunicacdo (2), Planejamento Urbano e Regional (2), Antropologia (2),
Agronomia (1), Arquitetura e Urbanismo (1), Artes (1), Economia (1), Educacdo

(1), Geociéncias (1) e Geografia (1).

Por outro lado, também foram encontrados 09 grupos de pesquisa da
drea do Turismo cujo lider ou vice-lider, apesar de docente das referidas
instituicdes listadas no Quadro 1, ndo faz parte do quadro docente dos

Programas de Pos-graduacdo da drea do Turismo.

Os anfecedentes do Sistema de Pds-graduacdo no Brasil remontam ao
ano de 1965, com o parecer 977/65 do professor Newton Lins Buarque Sucupira
e a criacdo do primeiro curso de Mestrado em Educacdo pela PUC-RJ. Em
relacdo a drea do Turismo, observa-se que os Programas de Pds-graduacdo
tiveram seu inicio no ano de 1997 (momento de expansdo dos cursos de
graduacdo na drea), com a abertura do primeiro curso de Mestrado em
Administracdo e Turismo pela Universidade Vale do Itagjai (Univali). Nesse
momento, o curso ficou vinculado & drea de “Administracdo PUblica e de
Empresas, Ciéncias Contdbeis e Turismo”. Ao longo dos anos outros cursos
foram sendo abertos e, a maioria, sendo vinculados a esta drea, tais como o
Mestrado Académico em Turismo e Hospitalidade da Universidade de Caxias
do Sul (UCS) e o Mestrado Profissional em Negdcios Turisticos da Universidade
Estadual do Ceard (UECE), ambos iniciados em 2000. Chama atencdo que no
ano de 2001 foi aberto o Mestrado Académico em Cultura e Turismo na
Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC), mas o Programa de Pos-

graduacdo ndo estava vinculado a drea de Administracdo PUblica e de
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Empresas, Ciéncias Contdbeis e Turismo, mas sim a drea Interdisciplinar da

Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes).

A caracterizacdo e evolugcdo dos Programas de Pos-graduacdo da
drea do Turismo se assemelha ao quadro geral da pods-graduacdo no Brasil
com a expansdo dos cursos na Uultima década e a concentracdo de
Programas de Pos-graduacdo nas regides sul e sudeste (Capes, 2019). Outro
movimento que chama atencdo € a verticalizacdo do ensino em Turismo no
Brasil. A criacdo dos primeiros cursos de pos-graduacdo sfricto sensu da drea
data do final dos anos de 1990 e acompanha a expansdo dos cursos de
graduacdo em Turismo na época, movimento que se manteve até final dos
anos 2000. Na década seguinte, nos anos 2010, percebe-se uma queda na
oferta de cursos de graduacdo em Turismo e uma maior participacdo de
instituicoes publicas de ensino na oferta de cursos de Pds-Graduacdo stricto

Sensu.

Leal (2011) apresenta alguns indicios de uma revolucdo na pesquisa em
Turismo no Brasil, como o fortalecimento das bases de conhecimento, o
amadurecimento da Associacdo Nacional de Pesquisa e Pos-Graduacdo em
Turismo (ANPTUR), a insercdo internacional de pesquisadores e a consolidacdo
de periddicos cientificos. Fatores esses que, conforme o autor, apontam um
crescendo, ndo sé quantitativa mas, também, qualitativamente da pesquisa

em Turismo, desde o inicio do século XXI.

Considerando grupos “Cerfificados pela Instituicdo” e grupos “Ndo
atualizados nos Ultimos 12 meses”, a instituicGo com maior nUmero de grupos
de pesquisa em Turismo € a UFF com 9, seguida da USP com 7 e do IFS com 6.
A maioria dos grupos de pesquisa, 34, tem de 1 a 3 linhas de pesquisa. 86 linhas
de pesquisa contam com 1 a 4 pesquisadores. A maioria das linhas de
pesquisa, 27, ndo conta com estudantes, seguida de 24 com apenas |
estudante. A linha de pesquisa com maior quantidade de membros é
“Dimensdes do Acolhimento em Hospitalidade” do grupo de pesquisa

“Dimensdes e Contextos da Hospitalidade”, da Universidade Anhembi
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Morumbi, com 28 membros, sendo 21 estudantes e 7 pesquisadores. A linha de
pesquisa com maior nUmero de pesquisadores, 17, & ‘“Lazer, Turismo e
demandas sociais”, do Grupo de Pesquisa “Mobilidades, Lazer e Turismo

Social" da Universidade Federal Fluminense.

Entre os grupos de pesquisa mais antigos ainda em atividade, constam
apenas 4, criados entre os anos de 1997 a 2002 (2 na Univali, 1 na UCS e 1 na
Anhembi Morumbi). De 2006 em diante, todos os anos novos grupos foram
criados e ainda seguem ativos. Os anos com maior numero de cadastro de
grupos de pesquisa na darea do Turismo foram 2019 e 2020, quando foram

criados 6 grupos em cada ano.

Em relacdo aos fitulos dos grupos de pesquisa, hd uma maior
ocorréncia, das palavras Turismo (29), Gestdo (6), Hospitalidade (6),

Educacdo/Ensino (6) e Planejamento (5).

A pesquisa readlizada aponta um cendrio de crescimento e
consolidacdo dos grupos de pesquisa em Turismo no Brasil, vinculados a
Programas de Pés-graduacdo da drea. Desde o ano de 2006, todos os anos,
ao menos 1 novo grupo de pesquisa foi cadastrado no DGPB/CNPg e houve

um aumento expressivo de cadastros nos anos de 2019 e 2020.

Percebe-se que a criacdo dos grupos antecede ou acompanha a
criacdo da maioria dos Programas de Pés-graduacdo, a longevidade dos
grupos (4 deles com mais de 20 anos em atividade), além de um interesse
maior por temas como Gestdo, Hospitalidade, Educacdo/Ensino e
Planejomento. E frequente, também, situacdes de parceria, onde professores
de uma outra instituicdo compdéem o quadro de pesquisadores o que

contribui para o fortalecimento das pesquisas e o intercdmbio de informacdes.

Exemplifica-se esse cendrio com o caso do Grupo de Pesquisa da UFPR,
“Turismo e Sociedade”, que, desde 2005, se dedica a investigacdo da
interacdo entre o Turismo e a sociedade em parceria com outros

pesquisadores de diversas instituicdes voltados para a exceléncia na pesquisa,
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aplicacdo e difusdo do conhecimento tanto no Brasi quanto
internacionalmente. Um fruto do trabalho deste Grupo foi o lancamento do
e-book "Turismo e Sociedade: aspectos tedricos”, organizado por Gomes e
Souza (2021). Na obra, destaca-se o capitulo 12, “Turismo e Educacdo:
implicacodes para a formacdo do furismodlogo”, de Silvana do Rocio de Souza,
especialmente ao falar da evolucdo histérica da formacdo em Turismo. Desde
0s pPassos iniciais em relacdo ao surgimento dos primeiros cursos até os dias de
hoje ocorreram alguns marcos essenciais para a consolidacdo do Turismo
enqguanto drea do conhecimento, e os grupos de pesquisa foram essenciais

para a formacdo deste corpus.
Para Minasse ef al. (2022, p. 141),

(...) a formacdo de Grupos de Pesquisa € fundamental para o
desenvolvimento de qualguer dreaq, diante da possibilidade de reunir
diferentes pesquisadores, com diferentes formacdes e orientacoes
paradigmdticas e metodoldgicas ou, no caso de uniformidade em
alguns destes aspectos, ao menos diferentes pontos de vista.

Apesar da destacada importdncia para a formacdo do sujeito
pesquisador, um dado que chamou atencdo é o relativo a participacdo de
estudantes, tendo em vista a significativa quantidade de linhas de pesquisa
sem nenhum estudante cadastrado (27). Sobre isso, os autores Odelius e Sena
(2009), em pesquisa realizada sobre competéncias e processos de
aprendizagem em grupos de pesquisa da drea da Psicologia, apresentam
processos formais e informais de aprendizagem que frazem impactos para a
formacdo dos estudantes. Entre os aspectos formais estariom: o
aprofundamento de conhecimentos especificos da drea de atuacdo do
grupo, conhecimentos e habilidades relafivos a métodos e técnicas de
pesquisa, a aprendizagem em relacdo ao uso de tecnologias computacionais
e de processamento de dados e a realizacdo de atividades administrativas;
entre os aspectos informais: o desenvolvimento de atitudes necessdrias ao

trabalho em equipe, a atuacdo profissional e & geracdo de ideias e a
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sociadlizacdo e formacdo de redes sociais. Nesse sentido, incenfivar a
participacdo de estudantes contribui ndo apenas para o crescimento
académico do individuo, mas, também, para o crescimento e a manutencdo

do grupo.

Além disso, no contexto do Turismo, Leal (2011), também destaca a
contribuicdo das frocas académicas entre pesquisadores brasileiros e
pesquisadores de oufros paises, principalmente em nivel de mestrado e
doutorado, para o que o autor chama de “Revolucdo Silenciosa” da pesquisa
em Turismo no Brasil. Trocas essas, muitas vezes, possibilitadas pelos Grupos de
Pesquisa:

Outro fato marcante para a possivel Revolucdo Silenciosa foi a insercéo

de pesquisadores brasileiros na comunidade académica internacional.

Alunos de mestrado e de doutorado, bem como pesquisadores

realizando investigacdes de pds-doutorado, geralmente contemplados

com bolsas de estudos, tiveram a oportunidade de conviver com os seus
pares internacionais. Isso vem frazendo resultados ao longo dos Ulfimos

anos, quando pesquisadores internacionais de renome passaram a

proferir palestras em eventos no Brasil bem como publicar textos em

parceria com pesquisadores nacionais -muitas vezes seus alunos e/ou
ex-alunos. A importdncia que este tema ganhou pdde ser constatada
no Semindrio da ANPTUR 2010, quando a mesa de encerramento do
evento foi composta por professores de instituicoes de paises como

Austrdlia, Finldndia, Espanha, Portugal e Reino Unido. (Leal, 2011, p. 146).

Para compreender a configuracdo de grupos de pesquisa em Turismo
foram analisados quatro grupos: Turismo, Marketing e Competitividade - TMC,
Gender, Entrepreneurship and Social Policy Institute - GeSPI, Planejamento e
Gestdo do Turismo - PLAGET e Planificacion y Gestion Sostenible del Turismo -
PGST. Vale mencionar que PGST ndo é a sigla oficial do grupo Planificacion y
Gestion Sostenible del Turismo, foi criada neste estudo para ser utilizada como
abreviacdo do nome do grupo. Para melhor descricdo e entendimento do
leitor, os nomes dos grupos de pesquisa britdnico e espanhol aparecem

traduzidos na Figura 01, abaixo:

Figura 01: Agrupamentos de Pesquisa
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Diretora:
Dra. Raquel Hueve
Nieves

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

O grupo de pesquisa TMC € brasileiro, foi criado em 2020 e estd
vinculado ao Programa de Pos-graduacdo em Turismo da Universidade
Federal do Parand e tem como lideres a Dra. Thays Cristina Domareski Ruiz e a

Dra. Melise de Lima Pereira.

O GeSPI foi fundado em 2019 pelo Dr. Albert Kimbu e pelo Dr. Michael
Ngoasong em uma parceria entre a Universidade Aberta (The Open University)
e a Universidade do Surrey (University of Surrey) no Reino Unido. Na pdgina do
GeSPI é possivel observar publicacdes com data anterior a 2019, entretanto o

ano de fundacdo mencionado no site é 2019.

O PLAGET é um grupo de pesquisa vinculado ao Programa de Pos-
graduacdo em Turismo e hotelaria da Universidade do Vale do Itajai, e tem
como seu lider o Dr. Francisco Antonio dos Anjos. O grupo foi criado em 1997
e, segundo dados do diretério, € o grupo de pesquisa em Turismo mais antigo

no Brasil, ainda em atividade.

O grupo de pesquisa PGST pertence ao Programa de Pds-graduacdo
em Turismo da Universidade de Alicante (Universidad de Alicante) na Espanha.

De acordo com o site do grupo, a memdaria mais antiga publicada data do
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ano de 2002, dessa forma, 2002 serd o ano utilizado neste estudo como ano

de criacdo do grupo. O grupo € dirigido pela Dra. Raquel Huete Nieves.

Cada grupo de pesquisa estabelece foco de atuacdo. A Figura 02
representa em formato de “nuvem de palavras” os objetivos de atuacdo de
cada grupo, a partir da selecdo dos vocdbulos que refletem o cerne do

proposito.

Figura 02: Nuvem de Palavras
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Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

A nuvem de palavras foi desenvolvida no Wordcloud com base nos
objetivos apresentados pelos grupos. O texto foi tratado para conter apenas
as palavras que refletem os objetivos dos grupos. As palavras que mais se
destacam na nuvem sdo: Turismo, Pesquisas, Promover, Desenvolvimento e
Conhecimento. De acordo com Vilela, Rese e Lourenco (2017), grupos de
pesquisa promovem o comparfiihamento de informacdes e conhecimentos.
Podemos entender que os objetivos dos grupos de pesquisa estudados estdo

alinhados com a promocdo e o desenvolvimento de pesquisas que geram

conhecimento relacionados ao Turismo.

Os grupos de pesquisa frabalham com linhas de pesquisa dentro de seus

temas para direcionar os esforcos dos grupos. As linhas de pesquisa
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“representam temas aglutinadores de estudos cientificos que se
fundamentam em tradicdo investigativa, de onde se originam projetos cujos
resultados guardam afinidades entre si.” (Erdmann & Lanzon, 2008, p. 318). A
Figura 03 apresenta as linhas de pesquisa de cada grupo. No site GeSPI foram
enconfradas apenas as dreas de pesquisa do grupo, que podem ser
entendidas como linhas de pesquisa, porém mais abrangentes que as linhas

dos outros grupos estudados.

Figura 03: Linhas de Pesquisa

T™C

* Anélise do processo de marketing e competitividade em destinos turisticos
* Avaliacdo, mensuragdo e monitoramento de marketing e competitividade em destinos turisticos

GeSPI

* Empreendedorismo feminino em suas formas distintas, incluindo empreendimentos familiares, sucessdo feminina em
empresas familiares

» Investimentos de perspectiva de género em negdcios novos e estabelecidos que promovem o empreendedorismo
liderado pelo desenvolvimento

* Empreendedorismo de género e meio ambiente, incluindo inovagdes verdes, startups e processos de crescimento de
empreendimentos de propriedade de mulheres ecologicamente corretos

* Politicas publicas e colaboragbes intersetoriais para facilitar a igualdade de génerc no setor empresarial

* Educagdo para o empreendedorismo, incluindo um foco no incentivo as mulheres na educagdo para o
empreendedorismo de engenharia e no ensino de inovagdes e intervengdes pedagogicas que ajudem a capacitar
mulheres e meninas jovens a se envolverem com o empreendedorismo e desenvolverem uma mentalidade
empreendedora

* Estudos setoriais e de drea, com foco em mulheres e jovens empreendedorismo em hotelaria, turismo, lazer,
agricultura, salide, entre outros.

PLAGET

* Planejamento e gestdo de territorios turisticos
* Governanga turistica
* Competividade e imagem de destinagdes turisticas

PGST

» Planejamento e gestdo sustentavel de destinos turisticos
* Direcdo estratégica e gestdo de empresas turisticas

* Mobilidade internacional e residencialismo em areas turisticas: fatores e impactos nas sociedades receptoras.
Percepc¢do social do residencialismo

* Turismo e desenvolvimento na cooperagdo internacional

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

Enquanto o TMC tem duas linhas, o PLAGET tem trés linhas e o PGST tem

quatro linhas direcionadas aos seus respectivos objetos de estudo, o GeSPI
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apresenta seis dreas de pesquisa bastante amplas, o que talvez seja positivo
para a producdo de estudos diversificados em torno do mesmo tema de
pesquisa. Também € vdlido mencionar que o GeSPI frata do Turismo apenas
na Ultima drea de pesquisa, onde aborda género, empreendedorismo e
Turismo. Os demais grupos trabalham o Turismo como base central de suas

pesquisas.

O numero de infegrantes no grupo de pesquisa pode refletir no
desenvolvimento da producdo cienftifica (Mocelin, 2009). Por exemplo, um
grupo com um numero maior de pesquisadores pode ter um maior nuUmero de
producodes cientificas. Os grupos tém numero de intfegrantes varidvel. O TMC
tem 16 integrantes, o GeSPI tem 35 integrantes, o PLAGET tem 21 e o PGST tem
29 integrantes. Observando a estrutura dos grupos, foi possivel perceber que

0s grupos tém classificacdes diferentes para seus integrantes.

Nos grupos brasileiros hd uma classificacdo pré-definida pelo CNPg, que
divide os infegrantes em: pesquisadores, estudantes, técnicos e
colaboradores estrangeiros. No PGST, os integrantes sdo divididos apenas em
pesquisadores e colaboradores. Por sua vez o GePSlI apresenta seus
integrantes no site divididos em: Universidade do Surrey, Universidade Aberta,
estudantes de pods-graduacdo, associados do instituto, colaboradores e
conselheiros. A participacdo de pesquisadores variados nos grupos de
pesquisa busca fortalecer a pesquisa cientifica gerando vinculo entre os
infegrantes (Oliveira, 2019), o que indicaria beneficio a todos os envolvidos

com destaque a contribuicdo na trajetdria dos discentes.

Sobre a andlise de género entre os pesquisadores, foram coletados os
dados de cada pesquisador dos grupos estudados. Essa coleta foi realizada
em diversos sites de redes de pesquisadores, observando os curriculos de cada
pesquisador, as definicbes de género e/ou o0 uso dos pronomes pPessoais,
separando em género feminino ou masculino. O Grdfico 01 apresenta os

dados coletados:
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Grdafico 01: Género dos pesquisadores

0 5 10 15 20 25
me —
GesPl _
PGST PLAGET GeSPI TMC
W Masculino 16 9 14 2
B Feminino 13 12 21 14

B Masculino M Feminino

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

Analisando a proporcdo do género dos pesquisadores em cada um dos
grupos de pesquisa, nota-se que frés dos quatro grupos possuem mais
pesquisadores do género feminino do que do género masculino em sua
composicdo. O TMC apresenta o menor niUmero de pesquisadores do género
masculino e o GeSPI apresenta o maior nUmero de pesquisadores do género
feminino denfre os grupos estudados. Em uma andlise geral hd a
predomindncia de pesquisadores do género feminino nos grupos estudados,
com 59%, enquanto que pesquisadores do género masculino representam

41%. Na lideranca dos grupos, observa-se a distribuicdo igualitdria de género.

Um nUmero significativamente maior de pesquisadoras no GeSPl pode
estar relacionado a propria temdatica do grupo que se propde a discutir
questdes de género no Turismo. Segundo Meira (2014), os estudos em género
tiveram seu inicio na década de 1960, na busca pela construcdo de um

arcabouco tedrico e metodoldgico dos grupos feministas. Diniz e Foltran (2004)

Marketing & Tourism Review e Belo Horizonte - MG - Brasil e v. 9, n. 1, 2024
NEECIM TUR ¢ Nucleo de Estudos e Estratégias em Comunicagdo Integrada de Marketing e Turismo ¢ UFMG



Redes de Pesquisa em Turismo: agrupamento, caracteristicas e produgdo cientifica 27

a partir de uma pesquisa realizada nas publicacdes da Revista de Estudos
Feministas (REF), enfre os anos de 1992 a 2002, concluem que 95% das
pesquisas publicadas sobre género e feminismo na REF sdo de autoras
mulheres, o que sugere um interesse maior das pesquisadoras em discutir a

temadtica.

Em relacdo as parcerias dos grupos de pesquisa, foram investigadas
quais instituicdes sdo mencionadas como parceiras em seus sites. O TMC
apresenta como instituicdes parceiras a Universidade do Vale do Itagjai e a
Universidade Federal de Campina Grande, nas quais atuam alguns

pesquisadores do grupo.

O GeSPI é resultado da parceria enfre a Universidade Aberta e a
Universidade do Surrey, além disso, ele também recebe pesquisadores
associados de outras instituicoes. Em seu site hd pesquisadores associados de
diversas universidades, como a Universidade Rey Juan Carlos de Madrid, a
Universidade de Joanesburgo da Africa do Sul, Universidade de Glasgow de
Glasgow, a Universidade de Cape Coast de Gana, a Universidade Pan-
Atlé@ntica da Nigéria, entre outras. O PLAGET apresenta como instituicdo
parceira a llha Jodo da Cunha Participacdoes Empreendimentos - ILHA J.C,
uma empresa privada que atua com incorporacdo de empreendimentos
imobilidrios.

J& no site do PGST ndo sdo apresentadas as instituicdes parceiras.
Enfretanto, nos projetos do grupo hd as entidades financiadoras, que podem
ser entendidas como instituicdes parceiras pois fomentam a pesquisa do
grupo. As entidades financiadoras sdo: Generalitat Valenciana (instituicoes de
autogoverno da Comunidade Valenciana, na Espanha), Ministério de Ciéncia
e Inovacdo e Ministério de Economia e Empresa. E visto que um grupo de

pesquisa pode ter diferentes instituicdes parceiras, inclusive do exterior.

No dmbito da produtividade, foi realizada uma andlise dos curriculos

dos lideres na plataforma ResearchGate. O ResearchGate € uma rede social
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voltada para a comunicacdo académica que estimula a conectividade e a
interacdo social de estudantes e pesquisadores (Manca, 2018). Esses dados
sdo usados como demonstrativos da producdo dos lideres, nGo podem ser
vistos como indicativo de produtividade do grupo, sendo que existem muitos

pesquisadores envolvidos em cada grupo.

Com o intuito de observar e descrever a produtividade de cada um,
foram coletados os numeros de publicacdes e de citacdes. A Dra. Thays
Cristina Domareski Ruiz tem 32 publicacdes e 95 citacdes. A Dra. Melise de
Lima Pereira tem 31 publicacdes e 63 citacdes. O Dr. Albert Kimbu tem 53
publicacdes e 715 citacdes. O Dr. Michael Ngoasong tem 31 publicacdes e
667 citacoes. O Dr. Francisco Antonio dos Anjos tem 96 publicacdes e 257
citacdes. E a Dra. Raquel Huete Nieves tem 107 publicacdes e 1034 citacoes.
Esses resultados apontam para um maior nUmero de citacdes entre os lideres
do GeSPl e do GPST. Esse dado pode estar relacionado ao fato dos grupos
serem europeus e produzirem estudos, em sua maioria, na lingua inglesaq,
enguanto que os grupos brasileiros estariam produzindo na lingua portuguesa,

tendo em vista que a lingua inglesa apresenta maior abrangéncia.

A frequéncia de publicacoes dos lideres dos Ultimos cinco anos, pode
ser observada no Grdfico 02. O grdfico aponta uma tendéncia de
crescimento equilibbrado no nUmero de publicacdes entre os lideres. A
produtividade dos lideres reflete a contribuicdo cientifica com as linhas de

pesquisa e campos de estudos dos grupos.

Grdafico 02: Frequéncia de publicacoes
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Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

Tendo em vista a desigualdade brasileira na producdo de
conhecimento, Cruz, Oliveira e Campos (2019) explicam que algumas regidoes
sGo mais produtivas que outras e dreas de estudo tém mais investimentos que
outras, gerando conhecimento em proporcdes muitas vezes desiguais.
Portanto, em relacdo aos grupos estudados, percebe-se diferencas em
relacdo a quantidade de linhas de pesquisa, quantidade e categoria de

memobros, parcerias estabelecidas e producdo dos lideres.

Os grupos de pesquisa, assim como seus femas de pesquisa, sGdo um
meio de gerar conhecimento respondendo perguntas de pesquisq,
resolvendo problemas de pesquisa e criando novas inquietacdes para
confinuar avancando. Nesse senfido, tem-se que os agrupamentos de
pesquisa em Turismo tém trabalhado em torno de um propdsito equivalente e

tém produzido estudos para avancarmos com o conhecimento.

CONSIDERAGOES FINAIS
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Este estudo objetivou analisar a atuacdo de agrupamentos de pesquisa
ligados a Programas de P&s-graduacdo em Turismo. Por meio de uma
pesquisa na plataforma digital do CNPg, foi identificado o cendrio dos grupos
de pesquisa em Turismo no Brasil. Os dados apontam o crescimento e

consolidacdo dos grupos de pesquisa em Turismo no Brasil.

Respondendo a pergunta de pesquisa, em relacdo a atuacdo de
agrupamentos de pesquisa ligados a Programas de Pos-graduacdo em
Turismo no Brasil, foram encontrados 44 grupos de pesquisa da drea do
Turismo, vinculados a Programas de Pds-graduacdo da drea do Turismo, e 133

linhas de pesquisa a partir da busca pela base corrente.

Ainda, o grupo mais anfigo ainda em atividade € o PLAGET, vinculado
a Univali, cuja criacdo data de 1997. Os anos com maior numero de cadastro
de grupos de pesquisa na darea do Turismo foram 2019 e 2020, quando foram
criados 6 grupos em cada ano. Também foi possivel verificar que a criacdo
dos grupos antecede ou acompanha a criacdo da maioria dos Programas de
P&s-graduacdo, além da longevidade com a atuacdo de 4 grupos hd mais

de 20 anos.

Os dados relativos aos Grupos de Pesquisa em Turismo no Brasil foram
extraidos do censo atual disponivel na base corrente e consideraram apenas
lideres ou vice-lideres que atualmente fazem parte do corpo docente de
Programas de Pds-graduacdo com drea bdsica em Turismo, fratando-se de
um recorte especifico. Pesquisas que considerem outros pardmetros podem

apresentar resultados distintos.

Sobre os grupos de pesquisa, espanhol e britdnico, eles detém um maior
numero de citacdes entre seus lideres em relacdo aos grupos de pesquisa

brasileiros, também, apresentam uma maior diversificacdo de parcerias.

Esta andlise apresenta como limitacdo da pesquisa o tamanho da

amostra, expode-se que, como se trata de quatro agrupamentos de pesquisa,
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arealidade dos mesmos ndo reflete, necessariaomente, a dos grupos como um

todo.

Ainda, pelo fato dos outros dois paises ndo possuirem uma plataforma
unica de indexacdo, a exemplo do DGPB/CNPq, as informacdes ndo sdo
padronizadas e, por vezes, ndo estdo disponiveis, limitando, assim, a descricdo

mais abrangente dos cendrios.

Em decorréncia deste estudo exploratorio sobre grupos de pesquisa em
Turismo, surgiram insights para pesquisas futuras, que serdo apresentados a
seguir: ampliar a amostragem dos grupos de pesquisa em Turismo; investigar
visdo e posicionamento dos integrantes dos grupos de pesquisa em Turismo;
estudar as confribuicdes cientificas e sociais dos grupos de pesquisa em
Turismo; analisar a efetividade dos agrupamentos de pesquisa, como
repositorios que indexam as pesquisas (Qualis) e o fator de impacto dos
periddicos em que os artigos sdo publicados; e identificar as formas de gestdo

de cada agrupamento.

Apontamos, ainda, como outras possibilidades de investigacdo a
realizacdo de um mapeamento de cooperacdo, identificando se as
instituicoes trabalham essencialmente em nivel nacional ou se fortalecem a
internacionalizacdo da pesquisa. Outrossim, se frabalham mais com linhas de
pesquisa do Turismo ou se abrange linhas correlatas a ele. Em tempo,
identificar qual a formacdo académica das liderancas dos grupos, que sdo

responsdveis por encabecar as pesquisas e a gestdo dos mesmos.

Os resultados deste estudo auxiliom na compreensdo da conjuntura de
criacdo, atuacdo e consolidacdo dos grupos de pesquisa em Turismo,
reconhecendo os mesmos como fontes de conhecimento de grande
relev@ncia para o Turismo. Dessa forma novos estudos devem ser
desenvolvidos nesta temdtica para desbravar as possibilidades de

abrangéncia e para contribuir com o arcabouco tedrico relativo ao tema.
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