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RESUMO

A paisagem € um dos principais elementos na escolha de um destino para
vigjar. Assim as paisagens se constituem em recursos turisticos com base nos
valores que lhes sdo atribuidos. Embora a paisagem seja carregada de
atributos subjetivos, possui também qualidades intrinsecas, que sdo possiveis
de serem analisadas. Assim, o artigo tem como objetivo analisar algumas
paisagens culturais de propriedades rurais localizadas no Norte do Parand,
associadas a Rota do Café, e suas potencialidades para o turismo. Os
procedimentos metodoldgicos ufilizados foram a pesquisa bibliogrdafica e
documental para construcdo do referencial tedrico sobre paisagem e
turismo. Os trabalhos de campo foram realizados em propriedades rurais
localizadas em frés municipios do Norte do Parand (Santa Mariana, Sdo
Jerbnimo da Serra e Ribeirdo Claro), com o propdsito de observar e analisar
as paisagens, assim como fotografa-las, além de conversar com 0s
proprietdrios dos estabelecimentos. Este € um instrumento de pesquisa
fundamental para aproximacdo com o objeto de estudo e conhecimento
da readlidade. Para a andlise das paisagens, foram utilizadas fotografias,
avaliadas com base nos métodos de Pires (1999, 2005) e Lampton (2006). Nas
paisagens estudadas foram encontrados conjuntos de formas heterogéneas,
pedacos de tempos histéricos representativos diferentes que retratam as
diversas maneiras de produzir as coisas e que deixaram marcas na
paisagem. A valorizagcdo das paisagens pelos turistas estd atfrelada as
necessidades psicossociais de mudanca do cofidiano e o que estas
paisagens represenfam a cada turista € diferente, pois esta ligada a
percepcdo que tem do local visitado. Por isso, € fundamental que haja
diversificacdo nas paisagens apresentadas aos turistas e que sejam
aproveitadas as diferentes potencialidades locais, principalmente por meio
da conducdo dos visitantes em conjunto com a interpretacdo das
paisagens.
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ABSTRACT

The landscape is one of the main elements in the choise of a destination to
travel. Thus the landscapes are resources touristics based on values that are
assigned to them. Though the landscape be full of subjective attributes, there
is also intrinsic qualities that are possible to be analysed. Thus, the paper has a
purpose to analyse some cultural landscapes from rural properties located in
the North of Parand State, associated to the Coffee Route, and their
potentialities to tourism. The methodological procedures used are the
bibliographic research to the construction of theoretical reference about
landscape and tourism.The field workshave been performed in rural
properties located on three municipalities from North of Parand State (Santa
Mariana, Sdo Jerbnimo da Serra e Ribeirdo Claro), with the purpose of
analyse the landscapes, even as photograph them, besides talking with the
property owners. This is a fundamental research instrument to approach with
the subject of study and knowledge of reality. For the analysis of landscapes,
have been used photos, evaluated based on Pires’ methods (1999, 2005) e
Lampton (2006). On the landscapes examined were found heterogeneous
forms, pieces of historical times representing differences that depict the
variety of ways to produce things and have left marks on the landscape. The
valorization of landscapes by the tourists is tied to the psychosocial needs of
changing routine and what these landscapes represent to each tourist is
different, because it's connected to the perception that each one has from
the place visited. Therefore it's fundamental that there is diversification on the
landscapes presented to the tourists and are used different local potentials,
especially throught conduction of visitors jointly with the interpretation of
landscapes

Keywords:Potentiality, Landscape, Tourism, North of Parand State.

INTRODUCAO

A paisagem assume importancia relevante no estudo do turismo por se
tratar de um dos principais recursos para sua existéncia. Além de seus
componentes materiais, a paisagem € impregnada de valores simbdlicos e
estéticos, jd que sua apreciacdo varia entre os individuos. A materialidade
pode ser a mesma, mas a representacdo que se faz dela muda

constantemente. A paisagem, composta pela associacdo de elementos
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naturais e culturais, € formada por muitos significados atribuidos com base no

imaginario social.

O acelerado processo de urbanizacdo e industrializacdo e o cotidiano
agitado das grandes cidades deterioram as paisagens e isto invade o
pensamento de parcela da sociedade contempordnea. A autora ndo deixa
de observar que existem paisagens cénicas e agraddveis, mesmo em meio a

vida moderna em um mundo capitalista (Luchiari, 2001)

O crescimento da busca por paisagens menos urbanizadas ou com
maior contato com os elementos da natureza mostra que, para grupos de
pessoas, hd necessidade (real ou ndo) do retorno a uma vida bucdlica, do
reencontro de valores eliminados da vida cotidiana, da recuperacdo da paz
interior e da vivéncia com pessoas cujos modos de vida sdo tidos como

simples, como no meio rural (Rodrigues, 2001).

Criada em 2009, a Rota do Café abrange, atualmente, seis municipios:
Londrina, Rolandia, Ibipord, Santa Mariana, Ribeirdo Claro e Sdo Jerbnimo da
Serra (Figura 01), em um raio de distGncia de aproximadamente 200
quildbmetros de Londrina (cidade sede da Rota). Conta hoje com
empreendimentos associados e parceiros localizados tanto no espaco
urbano quanto no rural (dentre eles pousadas, cafeterias, museus,
restaurantes, agroindustrias, fazendas historicas e produtivas e instituicdes de
pesquisa, além de barista e corretor de café) que possuem relacdo direta ou

indireta com a cultura cafeeira.
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MUNICIPIOS ENVOLVIDOS
NA ROTA DO CAFE

- Municipios da Rota do Café
Mesorregiao Norte Pioneiro

[_1 Mesorregizo Norte Central

Fonte: ROTA DO CAFE, 2016.
Org.: OLIVEIRA, A. N. de, 2016.
Elaboragao: Alan A. Alievi, 2016.

Figura 01. Mapa de localizacdo dos municipios que compdem a Rota do
Café.

Org.: a autora (2016).
Elaboracdo: Alievi (2016).

Dentre as regides brasileiras de destaque na producdo cafeeira, o
estado de SGo Paulo e o Parand foram marcados ao longo de sua historia
pela grande producdo deste grdo, figurando-se como produtor e
exportador de café a partir do inicio do século XX (Pozzobon, 2006). Embora
a atividade cafeeira ter se iniciado no Parand entre as décadas de 1920 e
1930, € somente a partir de 1945 que esta atividade teve uma ascensdo mais

significativa (Almeida, 1981).

Apesar de o café ndo ser mais a principal atividade produtiva da regido,
a importdncia da ressignificacdo e do registro das memarias vinculados a
esta producdo permite que um tempo passado (e suas marcas na
paisagem) seja (re)valorizado pelas manifestacdes culturais (sejom elas

materiais ou imateriais) dos empreendedores da Rota do Café.

Para esta pesquisa o conceito de paisagem expresso por Milton Santos

permite transitar das condicdes materiais de producdo para os aspectos
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materiais e imateriais do patriménio, ou seja, “Tudo aquilo que nds vemos, O
que nossa visdo alcanca, € a paisagem. [...]. Ndo é formada apenas de
volumes, mas também de cores, movimentos, odores, sons etc.” (Santos,
19970, p. 61). E um conjunto de formas naturais e artificiais que num
determinado momento exprime as herancas de uma dada sociedade e que
é provida de conteldo e sentidos dqueles que as apreendem, tendo assim
um cardater transtemporal, ou seja, juntando objetos do passado e do

presente.

Assim, o presente artigo tem como objetivo principal analisar paisagens
culturais de trés propriedades rurais localizadas no Norte do Parand e suas
potencialidades para o turismo. Estas propriedades rurais foram escolhidas
para a andlise por fazerem parte da Rota do Café, criada em 2009, a partir
do diagndstico feito por solicitacdo de diversas entidades que trabalham
com o turismo no estado do Parand. A histéria do Norte do Parand estd
diretamente ligada a economia cafeeira e os elementos que remetem a
esta cultura estdo presentes nas paisagens, assim como na memoria de

parte da populacdo.

FUNDAMENTOS TEQRICOS
A paisagem como atrativo turistico

A paisagem €& um dos principais elementos na escolha de um destino
para viajar, por isso, a importadncia de estuda-las. Pires (1999, p. 162) enfatiza
esta importéncia ao referir que se o turismo “[...] € o deslocamento ou
movimento voluntdrio das pessoas de um lugar para outro no espaco, entdo
o turismo pode ser concebido como uma experiéncia geografica na qual a

paisagem se constitui num elemento essencial”.

Muitos destinos sédo escolhidos por conta de suas paisagens, que assim se
constiftuem em recursos fturisticos com base nos valores que lhes sdo

atribuidos. Um local inacessivel, que ndo seja valorizado pelo turismo, ndo é
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um recurso turistico propriamente dito, pois, para sé-lo, precisa ser valorizado

do ponto de vista da economia do turismo (Silveira, 2014).

O autor ressalta também que a transformacdo da paisagem em recurso
turistico depende do seu grau de atratividade. A partir do momento em que
uma paisagem é avaliada, ela passa a ter diferentes valores de uso, que vdo
depender de como é a percepcdo/valorizagdo do turista e dos demais

envolvidos com a atividade turistica.

O que constitui a paisagem como recurso turistico ndo é apenas sua
aparéncia real, mas também sua imagem e representacdo. “[..] a
paisagem como algo concreto refere-se a esséncia do recurso turistico, mas
é, sobretudo, a imagem dela que Ihe confere um novo acréscimo de

valorizacdo por parte do turismo” (Silveira, 2014, p. 68).

Conforme salienta Ydazigi (2002, p. 23), “[...] o que se busca, na realidade,
ndo sdo unicamente paisagens, embora para muitos isso baste para seduzir
muita gente. Buscam-se lugares que se revelam pelas paisagens [...]". Tal
valorizacdo sé é possivel em funcdo do conteldo simbdlico do qual elas se
encontram revestidas. Compreender a dindmica dos “cotidianos” permite—
nos ampliar o entendimento tfambém sobre as motivacdes de viagem, pois,
“Fazer turismo ndo significa obrigatoriamente frequentar lugares fabricados
por sua industria, mas dirigir-se para qualquer oufro cotidiano tfambém

repleto de rofinas dos outros [...]" (Ydazigi, 2002, p. 24).

H& também, muitas vezes, certa homogeneizacdo das paisagens pelo e
para o furismo, resultante da massificacdo dos gostos e de modismos, fruto
de uma sociedade de consumo mundializada (Cruz, 2000). Luchiari (2000, p.
122) ressalta que “a afratividade dos lugares (paisagens naturais ou
construidas) precisa ser constantemente vendida, entdo, ela é
constantemente recriada, ou melhor, padronizada em estilo, estética e

atendimento”.
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Critérios para andlise das paisagens

A relacdo sensorial do ser humano com as paisagens € global e ndo
apenas visual (Font, 1992). Como salienta Rodrigues (1999, p. 47), “[...] ler a
paisagem é muito mais complexo do que ver e perceber a paisagem”. As
paisagens sdo feitas de sons, odores e outras impressoes sensoriais que vao

muito além do que se vé.

A paisagem possui componentes objetivos e subjetivos devido aos
significados contidos nela atribuidos pela sociedade por meio tfambém da

materializacdo de suas acdes (Cosgrove, 1998).

Embora a paisagem seja carregada de atributos subjetivos, possui
também qualidades intrinsecas. Pires (1999, 2005) apresenta um método de
avaliacdo das qualidades visuais da paisagem litordnea de Santa Catarina
que, dentre outras caracteristicas, leva em conta as seguintes varidveis:
diversidade - pois uma paisagem com variados elementos € mais valorizada
do que uma paisagem homogéneaq; naturalidade - quanto mais proximo das
condicdes naturais locais e com menos interferéncia humana, mais as
paisagens sdo valorizadas; singularidade - existéncia de elementos naturais
ou anfrépicos que sdo atrativos “pelo seu cardter de unicidade, escassez,
forca, valor tradicional ou interesse histérico” (Pires, 1999, p. 168) e atuacdes
humanas, também chamado de detfratores — que infroduzem elementos
artificiais na paisagem, modificando as caracteristicas naturais e que

causam impacto negativo no observador.

Alguns elementos culturais sdo significativos na avaliacdo da paisagem:
atividades produtivas diversificadas; balnedrios; coldnias de imigrantes;
comeércios e feiras com venda de artesanato; festas com ftemas rurais,
tradicionais ou folclodricas; informacdes contextualizadas da cultura local;
obras artisticas; obras que demonstrem avancos ftécnicos e cientificos;
gastronomia fipica; patriménio arquiteténico; pequenos museus € recursos
paleantropoldgicos, dentre outros (Calvente, 2003). Da mesma forma a

autora apresenta elementos naturais importantes para a atratividade como:
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alto indice de insolacdo; espécies vegetais nativas; fauna silvestre; relevo
acidentado; recursos geoldgicos; rios piscosos, encachoeirados e de
montanhas e demais superficies d"dgua. A autora salienta que “[..] € a
l6gica social que vai determinar se um determinado aspecto dos sistemas
naturais vai ser considerado turistico ou ndo” (Calvente, 2003, p. 3). A
integracdo entre os elementos de origem humana e aqueles de origem
natural é responsdvel pela rica diversidade e diferenciacdo das paisagens
rurais (Pires, 2003).

Ao avaliar a diversidade das paisagens, consideram-se tanto os
elementos naturais quanto os culturais e também sua expressdo estética
(forma, cor, textura, linha). Pires (2003) ao analisar o potencial das paisagens
rurais complementa a avaliacdo observando que a presenca de culturas
agricolas diversificadas, fragmentos irregulares de vegetacdo, superficies
d’adgua e atividades humanas materializadas como estradas, cercas,
galpdes, residéncias, entre outros, “[...] aumentam a diversidade paisagistica

pelo contraste de formas, volumes, linhas e cores [...]" (Pires, 2003, p. 128).

Para avaliar a varidvel naturalidade, Pires (2003) comenta que o meio
rural se localiza em uma posicdo intermedidria denfro do gradiente de
modificacdo humana, pois ao mesmo tempo em que ainda conserva
elementos da natureza também apresenta diversas marcas da atuacdo
humana. Quanto mais elementos naturais a paisagem possui, mais proxima

de seu estado original.

Ao ftratar da singularidade, relaciona a existéncia de elementos de
origem natural, como feicdes geomorfoldgicas, espécies raras de fauna e
flora, sitios paleontoldgicos, ou manifestacdes de origem humana, que sejam
encarados como raridade, antiguidade, excepcionalidade, ou seja, que as

tornam singulares (Pires, 2005).

Como auséncia de defratores pode-se considerar qualquer
materializacdo da atividade humana que incide negativamente na natureza

e na composicdo dos elementos da paisagem e podem influenciar em sua
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qualidade e potencialidade turistica. Como salienta Pires (2005, p. 419) “[...]
sdo resultantes de atividades humanas que imprimem um aspecto de
‘arfificializacdo’ e distanciamento das condicdes naturais da paisagem”.
Assim, pode-se citar: residuos dispostos de forma irregular, poluicdo, erosdo,
desmatamento e construcdes que destoam das caracteristicas locais, entre

outros.

O método de andlise da paisagem utilizado por Pires (1999, 2005) pode
ser considerado um método de avaliacdo da paisagem independente dos
usudrios; um método indireto de avaliacdo da qualidade visual e, também,
como um método de avaliacdo da paisagem por componentes. “E, porém,
vital compreender que a paisagem € muito mais que o somatério dos
diferentes elementos. O conjunto é incomparavelmente mais valioso que a

soma dos elementos que o constituem” (Silva, 1999, p. 119).

Além do método de avaliacdo da paisagem de Pires, Lampton (2006)
no documento The Roadscape Guide, apresenta ferramentas para
inventariacdo, avaliacdo e conservacdo das paisagens culturais cénicas dos
corredores rodovidrios, atribuindo uma pontuacdo ds varidveis com a
finalidade de identificar a paisagem cénica, sendo: Contraste: elementos
claramente discerniveis na paisagem existindo lado a lado, em locais onde
facimente se percebe os limites dos elementos como dagua, mataq,
plantacodes, sifios, edificacdes etc.; Ordem: recursos natfurais e culturais
formam padroes que fazem sentido na paisagem; Camadas: quando
sobrepostas na paisagem, permitem a criacdo de sensacdo de
profundidade; Pontos focais: elementos pontuais que atraem o olhar do
observador por sua forte presenca; Originalidade: elementos que possuem
cardter de excepcionalidade, ou seja, sdo simbdlicos a uma dada regido
(assemelha-se a classificacdo de “singularidade” de Pires) e Integridade:
permanéncia de elementos/caracteristicas naturais ou culturais inalterados

de periodos anteriores.
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Conforme salientam Souza, Passos e Yamaki (2013, p. 175) que tiveram
como base o método de Lampton de andlise da paisagem cénica de
Guaraquecaba/PR, o que se observa, via de regra, € a abordagem simploria
da paisagem que se faz no turismo, e amplamente utilizada pela
publicidade em geral, em que 0s mesmos elementos sdo identificados aos
visitantes e que muitas vezes ndo hd relacdo com o lugar, ou seja, “[...]
sempre igreja, cachoeirinha, portal da cidade, e muitas dessas coisas ndo

estdo relacionadas com a cultura local.

Para a leitura da paisagem e potencializacdo da atratividade turistica
destas paisagens, o estimulo ao exercicio de outfras modalidades sensoriais,
além da visdo,também se faz relevante, pois “A paisagem contém a energia
necessdria para estimular as dez modalidades sensoridis que se combinam
na percepcdo. Cada sentido se especializa em captar uma parte da
realidade” (Rodrigues, 1999, p. 46). Santos et al (2017), trata de paisagens
sensoriais ao avaliar a dimensdo do turismo como uma espécie de

“consumidor” da paisagem sensorial do patrimoénio.

Com a visdo, se enxerga os objetos dentro do campo abrangido pelos
olhos, distinguindo os objetos, suas formas, cores, tamanhos, brihos e
movimentos. A visdo € seletiva e reflete a experiéncia que cada individuo
pOSsSUi, OU seja, cada pessoa VEé o que percebe, de acordo com seus
intferesses individuais. O sentido sinestésico possibilita a percepcdo do
movimento; o olfato, que capta o odor da paisagem, € importante para a
formacdo da imagem e da memorizacdo, assim como &€ importante a
audicdo e reconhecimento dos sons; por meio do tato, as pessoas
percebem a textura dos objetos, tanto ao tocar quanto ao ser tocado; o
sentfido vestibular permite a sensacdo de equilibrio; e a sensacdo térmica no
contato do corpo com o sol, com a vento, com a dgua. Contfemplam
também a percepcdo de outras modalidades como a dor, que serve como
protecdo do individuo; o paladar, ao provar os sabores da gastronomia local

e o sentido quimico, co ter reacdes alérgicas em contato com algumas
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espécies da fauna e da flora que possuem subst@ncias agressoras Ao

organismo.

O aparelho cognitivo tem importadncia fundamental na apreensdo das
paisagens (Santos, 1997a), queinterfere na experiéncia individual de cada
visitante, acrescido de sua bagagem cultural e visdo de mundo (Rodrigues,
1999).

Na Tabela 1 hd uma sintese das varidveis utilizadas na andlise das

paisagens e seu significado para melhor compreensdo.

Tabela 1

Sintese das varidveis utilizadas na andlise das paisagens e seu significado

Variavel Significado

Diversidade Variedade de elementos na paisagem que estejam em
harmonia

Camadas Planos de visualizacdo
Contraste Limites dos elementos claramente perceptiveis

Singularidade Presenca de elementos raros, excepcionais, que tornam as
paisagens singulares

Integridade  Permanéncia de elementos naturais ou culturais inalterados
de periodos anteriores

Detratores  Qualguer materializacdo da atividade humana que incide
negativamente na paisagem

Pontosfocais Elementos pontuais que atraem o olhar do observador

Nota. Fonte: Baseado em Lampton, K. (2006); Pires, P. dos S. (2005). dez.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa tem cardter qualitativo. Utillizou-se de pesquisa
bibliografica (livros, teses, dissertacdes e artigos cientificos publicados em
periddicos e anais de eventos) e documental (reportagens de jornais,
documentos oficiais, relatérios de pesquisa e imagens) para construcdo do

referencial tedrico sobre paisagem e turismo.
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Um instrumento de pesquisa utilizado foi o frabalho de campo,
fundamental para este tfipo de pesquisa, @ que permite a aproximagcdo do
objeto de estudo e para a producdo de informacdo empirica (Minayo,
Deslandes e Gomes, 2007). Esta pesquisa também possui um cardter pratico
e, durante as visitas e conversas com os empreendedores, foi possiveltrocas
de conhecimentos e também sugestdes de diferentes formas de
aproveitamento das potencialidades para colaborar com a diversificacdo

da atividade turistica j& desenvolvida nos empreendimentos.

Para a andlise das paisagens, foram utilizadas trés fotografias, que foram
avaliadas com base nos métodos de Pires (1999, 2005) e Lampton (2006), j&
que, embora a paisagem seja carregada de atributos subjetivos, possui

também qualidades intrinsecas a elas que podem ser possiveis de mensurar.

Assim, para a andlise das paisagens apresentadas em trés propriedades
rurais do norte do Parand, integrantes da Rota do Café, pontuar-se-do as
varidveis importantes para a avaliacdo de paisagens rurais: diversidade,
singularidade e detratores de Pires (1999) e também contraste, camadas,
pontos focais e integridade de Lampton (2006). Acrescentou-se também um
item referente as modalidades sensoriais que mais se destacam e também
que poderdo ser potencializadas nestas paisagens (a partir de Rodrigues,
1999).

As varidveis relacionadas foram atribuidos valores (ponfuacdo) que vao
de 01 a 03, sendo que quanto mais alta a pontuacdo, maior € a afratividade

da paisagem, conforme Tabela 2.

Tabela 2
Pontuagdo das varidveis para andlise das paisagens

Pontuacao Significado

01 Pouco significativo na paisagem ou auséncia dele. Ndo sdo
elementos que propriamente definem a paisagem

02 Nivel intermedidrio

03 Pontuacdo mdxima, os elementos que se destacam na
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paisagem recebem essa pontuacdo

Nota. Fonte: Adaptado de Souza, R. M.; Passos, M. M.;Yamaki, H. (2013).

Assim, além das observacoes feitas em campo, apds as visitas foram
feita a andlises das paisagens retratadas nas fotografias considerando cada
um dos itens selecionados anteriormente e que serdo descritos na sequéncia

de cada imagem.

ANALISES E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Por meio de fotografias de paisagens analisadas, foram avaliadas trés
paisagens de cada uma das trés propriedades rurais estudadas, no sentido
de afribuicdo de valores as varidveis referentes as qualidades visuais da
paisagem que estdo nas fotografias. Por meio das experiéncias obtidas nas
vivéncias durante os trabalhos de campo também foi possivel analisar as

potencialidades locais.

Fazenda Palmeira

Localizada no municipio de Santa Mariana (83 quildmetros de Londrina),
a Fazenda Palmeira € uma fazenda produtiva de café, que recebe visitantes
interessados em conhecer a cultura cafeeira e passar um dia em meio as
atividades do campo. No dia 12 de novembro de 2017 foi realizado um
trabalho de campo na propriedade para fotografar, buscar elementos para
a andlise das paisagens e tfambém para conversar com a proprietdria da

fazenda, responsdavel pela conducdo dos grupos de visitantes.

Fundada por uma familia de suicos em 1942, as terras (cerca de 2.420
hectares) das fazendas Figueira, Palmeira e Araruva foram compradas pelo
avd da proprietdria. Segundo a proprietdaria, em 1970 as fazendas foram
desmembradas entre os filhos e a Fazenda Palmeira ficou sob

responsabilidade de seu pai. Em 1987, ela e o marido passaram a administrar

Marketing & Tourism Review ¢ Belo Horizonte - MG - Brasil ® v. 5, n. 1, mai-jun, 2020
NEECIM TUR e Nucleo de Estudos e Estratégias em Comunicagdo Integrada de Marketing e Turismo ¢ UFMG



14

juntos a fazenda Palmeira e, ao longo dos Ultimos 30 anos, compraram mais
trés sitios que faziam divisa com a fazenda. Hoje a Palmeira € uma fazenda
produtiva que, além dos 180 hectares dedicados a cafeicultura, também
possui plantacdo de soja, milho, trigo, adubo verde e parte das terras da
propriedade é destinada a pecudria de corte, totalizando 1.200 hectares,
sendo 20% de reserva legal (cerca de 240 hectares de mata nativa). Mas
independente da diversificacdo de culturas, a especialidade da fazenda é a
producdo de cafés comerciais e especiais, inclusive ganhando o prémio
CupofExcellence 2013, da Associacdo Brasileira de Cafés Especiais, concurso
em que o café é escolhido por um grupo de provadores internacionais
como um dos melhores cafés daguele pais durante aquele determinado

ano.

O sentido da visdo pode ser bastante destacado na Figura 02: o visitante
pode visualizar no primeiro plano a lavoura de café que, pela sua extensdo,
permite que o visitante passeie entre os corredores dos cafeeiros. Em
periodos de florada do café (normalmente entre setembro e novembro), o
verde intenso das folhas se mistura com a cor branca das flores e em época
de colheita o verde se mistura com os diferentes tons de vermelho (e em
alguns casos o amarelo) dos grdos (periodo que vai de maio a setembro,
normalmente). O visitante tfambém avista, em segundo plano, a lavoura de
milho, no terceiro plano avista-se o coémego Taquarugcu (que € represado
perto da sede da fazenda), em quarto plano uma drea de vegetacdo com
diferentes espécies arbdreas e ao fundo o relevo levemente acidentado. Por
meio do tato, o visitante pode sentir o vento e calor no rosto em dias
ensolarados, com as mdos as folhas lisas do cafezal e também, se ficar
descalco, pode sentir a temperatura da “terra vermelha” ao sol. Em dias
chuvosos (ou “pds” chuva), pode sentir o aroma da terra molhada e
também dos grdos de café. Quando o café ja se enconfra no grau de
maturacdo “cereja” (bom para a colheita), ao retirar a casca o visitante

pode sentir o sabor doce da polpa do grdo.
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Figura 02. Lavoura de café no primeiro plano, em segundo plano a lavoura
de milho e, ao fundo, represa, drea de vegetacdo e relevo levemente

acidentado

Fonte: Rota do Café. (2016). Disponivel em: <www.rotadocafe.tur.br/rota-do-cafe.html>.

Acesso: 15/07/2016.

Tabela 03

Avdliagdo da paisagem 02
Variavel Valor Variavel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 03
CAMADAS 03 SINGULARIDADE 02
INTEGRIDADE 01 DETRATORES 01
PONTOS FOCAIS 01

MODALIDADES SENSORIAIS

Visdo, tato, sensacdo térmica,
olfato e gosto

Observacdes: A paisagem possui alta diversidade de elementos

(café, milho, rio, drvores, morro),

possui camadas, possibilitando

enxergar diferentes planos de visualizacdo e hd contfraste bem

delimitado entre os elementos.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

Em paisagens como a da Figura 03 € possivel identificar que “Através de

elementos representativos na paisagem, o passado e o presente estdo

reunidos NoO espaco — no espacgo social, que & o territério da sociedade”

(Delamaro et al, 2002, p. 13). A composicdo de elementos naturais e culturais
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na paisagem juntamente com informacoes sobre o local potencializa sua

atratividade, j& que permite ao visitante ter uma experiéncia mais completa

da dindmica local.

Figura 03. Coldnia localizada dentro da Fazenda Palmeira

Fonte: Rota do Café. (2016). Disponivel em: <www.rotadocafe.tur.br/rota-do-cafe.htmi>.

Acesso: 15/07/2016.

Tabela 04

Avaliagcao da paisagem 03
Varidvel Valor Varidvel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 02
CAMADAS 02 SINGULARIDADE 03
INTEGRIDADE 03 DETRATORES 01
PONTOS FOCAIS Ol

MODALIDADES SENSORIAIS

Visdo, tato, sensacdo térmica,
audicdo

Observacdes: A paisagem possui alta diversidade de elementos
(casas, drvores de diferentes espécies, diferentes formas e cores),
alta integridade, pois apresenta elementos culturais conservados
(casas dos trabalhadores que residem na fazenda) e hd contraste
bem delimitado entre os elementos.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.
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Moram na propriedade 29 familias. Contando com criangas,
adolescentes e idosos, a coldnia chega a 82 habitantes (Figura 03). A
fazenda emprega cerca de 30 funciondrios durante o ano todo, que moram
na fazenda com suas familias. Durante a colheita, que demanda mais mdo-
de-obra, sdo contfratados tempordrios vindos de Santa Mariana (municipio
onde se localiza a fazenda). As mulheres da comunidade também
produzem artesanato feito com taboa (cesto, porta-guardanapo, cachepd,
chapéu, jogo americano etc), que podem ser comprados durante a visita
ao local. As moradias da coldnia possuem uma boa estrutura e também
contam com uma biblioteca e uma capela que sdo utilizadas pelas familias

e sdo abertas também aos visitantes.

Logo no caminho até a propriedade o visitante j& conta com paisagens
rurais bem caracteristicas na regido: vastas lavouras, criacdo de animais,
relevo acidentado e dreas de vegetacdo nativa ainda conservada. Quando
chega d propriedade, um grande tUnel de bambu dd boas-vindas aos
visitantes, que permite adentrar na propriedade j& reconhecendo sons
diferentes (quando o vento balanca os bambus) e sentindo o frescor pela
sombra proporcionada por eles. As cores diferentes dos bambus e suas folhas

também sdo atfrativas a quem passa.

O visitante pode ter uma interacdo com as afividades do campo e
permite que conheca uma readlidade diferente da sua de vivéncia.
Conforme salienta Maciel (2010, p. 66), “A experiéncia que se busca é uma
passagem individual, um esforco multissensorial que envolve tanto os sentfidos
da pessoa que busca a experiéncia, quanto a presenca, o recorte da

temporalidade e do sentido de sua existéncia, mesmo enquanto ficcdo [...]".

A estrutura em sequéncia presente na fazenda (parte dela representada
na Figura 04), desde a producdo na lavoura até a xicara de café, permite
que os visitantes conhecam os processos, sinfam as sensacdes de participar
das tarefas didrias do cafezal, conhecendo sabores, odores e sons

caracteristicos deste ambiente: o vento batendo nos pés de café, o sabor
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doce do café cereja colhido do pé, o aroma da “terra vermelha” molhada,
0s sons das mdquinas de beneficiamento, os movimentos do revolvimento
do café no terreiro e o que mais cada visitante consegue perceber dos
momentos de interacdo do grupo com as paisagens locais. Como salienta
Rodrigues (1992; 1999), o ser humano percebe o mundo simultaneamente
por meio de todos os sentidos. Cada pessoa pode ter um sentido mais

agucado que o outro.

Figura 04. Vista para os barracdées de armazenamento de café e
equipamentos e os terreiros de café

Tabela 05

Avaliacao da paisagem 04
Varidvel Valor Varidavel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 03
CAMADAS 02 SINGULARIDADE 02
INTEGRIDADE 03 DETRATORES 01
PONTOS FOCAIS 01
MODALIDADES SENSORIAIS Visdo, olfato, audicdo, tato e

sensacdo térmica

Observacdes: A permanéncia de elementos antigos e novos e
elementos naturais e culturais tornam a paisagem atrativa, pois o
visitante também pode interagir com os elementos, ou sejq,
participar de atividades como peneirar o café, revolver o café no
terreiro etc.
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Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

A fazenda Palmeira, ao mesmo tempo em que conta com magquindrio
moderno de processamento do café e também de rastreamento, possui 0s
processos de secagem no ferreiro ainda parecidos “como anfigamente”,
segundo a proprietdria: “As ferramentas parcialmente sdo as mesmas, o café
ainda é embalado e vendido em sacas de juta de 60 quilos, como

antigamente e o café ainda é armazenado em tulhas de madeira”.

Sobre as atividades desenvolvidas com turistas na fazenda, a
proprietdria enfatizou que, durante a colheita, o turista pode colher o café
manualmente, acompanhar a colheita mecdnica e secd-lo no terreiro. No
restante do ano o visitante pode desfrutar de outros trabalhos como
desbrota ou carpa da lavoura de café e receber informacdes sobre o cultivo
e os cuidados para obter um café de qualidade. Além de receber visitantes
com objetivo de lazer, a fazenda tem recebido grupos de escolas com
objetivo de turismo pedagdgico e para isso adaptam o conteldo d idade e
aos componentes curriculares frabalhados em sala de aula. Quando o
publico se refere a estudantes de nivel superior (estudantes de Agronomia ou
Geografia, por exemplo) ou agricultores estrangeiros, o foco sdo tecnologias

aplicadas, produtividade e mercado.

Quando os proprietdrios recebem os grupos, confam a histéria da
formacdo da fazenda e sua importdncia no desenvolvimento local, com
acdes que buscam minimizar os impactos ambientais e potencializar os

efeitos sociais positivos.

Os visitantes, por meio das explicacdes dos proprietdrios, conhecem a
formacdo de mudas, o plantio, a colheita, a secagem, a armazenagem € o
beneficiamento do grdo de café. Os visitantes percorrem as instalacdes para
conhecer os maquindrios, com informacdes também sobre a florada até a
maturacdo do grdo. A ida até a lavoura € um dos pontos altos do passeio,

pois na época de colheita o visitante pode ajudar na derrica, que é envolver
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o ramo de café com as mdos e deslizar, arrancando os grdos, na abanacdo
para retirada das folhas e também a espalhar o café no terreiro que fica no
centro da sede da fazenda, pois os grédos com estdgios de maturacdo
diferentes (verde, verde-cana, cereja e “boia”) devem ser separados, j& que
exigem um manejo diferenciado na secagem. Literalmente uma aula sobre
cafés, pois a proprietdria ainda explica também a diferenca entre os cafés
comerciais e os especiais, a diferenca entre os grédos e as caracteristicas

sensoriais do café.

Além de terem infraestrutura sequencial de producdo do café (do
plantio até o beneficiamento) e paisagens naturais e culturais cénicas, a
hospitalidade com que os proprietdrios recebem os visitantes pode ser
considerada como um aftrativo ao visitante. A recepcdo dos anfitrides e a
vivéncia no meio rural permite que os visitantes se sintam bem-vindos ao
lugar e pode ser explicado pela experiéncia que cada individuo tem. A partir
de elementos apropriados do ambiente externo, como visdes, odores,
sabores, e de elementos internos, como pensamentos e memoarias, € que 0s
visitantes apreendem as paisagens visitadas. “Assim, além das diferentes
formas de captacdo dos sentidos, também pensamentos e memorias
evocam emocoes, e essas desencadeiam novos pensamentos e lembrancas
[...]" (Perazzolo et al, 2013, p. 157). Estas emocdes (que podem ser tanto
positivas quanto negativas) despertadas nos visitantes podem gerar a
sensacdo de acolhimento que, segundo Perazzolo et al (2013, p. 160-161),
“No turismo, o acolhimento se dd entre o sujeito primariamente visitante e o
primariamente visitado, através das relacdes pessoa — pessoda, mas também

por meio do eco de suas vozes, das estruturas e servicos que disponibiliza”.

O turismo ndo € a principal atividade econdmica do empreendimento,
mas a familia diz se orgulhar em poder trocar experiéncias e vivéncias com
os visitantes que buscam conhecer um pouco mais da cultura cafeeira, seja
por meio do sistema de producdo, seja pelas historias que ouvem e contam.

Hoje recebem de 12 a 30 pessoas por meio de agéncias € grupos menores
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de 2 a 10 pessoas pela modalidade do autoguiado, com agendamento

prévio, para que a logistica e preparacdo para recebé-los se torne vidvel.

Os proprietdrios da fazenda realizam estas atividades com intuito de
proporcionar ao visitante “[..] uma forma de amplior a mente, de
experimentar o novo, o diferente para enriguecimento préprio” (Panosso
Netto, 2010, p. 44), ou seja, desde a crianca que vai com a escola conhecer
os elementos do espaco rural que ndo sdo de seu cotidiano, até o puUblico
da terceira idade, em que muitos viveram sua juventude no espaco rural e

vao despertar a memoria afetiva.

Ao final da visita, os visitantes sdo recebidos com um café da tarde,
com muitos itens produzidos na fazenda, como suco, dgua aromatizada,
café, bolachas, pdes e bolos, inclusive um de cappuccino, que & o
destaque da refeicdo. Consumir produtos fabricados na propria fazenda
pode contribuir para a conservacdo e valorizacdo das caracteristicas
culturais locais. O local em que os visitantes sdo acolhidos para a refeicdo é
a varanda da antfiga escola da fazenda, cujos espacos sdo utilizados para

refeicoes, freinamentos e oficinas.

A tradicdo do momento do “café da tarde” (ou da manhad), além de
importante refeicdo do dia, também possui um sentfido cultural de
confraternizacdo, revigoramento, pausa (descontinuidade de rotfina) ou
relaxamento, relacionado aos hdbitos de consumo, ao prazer e ao sabor. “O
consumo de café relne uma série de fatores sociais e comportamentais que
varia de acordo com o tipo de consumidor. Em geral, o café &€ consumido
sob forte impacto social, pois guarda um simbolismo social [...]" (Farias et al,
2013, p. 24).

Fazenda Terra Nova

A segunda fazenda abordada nesta pesquisa € a Fazenda Terra Nova
(Figuras 05 e 06), localizada em Sdo Jerébnimo da Serra, localizada a cerca
de
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90 quildmetros de Londrina. No dia 06 de fevereiro de 2018 foi realizado um
tfrabalho de campo na fazenda para conhecer seu funcionamento,
fotografar as paisagens e conversar com um dos proprietdrios. Os
proprietdrios residem em Londrina e uma vez por semana vAo para a
propriedade para cuidar dos afazeres. Em Londrina existe um escritério em
que comercializa os produtos. Na propriedade residem cinco familias, que
trabalham em atividades diversas como afazeres domésticos, plantio,

colheita e manutencdo, entre outros.

% a.” ;
Figura 05. Entfrada da sede da Fazenda Terra Nova, com vista para o
barracdo de maquindrios

Tabela 06

Avaliagcdao da paisagem 05
Variavel Valor Varidavel Valor
DIVERSIDADE 02 CONTRASTE 02
CAMADAS 01 SINGULARIDADE 01
INTEGRIDADE 01 DETRATORES 03
PONTOS FOCAIS 01
MODALIDADES SENSORIAIS Visdo, tato, olfato, audicdo,

sensacdo térmica.

Observacdes: Mesmo sendo utilizado cofidianamente para o
trabalho, o barracdo ao fundo (assim como demais locais da
fazenda) precisa estar organizado e ficar visualmente mais
harmdnico para receber os visitantes para gue conhecam as
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etapas da producdo do café e de outros produtos agricolas.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

Figura 06. Tela para secagem do café, ao lado a estufa também utilizada
para secagem. Aofundobarracdo de maquindrios

Tabela 07

Avaliagcao da paisagem 04
Variavel Valor Variavel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 02
CAMADAS 01 SINGULARIDADE 02
INTEGRIDADE 01 DETRATORES 03
PONTOS FOCAIS 03

MODALIDADES SENSORIAIS

Visdo, tato, olfato, gosto,
sensacdo térmica

Observacdoes: O cuidado com a manutencdo dos locais visitados
deve ser constante, além de manter fambém a seguranca dos
visitantes. A visita as instalacdes da agroindustria (com  0s
maquindrios) requer um ambiente limpo e organizado. Sendo assim
necessaria, melhor adequacdo do proprietdrio.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

A regido do Norte Pioneiro do Parand € certificada com IGP (Indicacdo

Geogrdfica de Procedéncia), onde hd producdo de cafés especiais.

Produtores dessa regido formaram em 2006 a Associacdo de Cafés Especiais
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do Norte Pioneiro do Parand (ACENPP), com objetivo de produzir e vender
cafés diferenciados, com marca propria, de forma organizada, para atender
os mercados interno e externo (ACENPP, 20164). Desde esta época esta
associacdo promove anualmente a Ficafé (Feira Internacional de Cafés
Especiais do Norte Pioneiro do Parand) em Jacarezinho (PR) para expor os
produtos que estdo sendo produzidos na regido. Na edicdo de outubro de
2016, contou com *“[...] 4.000 visitantes, na maior parte produtores de café,
de trés paises nos trés dias de evento. Seis estados brasileiros representados

por seus produtores, empresdrios e/ou governo” (Ficafé, 2019, s/p).

O destaque da fazenda Terra Nova é a producdo de cafés e cereais
com certificacdo Biodindmica/Orgdnica (no momento, para
comercializacdo sdo o café e o feijdo), cuja marca é Terrara. Segundo o
proprietdrio, a propriedade de cerca de 193 hectares foi adquirida por sua
familia em 1982. No inicio a producdo (com manejo tradicional) teve altos
rendimentos, mas comecou a perder forca nos Ultimos anos. Assim, 0s
proprietdrios decidiram renovar os pés de café e também o modo de
producdo, adotando o conceito biodindmico. O proprietdrio conta que
conheceu a agricultura biodindmica em 2003 e participou de um curso
sobre processo da agricultura biodindmica e a relacdo com a ferra. Além de
café e feijdo, sdo plantados também milho, soja, trigo e aveia. O propdsito
da familia é dinamizar as atividades produtivas da propriedade com
silvicultura e pasto para gado leiteiro para entdo poder produzir leite e
derivados, assim como ampliar a drea de drea de preservacdo. Também

pretendem ampliar as dreas para horta e pomar.

Na fazenda é realizado todo o processo de beneficiamento: para o
café, a lavagem, seca, beneficio, rebeneficio e processo industrial com
torrefacdo e embalagem de produtos (torrado moido e em grdos).
Beneficiam também feijdo preto e carioca, milho pipoca e farinha de tfrigo

integral. Os cereais soja, milho e aveia sdo entregues em grdos para a
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Gebana, uma empresa de processamento e comercializagcdo de grdos,

com sede em Capanema, oeste do Parand.

As premissas da biodindmica sdo as bases da producdo orgdnica, como
a conservacdo dos solos e a insercdo de espécies nativas de flora local, mas
ela vai além. Segundo Darolt (2016, s/p) “Preconizam-se prdticas que
permitam a interacdo entre animais e vegetais; respeito ao calenddrio
astroldgico biodindmico; utilizacdo de preparados biodindmicos, que visam
reativar as forcas vitais da natureza; além de outras medidas de protecdo e

conservacdo do meio ambiente”.

Dentre algumas caracteristicas do processo, hd a utilizacdo de
adubacdo verde, com o uso de algumas plantas que servem de nutrientes
para o cafezal, como o nabo forrageiro. O processo biodindmico também
prioriza a producdo de insumos dentro da propriedade. Desta forma, o
proprietdrio enfatiza que eles buscam ter o minimo de entrada de materiais

de fora da fazenda.

As prdaticas agricolas biodin@micas possuem um sistema particular de
certificacdo, fiscalizacdo e credenciamento de agricultores. O proprietdrio
contou que participa de vdrios eventos e associacdoes, com infuito de
ampliar a rede de contatos e também para disseminar os conceitos da
agricultura biodindmica. Além disso, a cada dia busca melhorar os processos
de manejo, por meio de certificacdes: Certfificado de Conformidade
Orgénica BR Lei 10.831, Certificate of Conformity European Regulation CE,
Certiticate of Organic Operation USDA e Master Certificate DEMETER
Production Standard (todas pela IBD Certificacdes, Unica certificadora 100%

brasileira com atuacdo intfernacional) (Café, 2019).

Pela particularidade do sistema de producdo, a fazenda j& recebeu
varios visitantes interessados em conhecer o sistema produtivo (inclusive de
outros paises). Pode-se assim enquadrar a atfividade desenvolvida na
fazenda como turismo rural cientifico-pedagdgico, segundo Rodrigues
(2003).
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O proprietdario relatou que até 2013 recebiam vdrios visitantes (tanto por
meio de visitas técnicas quanto por lazer). Mas, neste ano, uma forte geada
atacou a lavoura de café e a familia precisou reformar a drea de plantio.
Passaram até meados de 2016 sem receber grupos e voltaram
recentemente. Desde entdo estdo diminuindo a drea do café (Figura 07) e
aumentando o plantio de cereais (soja, milho, feijdo, aveia e trigo) todos por

processos biodin@micos.

Figura 07. No primeiro plano, lavoura de café. Ao fundo, drea de vegetacdo
e relevo acidentado

Fonte: Rota do Café. (2016). Disponivel em: <www.rotadocafe.tur.br/rota-do-cafe.htmi>.
Acesso: 15/07/2016.

Tabela 08

Avaliacao da paisagem 07

Variavel Valor Varidavel Valor

DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 03

CAMADAS 03 SINGULARIDADE 03

INTEGRIDADE 02 DETRATORES 02

PONTOS FOCAIS 02

MODALIDADES SENSORIAIS Visdo, olfato, sensacdo térmica,
sentido quimico.

Observacoes: Alem de poder caminhar pelo cafezal, o visitante
pode observar paisagens panordmicas cénicas com vista para os
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morros, pareddes de pedra, drea de vegetacdo nativa e corpos
d’dagua.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

A familia tem investido aos poucos no turismo, voltando a receber
grupos com interesse em conhecer os conceitos da producdo biodindmica.
Segundo o propietdrio, um de seus objetivos € organizar a propriedade para
aqueles que tém interesse em passar o dia no espaco rural e apreciar as
paisagens naturais e culturais da regido. A expectativa é de ampliar o
espaco para recepcdo dos visitantes (para permanéncia de um dia e para
pernoite também) e desenvolver atividades de ecoturismo e turismo de
aventura, j& que a regido em que se localiza a fazenda possui dreas de
vegetacdo nativa, relevo acidentado, rios, cachoeiras € um clima mais
ameno em comparacdo ds demais cidades da regido, por conta da

altitfude.

O local tem potencial para receber visitantes em busca de lazer e
contato com a natureza no espaco rural, porém, hoje, ndo estd organizado
para esta finalidade, pois € necessdrio a manutencdo de espacos como o
local para recepcdo dos visitantes, hd residuos espalhados pelo chdo em
varios pontos, ndo hd alternativa de pontos de parada para os grupos em
dias de chuva, o percurso percorrido da sede do municipio de Sao Jerbnimo
da Serra até chegar na fazenda sdo cerca de 30 quildmetros de estrada de
terra, que necessita de melhorias na pavimentacdo (como blocos de pedra)
para que possam receber vans e Onibus. Como o local de apoio para
alimentacdo € na cidade e esta fica distante 30 quildmetros, é relevante que
seja servido alguma refeicdo (café da manhd, almoco ou café da tarde),
aproveitando inclusive os produtos da propria fazenda. Para minimizar o
impacto da distdncia de deslocamento do visitante dentfro do seu veiculo, €
importante que se organize um roteiro que contemple atrativos antes mesmo
de adentrar as terras da fazenda. Assim, o visitante pode aproveitar as
paisagens cénicas da estrada.
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Fazenda Monte Bello

A terceira fazenda abordada nesta pesquisa € a Monte Bello, localizada
em Ribeirdo Claro (180 quildmetros de Londrina). Esta propriedade de 126
hectares foi fundada no inicio do ano 1900 e teve o café como base de sua
economia, na época em gue o norte do Parand teve seu maior destaque na
producdo deste grdo (a familia investiu na cafeicultura até 2008, quando
deram espaco a outros cultivos mais rentdveis). Além do visitante poder
observar elementos materiais da cultura cafeeira (tulha secadeira,
despolpador de café cereja e o secador a lenha, por exemplo), os visitantes
conhecem histérias contadas por pessoas que conviveram com o café. No
dia 18 de novembro de 2017 foi readlizado um trabalho de campo para
fotografar, buscar elementos para a andlise da paisagem, conversar com o
proprietdrio e sua filha, além de conhecer as atividades desenvolvidas no

local.

Ao chegar na fazenda j& € possivel avistar inUmeros elementos naturais
que compdem paisagens bucdlicas no meio rural. Dali em diante, a
interacdo entre patriménio cultural edificado (construcdes e espacos do
café) e vegetacdo fazem com que as paisagens se tornem cénicas e

também o despertar dos sentidos, além da visdo.

A fazenda possui as instalacoes e equipamentos de café conservados
(Figuras 08, 09 e 10), numa estrutura acolhedora cos visitantes, com
momentos em que o proprietdrio da fazenda compartiiha a histéria da

familia e as lembrancas da cafeicultura brasileira.
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Figura 08. Parte da estrutura de beneficiamento do café na Fazenda Monte

Bello

Tabela 09

Avaliagao da paisagem 08
Variavel Valor Variavel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 02
CAMADAS 02 SINGULARIDADE 03
INTEGRIDADE 03 DETRATORES 01
PONTOS FOCAIS 01

MODALIDADES SENSORIAIS

Visdo, tato, olfato, audicdo,
sentido sinestésico, sentido
vestibular.

Observacdes: A conservacdo das construcdes e equipamentos
utilizados na cultura do café torna a paisagem bucdlica e singular,
além de permitir ao visitante uma imersdo na memoadria do café.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

Compreender as paisagens locais € fundamental para o turismo, pois de

acordo com o pensamento de Cosgrove (1998) ao mencionar que muitas

vezes ndo se valoriza o significado contido na paisagem humana tendendo

a reduzi-la a algo simples e sem importdncia. Mas nas propriedades ruraqis

aqui estudadas pode-se perceber que elas tém muito a “contar”: repleta de

elementos da memodria do café, o visitante tem a oportunidade de

conhecer os bens patrimoniais materiais e imateriais da familia que compode
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a histéria da economia regional. Um monitor (que € o gerente da fazenda)

acompanha os grupos, explicando desde o plantio até a colheita e o

beneficiaomento do café e também fazem uma caminhada por uma frilha

em meio a vegetacdo local.

Figura 09. Mdaqguinas para beneficiamento do café enconfram-se

conservadas na Fazenda Monte Bello

Fonte: Rota do Café. (2016). Disponivel em: <www.rotadocafe.tur.br/rota-do-cafe.html>.

Acesso: 15/07/2016.

Tabela 10

Avaliagcao da paisagem 09
Varidvel Valor Varidvel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 02
CAMADAS 02 SINGULARIDADE 03
INTEGRIDADE 03 DETRATORES 0T
PONTOS FOCAIS 03

MODALIDADES SENSORIAIS

Vis@o, tato, olfato, audicdo

Observacoes: Mesmo com o desuso do maquindrio do café, sua
importéncia como memadria da cultura do café é reconhecida em

todo o norte do Parand.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.

O gue se destaca nesta paisagem € a existéncia da integridade dos

elementos da cultura cafeeira, que fazem parte do patrimdnio material local
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proporcionando singularidade ao que pode ser percebido pelo visitante.
Conforme ressalta Castro (2005, p. 3208), “As relacoes estabelecidas, hoje
em dia, sdo de valorizacdo do passado. Busca-se o fipico, o singular, o
tradicional, o que fornece identidade prépria ao lugar neste periodo de

globalizacdo [...]".

Figura 10. Trilhos de transporte dos gréos de café na Fazenda Monte Bello.

Fonte: De “Rota do Café resgata a histéria cultural do norte do PR em destinos
variados” de A. Ducati, 2012, Gl, 10  jan. Disponivel em:
<http://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2012/01/rota-do-cafe-resgata-historia-
cultural-do-norte-do-pr-em-destinos-variados.nhtml>. Acesso: 05/07/2019.

Tabela 11

Avaliagcao da paisagem 10
Varidvel Valor Varidvel Valor
DIVERSIDADE 03 CONTRASTE 03
CAMADAS 03 SINGULARIDADE 03
INTEGRIDADE 03 DETRATORES 0T
PONTOS FOCAIS 02
MODALIDADES SENSORIAIS Visdo, audicdo, sentido

sinestésico, sentido vestibular

Observacoes: Um dos atrativos da fazenda € o triho de ligacdo
entre a fulha e o terreiro de café, no qual os visitantes podem subir
e ter uma visdo panordmica de parte da fazenda.

Fonte: elaboracdo da autora, 2018.
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Privilegiar apenas a visdo como principal meio de conhecimento do
mundo desvaloriza as outras formas de experiéncia e cognicdo. E possivel
tocar os equipamentos existentes e conhecer os materiais que foram
utilizados para sua fabricacdo. Quando os grdos de café estdo passando
pelos processos de beneficiamento podemos sentir diferentes aromas, desde
o café até o cheiro da terra ou da dgua que lava os grdos. O som das
maquinas trabalhando, do café sendo revolvido no terreiro ou do vento
balancando as drvores (ao fundo, na figura) também podem ser sentidos e
despertados nos visitantes. Sem esquecer dos sentidos vestibular e
sinestésico, que, ao subir e descer as escadas nos dd a sensacdo de

equilibrio (ou a falta dele para alguns) e também de movimento.

A presenca das instalacdes do processamento do café nesta paisagem
e a sua histéria, corrobora com o que Miton Santos discorre sobre os
fragmentos materiais de um passado que encontra-se na paisagem e que,
segundo o autor, “Se queremos interpretar cada etapa da evolucdo social,
cumpre-nos retomar a histéria que esses fragmentos de diferentes idades
representam juntamente com a histéria tal como a sociedade a escreveu de

momento em momento” (Santos, 1996, p. 86).

A presenca do proprietdrio da fazenda e do monitor € fundamental
para a hospitalidade do empreendimento. Por meio deles hd a promocdo
da memodria e do patrimdnio locais, que serve tanto como recurso turistico
como recurso educacional. Uma estratégia bastante utilizada em paises da
Europa, nos Estados Unidos e mais recentemente no Brasil, € a interpretacdo
do patrimdénio para os visitantes, associados & sua revitalizacdo. “A
interpretacdo do patrimoénio [...] cumpre uma dupla funcdo de valorizacdo.
De um lado, valoriza a experiéncia do visitante, levando-o a uma melhor
compreensdo e apreciacdo do lugar visitado; de outro, valoriza o proprio
patriménio, incorporando-o como afracdo turistica” (Murta; Goodey, 2005, p.
13).
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O que é tdo rico na interpretacdo do patriménio é que, apesar de ter
um interlocutor provido de informac¢des do local, a maneira pela qual o
visitante apreende a paisagem estd carregada de intencionalidades
advindas de experiéncias de vida, assim como por influéncia do meio social
em que vive (Cosgrove, 1998; Santos, 1997a). Como marca, a paisagem tem
seus elementos descritos como dados perceptiveis, mas € a explicacdo dela
que determina o olhar e a experiéncia que cada um tem dela (Berque,
1998).

O turismo no espaco rural tfraz a possibilidade da conservacdo das
fazendas de café e a valorizacdo da memaria e de suas paisagens. No caso
da Fazenda Monte Bello € tanto por meio da producdo de café que ainda
existe (mesmo que poucda, apenas para o proprio consumo) como também
pelas intervencdes e readaptacdes de algumas dreas que antes ndo eram
utilizadas. Sendo assim, “Recursos patrimoniais potenciais, [...] podem ser
adaptados para se transformarem em atrativos turisticos, agregando a eles
servicos como hospedagem, alimentacdo [..]. Podem permitr a
possibilidade de mobilizar a memodria coletiva, transmitindo a outras

geracoes o legado de passados aureos” (Soares; Vieira Filho, 2008, p. 50).

Na propriedade também existe local para hospedagem, composto por
dois chalés (um com capacidade para quatro pessoas e o oufro para oito
pessoas). Encontra-se na fazenda construcdes que serviram de moradia para
a familia do proprietdrio e que hoje possuem a funcdo de hospedar os
visitantes. Apesar das readequacdes em sua arquitetura e adaptacdes, os
proprietdrios buscaram conservd-las para a memaoria de uma época em que
a regido norte do Parand era conhecida como uma das maiores produtoras
mundiais de café. Inclusive no interior dos chalés ainda é possivel encontrar
objetos pertencentes a familia. Um dos chalés (Chalé Café) fica proximo da
entrada da fazenda e tem vista das instalacdes de café e do antigo curral.

Da varanda é possivel ouvir o som das dguas do rio. J& o Chalé Lichia
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localiza-se mais afastado da drea movimentada da fazenda, onde o

visitante pode ter mais privacidade e siléncio.

Percebe-se que nesta propriedade velhas formas, também chamadas
por Santos (1997b) de rugosidades, dividem espaco com novas formas e
objetos, muitas vezes alterando suas antigas funcdes e adaptando-se ds

necessidades da atualidade.

E oferecido aos visitantes passeio a cavalo e o “colhe-pague” na época
da colheita de lichia (sistemma em que o visitante vai até o pomar, colhe as
frutas e depois paga pela quantidade adquirida). Antes ou depois dos
passeios, € oferecido ao visitante um café da tarde (com café, suco, leite,
pdes, geleias, queijos, sendo a maior parte dos produtos fabricados na
propriedade). Além do café, a fazenda também é produtora de
macaddmia e lichia (principal fonte de renda da propriedade) e fabrica

geleias, compotas, molhos de pimenta, doces, pdes e massas.

Além de receber visitantes com objetivo de lazer, a proprietdria
comentou que estdo recebendo também grupos de escolas, com objetivo
de conhecer as atividades do campo e entfrar em contato com a natureza.
A propriedade tem grande potencialidade para o desenvolvimento do
turismo pedagdgico pois, além de possuir a estrutura completa da
cafeicultura, tfambém possui paisagens com elementos naturais e culturais
que podem ser aproveitados para trabalhar com conteudos de Historia,
Geografia, Biologia e fambém programas interdisciplinares com Portugués,
Matemdtica etc. Além disso, € uma oportunidade de desenvolver nestes
visitantes habilidades de convivio em grupo, frabalho em equipe, empatia,
autonomia e raciocinio légico, entfre outros. A sensibilizacdo por meio da
Educacdo Ambiental também & possivel, desde que se invista em recursos
humanos, ou seja, na capacitacdo dos monitores que acompanhardo os
grupos e também no correto planejamento das atividades de acordo com a

faixa etdria, objetivos dos professores, conteldos que estdo estudando e
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tempo de permanéncia no local, entre outros itens importantes, para que se

tenha uma experiéncia positiva da vivéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

Para o estudo da paisagem €& necessdria a compreensdo de seus
significados, pois sdo estes que ddo sentido a elas. Toda acdo humana estd
repleta de significados, refletindo assim nas paisagens. Por perpassar
diferentes tempos, as paisagens sGdo compostas por elementos novos e
antigos, naturais e culturais, conforme pode-se averiguar nas paisagens

analisadas das fazendas da Rota do Café.

A paisagem como recurso turistico pode ser tomada também pelo seu
valor patrimonial, ou seja, o seu conteldo simbdlico para determinado grupo
ligado & certa identidade cultural, que possua memdaria afetiva, ou para o
qual a paisagem seja referéncia de sua histéria. No caso da fazenda Monte
Bello, em especial, a conservacdo das construcdoes e equipamentos de
beneficiamento do café podem ser melhor aproveitados no sentido da
ressignificacdo da histéria norte-paranaense, em conjunto com os elementos
naturais, como a vegetacdo, as adguas e o clima ameno, que compdem as

paisagens culturais da propriedade.

A diversidade de elementos nas paisagens analisadas, quando se
associa elementos voltados 4 cultura cafeeira e elementos naturais, assim
como a singularidade dos conjuntos paisagisticos apresentadose a auséncia
de detratores (na maioria dos casos), permite considerar que estas tém
potencial ainda para serem trabalhadas. A valorizacdo das potencialidades
regionais (sejom elas culturais ou naturais) para o turismo pode contribuir
para o desenvolvimento local de municipios e empreendedores da regido,
seja na oferta de empregos, complemento de renda, melhoria da qualidade
de vida etc. A atividade turistica desenvolvida deve levar em consideracdo
a identidade e autonomia da populacdo local, por isso a relevancia em se

buscar identificar as potencialidades de cada empreendimento.
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As paisagens ndo sdo apenas a materialidade resultante da acdo
humana transformando a natureza. Sdo também os simbolismos
impregnados de valores. Além da génese, estrutura e organizacdo, €
necessaria a compreensdo dos significados da paisagem, pois sdo estes que
lhes ddo sentido. Munidos das andlises de diferentes paisagens em suas
propriedades, além das que foram apresentadas neste artigo, o©s
empreendedores poderdo desenvolver atividades que contemplem a
valorizacdo dos elementos locais e que contribuam para o enriquecimento

do turismo que ja ocorre na regido.

A paisagem, muitas vezes, € a principal motivacdo das viagens e
matéria-prima do turismo. A valorizagcdo das paisagens pelos turistas estd
atrelada diretamente ds necessidades psicossociais de mudanca do
cofidiano e o que estas paisagens representam a cada turista € diferente,
pois estd ligada a percepcdo que tem do local visitado, ou seja, ligada ao
simbdlico. Mas para que o momento da viagem e conhecimento das
paisagens faca sentido, € necessdrio que o turista se aproxime da realidade,
interagindo com o local. Por isso, a presenca dos proprietdrios ou de pessods
ligadas aos trabalhos nas fazendas € tdo relevante, ou seja, a hospitalidade,
as histérias contadas e a forma como é feita a conducdo dos turistas
durante a visita enriquecem a experiéncia e permite que as paisagens

possam ser melhor aproveitadas.

Dessa forma, conclui-se que € fundamental que haja diversificacdo nas
paisagens apresentadas aos furistas e que sejaom aproveitadas as diferentes
potencialidades locais, a partir de uma andlise que pode envolver seus
elementos visuais, mas ndo apenas estes. O despertar dos outros sentidos
humanos € relevante para que os visitantes fenham a oportunidade de
experimentar outras sensacdes ao desfrutar do que o lugar tem a lhe

oferecer.

Em relacdo as limitacdes, esta pesquisa restringiu-se a apenas frés

propriedades rurais, pois o recorte espacial estabelecido foi a Rota do Café,
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no norte do Parand e estas sdo as fazendas associadas. Existem outras
fazendas com producdo de café no norte do Parand e que podem constituir
de estudos futuros no sentido de aplicar esta andlise das paisagens para
averiguar o potfencial que estes estabelecimentos tém para receber
visitantes e que sirva de direcionamento aos proprietdrios para formatacdo

de produtos.
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