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RESUMO

Apesar do reconhecido potencial turistico do estado de Minas a literatura
acerca do tema carece de estudos investigativos dos determinantes desta
atividade. Este artigo se propde identificar varidveis que se relacionam com o
valor adicionado do turismo de Minas Gerais, calculado pela Fundacdo Jodo
Pinheiro com detalhamento a nivel municipal. Para isto, este artigo realizou
uma andlise econométrica dos determinantes da producdo do turismo nos
municipios do Estado de Minas Gerais nos anos de 2010 a 2014, utilizando
regressoes de dados em painel e a técnica dos Minimos Quadrados
Generalizados (MGQ). Estes instrumentos possibilitaram a identificacdo de que
varidveis como PIB per capita, densidade demogrdfica, proximidade de
aeroportos, constituicdo de consoércios de turismo e ser base de visitacdo
regional impactam nos resultados do valor adicionado do turismo dos
municipios de Minas Gerais. O mesmo ndo pode ser dito para as varidveis que
indicam a vinculagdo de um municipio com circuitos turisticos, presenca de
atrativos turisticos especificos, existéncia de tombamentos patfrimoniais, além
do valor adicionado do turismo ndo apresentar relacdo com o gasto per
capita do estado com turismo. A identificacdo destas varidveis explicativas
demonstra o potfencial dos estudos nesta drea, além de sinalizar
direcionamentos para politicas publicas.

Palavras-chave: Turismo, Dados em painel, Minas Gerais.
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ABSTRACT

Despite the recognised tourist potential of the state of Minas Gerais, the
literature on the subject needs to be investigated to determine the
determinants of this activity. This article aims to identify variables related to the
value added of tourism in Minas Gerais, calculated by the Jodo Pinheiro
Foundation with detailed information at the municipal level. For this, this paper
made an econometric analysis of the determinants of fourism production in the
municipalities of the State of Minas Gerais from 2010 to 2014, using panel data
regressions and the Generalized Least Squares (MGQ) technique. These
instruments made it possible to identify variables such as GDP per capita,
demographic density, proximity to airports, the constfitution of tourism
consortiums and being a basis for regional visitation, which impacts on the
results of the value added of tourism in the municipalities of Minas Gerais. The
same cannot be said for the variables that indicate the linkage of a
municipality with tourist circuits, the presence of specific tourist attractions, the
existence of patrimonial taps, besides the value added of tourism does not
present relation with the per capita expenditure of the state with tfourism. The
identification of these explanatory variables demonstrates the potential of the
studies in this areq, in addition to indicating directives for public policies.

Keywords: Tourism, Panel Data, Minas Gerais.

INTRODUCAO

Ndo hd duvidas que Minas Gerais possui grande potencial no setor de
turismo que vai além da heranca cultural em suas cidades historicas, mas
atinge diversos nichos da atividade turistica tanto de negdcios e gastronémico
quanto de aventura e ecoldgico. Além disso, o turismo se apresenta como
uma possibilidade de diversificacdo da estrutura produtiva das economias
locais que historicamente se concentram em atividades agropecudrias e
indUstrias tradicionais. Nessa visdo, o turismo se configura como uma forma de

alcancar crescimento e desenvolvimento socioeconémico.

Fundacdo Jodo Pinheiro (2017) desenvolveu uma metodologia para
calcular e acompanhar a atividade turistica em Minas Gerais e em seus 853
municipios. Ultrapassando as limitagcdes existentes, sejam de cunho conceitual
sejam de disponibilidade de informacdes e heterogeneidade das atividades
turisticas, o estudo disponibilizou uma base de dados com o valor adicionado
do turismo para o Estado e para os municipios.
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No ano de 2014, o turismo de Minas Gerais representou 3,72% do total do
valor adicionado do estado, o que equivale uma cifra de aproximadamente
15 bilhdes de reais. Apesar de representar um valor relativamente baixo no
nivel estadual, no nivel municipal esse percentual é superado em
aproximadamente 10% dos seus municipios. Ressalta-se que alguns municipios
apresentaram percentual superior a 15% como € o caso de Tiradentes (20,78%)
e Confins (80,08%) em 2014 (Fundag¢do Jodo Pinheiro, 2017). Esses resultados
vém de enconfro com ideia do furismo ser um fendbmeno geogrdfico com
destaque mais representativo para economias locais, o que reforca seu

potencial como insfrumento de desenvolvimento local.

Por se fratar de uma nova varidvel disponivel para acompanhar o turismo,
ainda ndo existem estudos mais especificos sobre esta. Calculada através das
Atividades Caracteristicas do Turismo (ACTs) e compatibilizada com as contas
regionais do Estado de Minas Gerais € dos seus 853 municipios, o valor
adicionado pelo turismo nos municipios mineiros coloca-se como um
indicador relevante sob o ponto de vista macroecondmico. Convém, deste
modo, investigar suas relacdes com aspectos microecondmicos, elementos
da demanda ou oferta turistica. Sob essa 6tica, esse estudo visa conftribuir com

uma investigacdo empirica na drea do turismo de Minas Gerais.

As hipdteses desse estudo sdo que varidveis como a associacdo de
municipios a circuitos turisticos, presenca de aeroportos nos municipios ou
proximos a ele, proximidade da capital, municipios com maiores
infraestruturas, realizacdo de consércios, tombamentos histéricos e presenca
de atrativos turisticos impactam positivamente sobre o valor adicionado do

turismo.

Nesse contexto, o problema de pesquisa deste artigo € responder quais
varidveis se relacionam com o valor adicionado do turismo dos municipios de
Minas Gerais de forma mais relevante. Dito isso, o objetivo desse artigo €
realizar uma andlise econométrica dos determinantes da producdo do turismo

nos municipios do Estado de Minas Gerais nos anos de 2010 a 2014.
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A andlise econométrica utilizard regressdes de dados em painel
balanceado com a técnica de Minimos Quadrados Generalizados (MQG)
para os 853 municipios durante o periodo entre 2010 a 2014. Com base nos
coeficientes estimados e nos valores observados dos determinantes do valor

adicionado do turismo € possivel responder ao questionamento proposto.

O artigo estd organizado em quatro secdes, além desta infroducdo. A
secdo 2 apresenta uma revisdo da literatura para embasamento da escolha
das varidveis do modelo. A secdo 3 refrata a técnica econométrica utilizada
para estimacdo do modelo. Na secdo 4, sdo apresentados os resultados e sua

andlise. Por fim, a secdo 5, apresenta as consideracoes finais desse artigo.

REVISAO DE LITERATURA

A andlise da producdo do turismo em Minas Gerais a qual este artigo se
propde pauta-se na investigacdo de varidveis determinantes do valor
adicionado do turismo dos municipios do estado. A percepcdo deste objeto
como relevante atesta-se pela identificacdo por Bezerra (2006) de “varidveis-
chaves” do turismo como meio para construcdo de uma tipologia que
explicaria as condicdes relacionadas ao desenvolvimento do setor. Tal
tipologia, por sua vez, subsidiaria a criacdo de politicas publicas de fomento
a expansdo do setor tfuristico. A confribuicdo do furismo para geracdo de
receitas cambiais, melhoria do nivel de emprego e bem-estar dos cidaddos

coloca-se entdo como justificativa destes estudos. (Bezerra, 2006)

Enfretanto, a literatura empirica sobre o fema ndo contempla niveis de
desagregacdo regionais tdo abertos, além de ndo apresentarem exatamente

o valor adicionado do turismo como varidvel dependente em seus estudos.

A desagregacdo das informacoes acerca do desenvolvimento do furismo
a nivel local, contudo, é fundamental para consecucdo de uma politica
publica que considere, para suas intervencoes, as singularidades locais. A

eficdcia, efetividade e conftribuicdo para o desenvolvimento econdmico
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regional preconizado pela politica dependem de uma atuacdo
governamental com capilaridade e que respeite potencialidades e gargalos

locais.

Esta limitacdo da literatura se coloca em paralelo ao fato da relacdo
enfre o setor turistico e o crescimento econédmico das economias ser um dos
temas mais estudados em economia do turismo. Conforme Brida, Pereyraq,
Pulina & Devesa (2013) € amplamente aceito que o turismo internacional

possui efeito positivo sobre o crescimento econémico de longo prazo.

A énfase existente nas discussdes sobre o impacto do turismo recorre ao
uso de varidveis dependentes em modelos com dados em painel. O Produto
Interno Bruto (PIB) per capita dos servicos fora utilizado nos estudos de Aguayo,
Lamelas & Alvarez (2001) e Gardella & Aguayo (2002), o PIB per capita
propriamente foi usado em Fayissa, Nsiah & Tadasse (2009), Eugénio-Martin,
Morales & Scarpal (2004) e Neves (2009). Em todos os casos citados foram
utilizados como unidades seccionais paises em pelo menos 10 anos, com
excecdo de Aguayo, Lamelas & Alvarez (2001) que fizeram para distritos do

México em 9 anos e Neves (2009) para regides de Portugal em 18 anos.

As varidveis dependentes desses modelos incluem a propria variavel
dependente defasada, nUmero de turistas internacionais, receitas turisticas,
taxa de ocupacdo, capacidade dos estabelecimentos de alojamento,
volume de negodcios no setor de alimentacdo, formacdo bruta de capital fixo,
indice de liberdade econémica, grau de abertura econémica, despesas de
consumo doméstico, populacdo com nivel médio e superior, despesa publica
total e com educacdo, investimento direto estrangeiro, indice de estabilidade

politica e qualidade do sistema politico.

Outras variaveis tais como numero de turistas chegando ou saindo
também j& foram investigadas como nos estudos de Meurer (2012) e Alawin &
Abu-lila (2016).

Para consecucdo deste estudo sdo considerados os componentes

essenciais de um destino turistico elencados por Neves (2009). Estes sdo
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organizados pelo autor em trés dimensdes: aspectos da regido de destino que
incluem os recursos turisticos que geram afracdo turistica, a infraestrutura que
representa o conjunto de construcoes e equipamentos disponibilizados para

o turismo local e a acessibilidade representada pelos canais de transporte.

Neves (2009) também destaca o acolhimento e a cultfura como uma
dimensdo, mas pela dificuldade de mensurar tais aspectos e disponibilidade
de informacdes a nivel municipal esta dimensdo ndo fora abarcada neste
estudo. As outras trés dimensdes supracitadas, essenciais a um destino furistico,

foram, por sua vez, desdobradas em variaveis.

A respeito dos atrativos turisticos, tomou-se como varidveis relacionadas
a tal dimensdo as certificacdes concedidas pelo governo do Estado de Minas
Gerais, através da Secretaria de Estado de Turismo (Setur), aos chamados
Circuitos Turisticos (CT's). Essas instGncias de governanca possuem um forte
papel ndo apenas sob o ponto de vista econdmico, mas também na

preservacdo e divulgacdo dos destinos turisticos mineiros.

Os circuitos turisticos sdo entfidades sem fins lucrativos constituidos por
municipios de uma mesma regido e que possuem afinidades tanto culturais
quanto econdmicas e sociais para buscar em conjunto o desenvolvimento da
atividade turistica regional. Tais entidades operacionalizam a politica publica
de Regionalizacdo do Turismo de Minas Gerais (Setur) (Fonseca,
Emmendoerfer, Silva & Emmendoerfer, 2007) que, por sua vez, alinha-se com

as direfrizes do programa do mesmo nome do Ministério do Turismo.

A organiza¢cdo dos circuitos em Minas Gerais baseia-se na necessidade
de coordenacdo entre representacoes locais dos municipios que os compoe.
Sua concepcdo considera que as acodes desta entidade estimulariom a
cooperacdo, desenvolvimento de acdes em conjunto e até mesmo
competicdo entre as afratividades, de modo a auferirem maiores vantagens

competitivas (Tavares, Junior & Queiroz, 2010).

Considerou-se relevante investigar possiveis relacdes da existéncia destes

CT's com a producdo turistica do estado. Os sete anos que separam as
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primeiras certificacdes dos Circuitos Turisticos de Minas Gerais do primeiro ano
do periodo aqui delimitado viabilizam a andlise das conftribuicdes da

organizacdo destes para o turismo mineiro.

Esta primeira dimensdo relativa aos recursos e atrativos turisticos também
fora desdobrada nos proprios atrativos turisticos e nas bases de ocorréncia,
onde estes se localizam. Ambas varidveis foram identificadas através de

informacdes da Fundag¢cdo Jodo Pinheiro (2016).

Os afrativos identificados foram, por sua vez, apresentados pela
Fundacdo Jodo Pinheiro (2016) pela classificacdo em: culturais, econdmicos,
naturais e provenientes de realizacdes técnicas, cientificas, artisticas e
desportivas. JG as bases de ocorréncia foram organizadas pelo potencial de
afrair fluxos turisticos regionais, nacionais ou internacionais. Para fins de
mensuracdo desta dimensdo, foi considerada a especificacdo dos atrativos

de acordo com os municipios onde estes se localizam.

Os tombamentos dos patrimoénios historicos de Minas Gerais relacionados
pelo Instituto Estadual de Patrimdnio Histérico e Artistico de Minas Gerais -
lepha-MG foram atrelados aos seus municipios de ocorréncia para fins de
mensuracdo desta varidvel, relacionada & dimensdo dos recursos e atrativos

turisticos.

A segunda dimensdo que fora delimitada foi a infraestrutura. Para sua
investigacdo foram consideradas varidveis que guardam relagdes com a
infraestrutura local bdsica e com a infraestrutura turistica. Uma das varidaveis
gue desdobram esta dimensdo € o PIB per capita. Este se insere aqui como
uma proxy para infraestrutura bdsica por apresentar correlagcdo com outros
indicadores de acesso 4 energia, dgua, telecomunicagdes, saneamento
bdsico e outros servicos bdsicos fundamentais de serem considerados para
avaliacdo desta dimensdo. (Oliveira, 2016). O PIB per capita € também
constantemente utilizado para mensuracdo de desenvolvimento econémico.
Sendo que, para o Uultimo, admite-se como um de seus determinantes a

infraestrutura (In Oliveira, 2016: Niikamp, Poot, 2004). Outra proxy que fora
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utilizada pelos motivos supracitados foi a densidade geogrdafica (IBGE) dos
municipios, pressupondo uma correlacdo  positiva  enfre  maiores

agrupamentos urbanos e uma maior infraestrutura detida por estes.

No que diz respeito a infraestrutura turistica, considera-se aqui um
conceito mais limitado. A desagregacdo da infraestrutura nas dimensoes
“bdsica” e "turistica” buscou-se dar énfase em aspectos especificos do
turismo, buscando varidveis com maior sensibilidade aos equipamentos

turisticos.

Para que tal objetivo fosse contemplado, o indicador “Esforco
Orcamentdrio” do indice Mineiro de Responsabilidade Social (IMRS) da
Fundacdo Jodo Pinheiro (FJP) foi escolhido, juntfamente com a varidvel “Base
de visitacdo”. Esta Ultima contempla aspectos relativos & dimensdo da
infraestrutura e dos recursos e atfrativos turisticos, mas encontra-se neste ponto

relacionada por sua definicdo.

A variadvel “Base de visitacdo” decorre da auséncia de infraestrutura para
recepcdo de turistas nos municipios onde se localizam os atrativos. Deste
modo, os municipios que foram caracterizados como bases de visitacdo
regionais pela Fundacdo Jodo Pinheiro (2016) foram os que dispunham de
acesso rodovidrio pavimentado ao municipio de ocorréncia dos atrativos e de
um meio de hospedagem formalizado pela RAIS de 2014. Outro
condicionante para tal caracterizacdo € a localizacdo deste municipio a um

raio maximo de cento e vinte quildmetros do atrativo.

Para fins deste artigo, fora conveniente considerar a desagregacdo desta
varidvel nas possibilidades destas bases de visitacdo de prover a infraestrutura
necessdria para fluxos turisticos provenientes de atrativos com potencial
atrativo regional, nacional e internacional. A utilizacdo de tal varidvel se
justifica pela possibiidade de identificacdo de municipios dotados da

infraestrutura descrita acima.

J& os indicadores do IMRS da Fundacdo Jodo Pinheiro selecionados

referem-se G participacdo dos gastos orcamentdrios apresentados nas
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prestacoes de contas anuais (PCA) realizados na subfuncdo turismo e o gasto
per capita com turismo dos municipios. O Ultimo indicador que compode esta
dimensdo € a constituicdo de consércios de furismo pelos municipios (Munic,
2011). Estes trés indicadores referem-se ao esforco institucional para a

promocdo e desenvolvimento do turismo nestes municipios.

A Ultima dimensdo afeta a atividade turistica a ser abordada refere-se a
acessibilidade. Para seu desdobramento, utilizou-se a distGncia dos municipios
do principal aeroporto do estado localizado em Confins, a existéncia de
aeroportos nos municipios de Minas Gerais e a distGncia destes da capital do
estado, Belo Horizonte. A adocdo dessas varidveis vem de encontro com o
estimulo existente G atividade turistica quando se tem possibilidade de viagens
aéreas e transportes rapidos. Esta variavel fora identificada por Bezerra (2006)

como responsavel pela viabilizacdo do turismo em massa.

Cabe aqui mencionar que alguns indicadores e varidveis expressivos Ndo
foram investigados por este artigo como possiveis determinantes da producdo
do turismo em Minas Gerais pelo fato de terem sido utilizados para construcdo
da varidvel dependente adotada aqui: o valor adicionado do furismo no

estado.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O desempenho da atividade turistica em Minas Gerais difere entre seus
municipios que possuem estruturas produtivas diversas conforme os dados
levantados pelo estudo da Fundacdo Jodo Pinheiro (2017). Dessa forma, essa
diferenciacdo corrobora para o uso dos dados em painel que poderd captar

essas variacoes.

Modelos com dados em painel permitem conjugar a diversidade de
comportamentos individuais ao longo tempo conjuntamente com as
dindmicas de ajustamento. Esses efeitos ndo seriam obfidos casos fosse
utilizado apenas modelos de series temporais ou apenas modelos cross-

section.
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Dado que a base de dados envolve tanto informacdes que variam ao
longo do tempo quanto diferentes espacos, as técnicas econométricas que
se aplicam a esse tema sdo as estimacodes de dados em painel. Tal técnica
permite explorar tanto as variacdes ao longo do tempo quanto também as

variacoes do espaco.

Existem trés categorias de dados em painel: modelos agrupados, fambém
chamados de pooled, os modelos com efeitos fixos e os modelos com efeitos
aleatdrios. No primeiro tipo, existe a consideracdo de que os parémetros de
todas unidades sdo iguais, no segundo tipo, considera-se que a
heterogeneidade presente no espaco é captada pela parte constante da
equacdo, que se torna diferente para cada espaco, captando assim as
diferencas invariantes no tempo. Ja no terceiro tipo, a heterogeneidade é
infroduzida no tfermo de erro, dessa forma, a constante do modelo ndo é um

pardmetro fixo e sim um parémetro aleatdrio ndo observavel.

Conforme Wooldridge (2011), um modelo bdsico em dados em painel

pode ser representado da seguinte forma:
Yie=a+Xy'B+8 +vye+e €]

onde Y, representa a varidvel dependente, X;;o0 vetor de varidveis
explicativas, @ o termo constante, ¢;; o termo de ero comi=12,..,Net =
1,2,...,T, além de §; e y, representarem os efeitos cross-section e de tempo

sejam fixos sejam aleatorios.

Dependendo do modelo escolhido, diferentes técnicas de estimacdo
podem ser adotadas como Minimos Quadrados Ordindrios (MQQO), Varidveis
Instrumentais (VI), Minimos Quadrados Generalizados (MQG) e Métodos de
Momentos Generalizados (MMG) para modelos com varidveis defasadas.
Wooldridge (2011) e Gujarati & Porter (2011) apresentam informacoes desses

métodos além de outros.

Ressalta-se que a construcdo do modelo é limitada pela disponibilidade

dos dados do valor adicionado do Turismo dos municipios do Estado de Minas
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Gerais (2010-2014) e privilegiou a existéncia de varidveis para os 853 municipios

para utilizar um modelo com dados em painel balanceado.

ANALISE E DISCUSSAO DE RESULTADOS

A base de dados em painel construida baseia-se nos 853 municipios como
unidades cross-section e 2010 a 2014 como periodo temporal. As varidveis
utilizadas e suas respectivas fontes encontram-se no quadro 1. Ressalta-se que
as informacoes coletadas se basearam na disponibilidade dessas para todas

as unidades seccionais (municipios) com fins a obter um painel balanceado.

A partir da selecdo das 22 varidveis apresentadas o quadro 1 mais a
varidvel dependente do modelo (valor adicionado do turismo) calculou-se a
correlacdo entfre elas para evitar a infroducdo do problema de

multicolinearidade no modelo.

Os resultados das correlacoes, considerando forte como superiores a 0,7
em valor absoluto, indicaram que as varidveis dummies (mensuradas de forma
bindria) afrativo e atrativo cultural ndo poderdo ser consideradas no mesmo
modelo dada a alta correlacdo existente. Da mesma forma que a varidavel
atrativo com as seguintes varidveis: base de visitacdo nacional, ocorréncia
nacional e ocorréncia regional. Adicionalmente, base de visitacdo
internacional e ocorréncia internacional sdo idénticas por mais que a
conceituacdo seja distinta, no caso de Minas Gerais significa empiricamente

a mesma definicdo.

Além disso, as varidveis geogrdficas de distGncia de Belo Horizonte e
distdncia de Confins sdo altamente correlacionadas. Essa correlacdo forte
positiva também ocorre com as varidveis esforco turismo e gasto com turismo
per capita, bem como com ocorréncia nacional e regional, que ndo deverdo
ser usadas em conjunta e ambas também ndo recomendadas serem incluidas

em modelos que a varidvel base de visitacdo regional esteja presente.

Marketing & Tourism Review ¢ Belo Horizonte - MG - Brasil ® Edigdo Especial, abril, 2018
NEECIM TUR e Nucleo de Estudos e Estratégias em Comunicagdo Integrada de Marketing e Turismo ¢ UFMG



Determinantes do valor adicionado do turismo de Minas Gerais: uma analise com modelos de dados em painel 12

Quadro 1: Varidveis e fontes

Se hd algum atrativo por realizacdes técnicas, cientificas, artisticas

ou desportivas = 1, se ndo = 0.

Simbolo Varidvel Fonte
log(vatur) | Logaritmo do valor adicionado do Turismo — milhares de reais Fundacdo Jodo Pinheiro (FJP)
log(pib_pc) | Logaritmo do Produto Interno Bruto (PIB) per capita (razdo do PIB e Fundacdo Jodo Pinheiro (FJP)
populacdo estimada) — milhares de reais e Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE)
log(dens) Logaritmo da densidade demogrdfica (razdo entre populacdo Fundagdo Jodo Pinheiro (FJP)
estimada e drea) — habitantes por quildmetros quadrados e Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE)
dist_bh Dist@ncia do municipio a Belo Horizonte - quildmetros Instituto Brasileiro de
dist_conf | Dist@ncia do municipio a Confins - quildmetros Geografia e Estafistica (IBGE)
aerop Se houver aeroporto no municipio =1, se ndo = 0. Agéncia Nacional de
Aviacdo Civil (ANAC)
aer_conf Se o municipio estd localizado a menos de 150 quildmetros de Varidvel construida com base
Confins =1, se n@do = 0. em dist_conf
atrat Se hd algum atrativo no municipio =1, se ndo = 0. Fundacdo Jodo Pinheiro (FJP)
atrat_cult | Se hd algum atrativo cultural no municipio = 1, se ndo = 0.
atrat_eco Se hd algum atrativo econémico no municipio = 1, se ndo = 0.
atrat nat | se hd algum atrativo natural no municipio = 1, se ndo = 0.
atrat_tec

basevis_reg
basevis_nac

basevis_int

Se o0 municipio € uma base de visitacdo regional =1, se ndo = 0.
Se o municipio € uma base de visitacdo nacional =1, se ndo = 0.
Se o municipio € uma base de visitacdo internacional =1, se ndo =
0.

Fundacdo Jodo Pinheiro (FJP)

orcamentdarios em turismo/populacdo) - reais

ocor_reg Se o municipio € uma base de ocorréncia regional =1, se ndo = 0. Fundagdo Jodo Pinheiro (FJP)
ocor_nac Se o municipio € uma base de ocorréncia nacional = 1, se ndo = 0.
ocor_int Se o municipio € uma base de ocorréncia internacional = 1, se ndo
=0.
circ Se o municipio pertence a algum Circuito Turistico =1, se ndo = 0. Secretaria de Estado de
Turismo de Minas Gerais
(Setur-MG)
tomb Se o municipio tem algum patriménio tombado = 1, se ndo = 0. Instituto Estadual do
Patriménio Histérico e Artistico
de Minas Gerais (lepha-MG)
consor Se o municipio constituiu algum consércio =1, se ndo = 0. Pesquisa de Informacodes
Bdsicas Municipais (Munic)
esfor_tur Participacdo dos gastos orcamentdrios do municipio na subfuncdo | Fundacdo Jodo Pinheiro (FJP)
furismo nas Prestacdes de Contas anuais - porcentagem
gastpc_tur | Gasto per capita com turismo do municipio (razdo dos gastos Fundagdo Jodo Pinheiro (FJP)

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Optou-se por ndo utilizar a varidvel dependente defasada como
explicada, e assim ufilizar o método de momentos generalizado (GMM),
devido s séries disponiveis serem curtas. Testando, portanto, os modelos de
efeitos fixos e aleatérios com minimos quadrados generalizados. Sendo
preferivel efeitos fixos para dimensdo tempo e efeitos aleatdrios para a
dimensdo cross-section que utiliza Minimos Quadrados Generalizados (MQG)
ao assumir a presenca de heterocedasticidade nos cross-section, em que o
software Eviews performa a técnica de estimadores quadrados ndo viesados
de Swamy-Arora em que seu estimador para o componente das varidncias

usam os residuos do efeito interno (efeito fixo) e entre (médias) regressoes.

Apods o procedimento de testar as varias varidveis mantendo aquelas que
demonstraram ser significantes individualmente em nivel de 5% de
significncia, obteve-se os modelos apresentados pela tabela 1 com 5
periodos incluidos (2010-2014), 853 cross-sections incluidas em um total de

painel balanceado de 4.265 observacoes.

Tabela 1: Modelos selecionados

Varidveis Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3

Coeficiente Valorp Coeficiente Valorp Coeficiente Valorp

C -0,083 0,740 -0,126 0,615 0,707 0,002
LOG(PIB_PC) 0,460 0,000 0,465 0,000 0.457 0,000
LOG(DENS) 0,715 0,000 0,721 0,000 0,627 0,000
BASEVIS_REG 0,914 0,000 1,146 0,000 1,116 0,000
AEROP 2,733 0,000 2,956 0,000 3,188 0,000
CONSOR 0.275 0,000 0,292 0,000 0,281 0,000
DIST_BH 0,002 0,000 0,002 0,000

BASEVIS_INT 1,266 0,002

BASEVIS_NAC 0,397 0,003

R-squared 0,523 0,521 0,515

Adjusted R-squared 0,522 0,520 0,514

Prob (F-statistic) 0,000 0,000 0,000

Fonte: Elaborada pelos autores
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Para selecdo final dos modelos, a partir do modelo 1 operacionalizou-se
o teste de varidvel omitida em que a hipdtese nula admite que essa varidvel
é irrelevante, todas as demais varidveis ndo incluidas apresentaram como
resultado do teste a ndo rejeicdo da hipdtese nula, com excecdo da variavel
de ocorrénciainternacional. No entanto, conforme j& destacado essa varidvel
€ idénfica a base de visitacdo regional. Dessa forma confimaram-se as
variaveis ndo incluidas. Posteriormente, realizou-se o teste de inclusdo de
varidveis sendo que a hipdtese nula representa que a varidvel é redundante
para o modelo. Todas as varidveis apresentaram rejeicdo da hipdtese nula, ou
seja, as variaveis incluidas ndo sdo redundantes. Porém, as varidveis base de
visitacdo nacional e internacional rejeitaram a hipdtese nula ao nivel de 5%
de significancia, sendo as demais a 1%. Com isso, decidiu-se estimar um
modelo sem essas duas varidveis, o modelo 2. Dado o valor obtido pela
distncia e o sinal positivo ndo esperado, o modelo 3 considera todas as
varidveis anteriores com excecdo da distdncia entre os municipios e Belo

Horizonte.

Ao analisar a estimacdo da tabela 3, é possivel observar que todos os
sinais dos coeficientes estimados sdo positivos e condizem com o esperado.
Em outras palavras, todas as varidveis consideradas impactam positivamente
o valor adicionado do turismo e podem ser consideradas determinantes dessa
varidvel dado que todos pardmetros sdo significativos individualmente a 1%
de significGncia. Salvo a excecdo da constante que ndo se apresentou

significativa nos modelos 1 e 2.

No entanto, é vdlido ressaltar que a varidvel distGncia com a capital de
Minas Gerais ndo apresentou sinal negativo como esperado dado que a
hipdtese adotada era que quanto menor a disténcia de Belo Horizonte, maior
o valor adicionado do turismo de um municipio. Portanto, & medida que
aumenta em um quildmetro a distGncia dos municipios com Belo Horizonte,
em meédia, o valor adicionado do turismo eleva-se em 0,2%, mantido todas as

demais varidveis constantes.
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No caso das dummies, por se tratar de um modelo log-linear, pode-se
interpretar que municipios que apresentam aeroporto possuem um valor
adicionado do turismo elevado em 1.438%, no modelo 1, ceteris paribus. Esse
valor chega a 1.821% no modelo 2 e 2.324,1% no modelo 3, o que demostra a
grande diferenca da presenca de aeroporto para o resultado do valor

adicionado de um municipio.

No caso de um municipio ser base de visitacdo regional, o percentual do
aumento do valor adicionado comparado a um municipio que ndo é
considerado chega a 205,3% no modelo 3, 214,5% no modelo 2 e 149,5% no

modelo 1, tudo o mais constante.

Para o consorcio turistico, a elevacdo no valor adicionado do municipio
€ bem préoxima para os frés modelos: 31,6% (modelo 1), 33,9% (modelo 2) e
32,.5% (modelo 3).

Em relacdo as outras varidveis do modelo, pode-se dizer que o aumento
de 1% do PIB per capita de um municipio de Minas Gerais, em média, faz o
valor adicionado desse municipio eleva-se em aproximadamente 0,46%,
ceteris paribus. No caso da densidade demogrdfica aumentar 1%, o valor
adicionado do turismo eleva-se em 0,72%, mantido tudo o mais constante

(para o modelo 3 esse percentual € de 0,62%).

O coeficiente de determinacdo do modelo ndo se mostrou bastante
elevado, tendo que o modelo 1 estimado consegue explicar 52,3% da variavel
enddgena, o modelo 2, 52,1% e o modelo 3, 51,5%. No entanto, os elevados
valores das estatisticas f dos modelos rejeitam a hipdtese nula de que o
modelo € significativo, concluindo pela relevancia do modelo e das varidveis
explicativas selecionadas. Além disso, os testes de avaliacdo do modelo ndo

revelaram presenca de autocorrelacdo e heterocedasticidade dos residuos.

CONSIDERAGOES FINAIS

Com o objetivo de realizar uma andlise econométrica dos determinantes

da producdo do turismo nos municipios do Estado de Minas Gerais nos anos
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de 2010 a 2014, esse artigo desenvolveu uma investigacdo empirica de

varidveis que impactam no valor adicionado do turismo dos municipios.

Apesar da literatura empirica apresentar diversos trabalhos sob a ética do
impacto do furismo sobre o crescimento e desenvolvimento econdmico
inclusive com modelos em dados em painel, existe um campo de pesquisa
aberto sobre a utlizacdo do valor adicionado do turismo como varidavel

dependente.

Ao empregar a técnica de Minimos Quadrados Generalizados em um
modelo com efeitos aleatdrios para dimensdo espaco e efeitos fixos para a
dimensdo tempo, o estudo verificou que os municipios com PIB per capita mais
elevados e com maiores densidades demogrdaficas tendem a ter o valor
adicionado do turismo mais elevado. Da mesma forma que, em meédia,
agueles municipios que possuem aeroportos, que sdo considerados base de
visitfacdo regional e que realizam consoércios no ramo do furismo apresentam
percentuais maiores do valor adicionado do furismo comparativamente
aqueles que ndo possuem aeroportos, ndo integram a listagem de base de

visitagdo regional e ndo realizam consoércios turisticos.

Essas varidveis citadas anteriormente sdo consideradas explicativas do
valor adicionado do turismo dos municipios de Minas Gerais. O mesmo ndo
pode ser dito da vinculacdo de um municipio com circuitos turisticos,
presenca de atrativos turisticos especificos bem como existéncia de
tombamentos patrimoniais, além do valor adicionado do turismo ndo

apresentar relacdo com o gasto per capita do Estado com turismo.

Estes resultados embocam, desde modo, os aspectos que devem ser
privilegiados como objetos de intervencdo governamental no momento de
desenho da politica publica. A concessdo de incentivos para o
direcionamento de investimentos produtivos no ramo do fransporte aéreo
coloca-se como uma questdo a ser pensada a niveis sublocais. Estes

equipamentos detém a capacidade de coordenacdo necessdria para o
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empreendimento de politicas que impactam  diretamente no

desenvolvimento regional e nacional.

Outro aspecto que deve observado no desenho das politicas publicas do
turismo € o incentivo O cooperacdo entre os entes federados, através de
instrumentos de gestdo como o consoércio e o convénio. Estes se mostram
como um determinante relevante para a producdo do furismo, capazes de
promover a ampliacdo do emprego e do bem-estar local, para além do

desenvolvimento econdmico regional.

Por Ultimo, observa-se que € necessario a acdo governamental no sentido
ampliar o nuUmero de municipios de Minas Gerais que detém estruturas bdsicas
para comportar fluxos turisticos. Este aspecto, mensurado pela varidvel base
de visitacdo regional, se evidencia como um objetivo relativamente simples
da politica de regionalizacdo do turismo composto fundamentalmente por

hospedagem e vias de acesso.

Ademais, estudos posteriores sdo recomendados por se fratar de uma
varidvel ainda pouco explorada, além da abertura ainda presente indicada
pelo coeficiente de determinacdo no sinal de ainda pode existir varidveis
explicativas ndo contempladas na base de dados analisada por este artigo.
Vale ressaltar das dificuldades existentes na menor disponibilidade de
informacdes quando se frata da desagregacdo por municipios € com isso,
destaca-se o esforco empreendido para obter informagcdes a nivel municipal

e ainda seriado temporalmente.
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