SOBRE “AUTORIDADES MIDIATICAS”

Luiz Alex Silva Saraiva'

No final de 2022 pudemos assistir um triste episédio, mas ndo de todo
inesperado, um caso que gerou muita polémica por uma manifestagcdo de
transfobia em um artigo que deveria veicular apenas uma “opinido”. A colunista,
uma festejada pesquisadora de grupos oprimidos, questionava o termo “pessoas
que menstruam”, defendendo que ele reduzia o que era ser mulher, um ataque ao
invisibilizado grupo das pessoas “T”: travestis, transexuais, transgéneros e

pessoas que nao se identificam com formas binarias de identidade de género.

Qual o motivo da polémica? A velha questdo da violéncia se valendo da
biologizagdo na discussdo. A colunista estabeleceu uma hierarquia de opressoes,
concedendo-se o direito de aviltar existéncias que considera desmerecedoras do
seu proprio status, um perspectivismo problematico porque é tanto insensivel as
diferencas tao defendidas pela colunista, quanto essencialista ao definir a
“esséncia” de uma forma de existéncia. Uma série de aspectos que atravessam a
propria colunista foram por ela deixados de lado para que ela manifestasse uma
opinido conservadora e violentamente transfébica, o que provocou inumeras

reagdes e protestos, as quais se soma este editorial.
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Uma primeira questdo evidente é a da falta de solidariedade entre minorias,
questao visivelmente enfraquecida pela classe social. O exemplo sugere que uma
pessoa que consegue se destacar a partir de um lugar originalmente oprimido
ndo necessariamente é sensivel ou compreensivo para com outras pessoas que
se encontram em condi¢cdes de opressao social. A ascensao social e econdmica,
ao invés do estabelecimento de lagos comunitarios, parece na verdade conferir
munigao para o ataque a outros grupos oprimidos (Siqueira et al, 2022; Saraiva &
Quental, forthcoming). Nesse sentido, 0s recursos econdémicos sao empregados
de forma a concretizar a violéncia, seja explicitamente por promover
discriminagdo, seja por permitir a censura de posicdes contrarias. O uso de
argumentos de legitimagdo, se eventualmente portam uma pauta,
inescapavelmente alimentam uma agenda moralista, conservadora e transfdébica

que nega as pessoas o direito de existirem como sao.

A segunda questdo é o problematico estabelecimento do argumento da
“autoridade midiatica”. Se temos em Demo (1987) uma critica vigorosa ao
argumento de autoridade na ciéncia, uma recusa a personalizacdo da
possibilidade de hierarquias a partir de quem se é, e ndo em virtude do
conhecimento gerado na praxis cientifica, este argumento infelizmente parece
ter pouca relevancia nos dias mididticos atuais. Basta ter uma estratégia
empresarial, um orgamento para jogadas ousadas de marketing, profissionais
agressivos, relagdes publicas proativas, continua produgdo de conteudo nas
midias sociais e pronto: isso parece ser suficiente para produzir fenbmenos no

minimo questionaveis do ponto de vista do conhecimento com lastro cientifico.

A necessidade de visibilidade em um periodo que premia o instante e a
efemeridade faz com que seja procurada avidamente toda e qualquer
possibilidade de geragao de polémica e de extensdo de discussdes muitas vezes
absurdas. As midias sociais e sua promogao da aniquilagdo do anonimato, pela

qual vale qualquer coisa, pois implica visibilidade, faturamento e, eventualmente,
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admiragdo, seduz até mesmo de “intelectuais” desavisados que confundem
estratégia de marketing com militancia ética. Consumir e descartar o que quer
que possa ser produzido e se apresente como viavel em termos midiaticos é a

senha para se manter em evidéncia, e € tudo o que parece importar, infelizmente.

Da ja conhecida posicdo defensiva de pseudointelectuais que atacam se espera
a mobilizagdo de um rol de desculpas faceis oriundas de trajetérias do tipo se/f
made man. Toda ficgdo constroi simbolicamente um herdi intocado que procura
abafar tudo o que ele discursivamente combate, mas que, no fim, reproduz. O
narcisismo de “autoridades midiaticas” incensadas pela midia e sua continua
reproducdo atendem a um imperativo de mercado que ndo se constrange
(também) a produzir e descartar icones de sucesso conforme sua atualidade e
adesdo a um processo editorial orientado pelo consumo, conforme Palhares,

Pereira e Carrieri (2021).

Nao surpreende, assim, que grandes veiculos de midia coloquem em posi¢des-
chave “autoridades midiaticas” que falam o que bem entendem sob a égide da
liberdade de expressdo, mesmo que isso signifique ferir grupos sociais ja
violentados socialmente. A polémica é plantada como ingrediente da visibilidade
da midia, ndo importa o prego a ser pago. A situagdo é tado cinica que apenas
quando tais “autoridades mididticas” sustentam argumentos ideologicamente
indefensaveis, absurdamente constrangedores e, acima de tudo, juridicamente
acionaveis, € que tais veiculos “rompem seus vinculos” com “posi¢cdes
antidemocraticas”. Ndo fosse a possibilidade de literalmente pagarem por abrigar
propagadores do odio, para a grande a midia seria (e €) um 6timo negdcio inflar
egos e Ihes permitir exercer sua “liberdade de expressdo” contra quem quer que

possa render clicks, polémicas e visibilidade.

O que presenciamos recentemente € apenas mais um exemplo de que, quando

conveniente, recorre-se a mesma biologia questionada pelo antirracismo para se
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negar o direito de existir no ambito da transexualidade. E que ndo ha
constrangimento de qualquer ordem em usar uma posigcdo de autoridade
conferida pela midia e por uma audiéncia desinformada, futil, domesticada e
ansiosa por ter icones a idolatrar para fazer coro a segmentos conservadores,

fascistas, transfobicos, quando isso pode resultar em J/ikes e clicks.

Casos como esse, infelizmente muito comuns, alertam para que devemos refletir,
de forma continua e coletiva, sobre os efeitos nefastos de uma sociabilidade
assentada sobre a virtualizagdo. Ha4 um mundo correspondente ao que vivemos
nas midias sociais? O que de fato dizem as pessoas com milhares de seguidores?
Para que dizem o que dizem? Para quem? Por que sdo admiradas? Essas
questdes, entre muitas outras, parecem cada vez mais necessarias tendo em

vista toda a baixa atratividade e a alta responsabilidade da carreira académica.

Ser cientista de forma responsavel é apresentar consisténcia quanto ao pensar e
ao expressar ideias de maneira adequada. Como Sagan (1996) destaca, ndo se
apela a mal entendidos ou problemas de interpretagao porque ndo se imputa ao
outro o erro. O erro acompanha o percurso de quem faz ciéncia porque permite
que se aprimore o pensamento, o método, as praticas, a fim de se conhecer o
mundo que nos cerca da forma mais completa possivel. Por conta disso,
pesquisadores que levem a cabo uma ciéncia humanizada sdo necessarios para
inclusive assumir suas verdadeiras pautas e em nome de quem (e do que) falam.
Isso € uma honestidade que tem faltado a muitos, em particular aos lobos que se
vestem de cordeiro dizendo-se — e sendo midiaticamente produzidos como -

intelectuais.

Neste numero, que encerra o ano de 2022, contamos com a Capa Sem titulo, de
Flavia Freitas Castro de Melo Carvalho. Ela registra um belo horizonte que

passaria despercebido aos olhos de quem esta imerso na correria das grandes
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cidades. A beleza das cores alerta para a necessidade de abrirmos as janelas e

enxergarmos o que se apresenta para nds e muitas vezes passa despercebido.

Na segdo Artigos este numero conta com uma contribuigdo: £thos empresarial e
corrupgdo neoliberal nos discursos da familia Odebrecht, de Felipe Froes Couto,
Mariana Bernardino Lopes, Marilia Gabriela Ferreira Aradjo e Caio Carvalho
Vargas. Neste texto es autores buscam responder a seguinte pergunta: Como se
articulam as subjetividades inerentes aos discursos de Marcelo e Emilio
Odebrecht em seus depoimentos na Operagéo Lava-Jato? Por meio da analise de
discurso, os principais resultados evidenciam atributos do egoismo, do
utilitarismo e do oportunismo no comportamento dos agentes e nas suas
construgdes discursivas, o que alerta para um olhar mais atento para as relagdes
custo-beneficio oferecido pelo pagamento de propinas e beneficios indevidos a
partidos politicos no Brasil, que desestimulam praticas empresariais efetivamente

mais competitivas.

Arturos, a covid e eu: escrevivéncias do campo, de Hellen Cordeiro Alves
Marquezini, ¢ o nome da contribuicdo deste numero na secdo Registros
fotograficos. Neste trabalho a autora relata seu processo de implicagdo com a
Comunidade Quilombola dos Arturos em uma pesquisa durante a pandemia. Para
tanto, fez uso da escrevivéncia, baseada em memoria e lembrangas, associada a
registros de diario de campo, mensagens trocadas em aplicativo de mensagens
instantaneas e fontes documentais como jornais e websites, tendo produzido, ao

final, um percurso de rememorac¢éo de eventos no processo investigativo.

Este numero conta com o Dossié "Corporalidades e diversidade de
género/sexualidade"”, cujes editores especiais foram Rafaela Vasconcelos
Freitas, Barbara Gongalves Mendes e Marco Aurélio Maximo Prado. O excelente
trabalho editorial desta equipe se refletiu ndo apenas em uma quantidade

expressiva de submissdes, quanto a uma selegdo de contribuigdes de primeira
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linha, que permitird o avango das discussdes no campo de estudos

organizacionais.

O dossié é composto por seis contribuicdes. Na primeira, Corporalidades e
diversidade de género/sexualidade: a gestdo ético-politica entre instituicdes,
ideologias e subjetividade, Rafaela Vasconcelos Freitas, Bdrbara Gongalves
Mendes e Marco Aurélio Maximo Prado apresentam a secdo, bem como os

principais aspectos que circunscrevem sua proposi¢ao e execugao.

Jodo Gabriel Maracci e Paula Sandrine Machado desenvolvem, em “Kit gay” e 0s
problemas da “pds-verdade”: perseguindo respostas criticas, uma linha de
argumentacdo voltada a problematizar o programa Escola sem Homofobia,
estigmatizado em um contexto de “pds-verdade”. Com base nos Estudos da
Ciéncia e Tecnologia, propomos outra abordagem para o chamado “kit gay", nado
o considerando previamente uma mentira, mas perseguindo a rede performativa

por meio da qual ele adquire graus de veridicgdo na esfera publica brasileira.

Marketing patriarcal biopolitico na era digital: uma visada queer sobre a luta pela
visibilidade sapatdo no contexto do capitalismo comunicativo e da censura
algoritmica é o titulo da contribuicdo de Renata Couto de Azevedo de Oliveira.
Neste ensaio ela trata do marketing patriarcal biopolitico no contexto do
capitalismo comunicativo e associado as tecnologias de informagdo e
comunicagao, em especial as redes sociais, que censura lésbicas que lutam por
visibilidade nas redes. Usando a perspectiva queer para refletir sobre a luta pela
visibilidade sapatdo, € discutida a relagdo entre a «censura e a
governamentalidade algoritmica, em particular as questdes envolvidas nesse
processo marcado por exclusdes, marginalizagbes e injusticas no ambito da

tecnocultura.
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Defendendo que a jungdo da mediagdo algoritmica estabelecida pelo 7ikTok a
um padrédo homonormativo de lesbianidade resulta em uma padronizagdo dos
corpos difundidos por esta midia social, Joana Ziller, Dayane do Carmo Barretos,
Leiner Hoki, Kellen do Carmo Xavier sustentam a contribuicdo £ a mesma
menina? homonormatividade nos videos de lésbicas futch no TikTok. As autoras
concluem que este arranjo atua sobre a partilha do sensivel, contribuindo para
que uma menor diversidade de corpos seja percebida como possibilidade entre

mulheres lésbicas.

Jailton Melo nos brinda com a contribuicdo Corporalidade trans-travesti: notas
sobre o corpo politico via poder e violéncia. Neste texto, a partir de uma leitura
sobre o (bio)poder e as aproximacdes pelos caminhos da violéncia, o autor
elabora uma discussdo entre Agamben, Arendt e Foucault como artificio para
tematizacdo de praticas humanas que dialogam com existéncias precarizadas,
especialmente as compreendidas como minorias na América Latina. Com isso,
percebe-se que a ratificacdo de ideais, associadas a naturalizagdo imposta pela
cisheteronorma, fragmenta o sujeito moderno, especialmente quando este foge
da diagramacao de verdades importas que tém como produto a instauracédo de

inquéritos sobre vidas viviveis.

Por fim, fechando o dossié, em Banherdo, pista e pegagdo. relato etnografico
sobre prdticas homoerdticas e seus conflitos em espacos publicos de Campos
dos Goytacazes, Bruno Henrique Rodrigues de Oliveira traz uma etnografia de
praticas homoerodticas masculinas presentes em dois banheiros rodoviarios da
cidade de Campos dos Goytacazes (RJ) com o objetivo de evidenciar as relagdes
entre os praticantes de pegagao e sua apropriagdo do uso coletivo de espagos
publicos para praticas sexuais. As principais contribuicdes pdéem em destaque
modelos e interagdes sociais entre sociedade, corporalidade e uso do espago

publico para praticas intituladas como Banherao.
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Como observagdo final, informamos que a secgdo Relatorios passara a ser
apresentada no primeiro numero de cada ano a partir de 2023, de maneira a
proporcionar uma exposicao mais precisa dos numeros da Farol - Revista de

Estudos Organizacionais e Sociedade.

Boa leitura!
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