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MANIFESTAGCOES DA CRIATIVIDADE E SUA
CONDICAO CENTRAL NA ECONOMIA E NA
CULTURA

Henrique Muzzio'

As pessoas inovadoras deixam as consideracdes praticas de lado porque
pensar em logistica leva a pensar em ldgica, o que freia os saltos que a mente
precisa dar para criar algo Unico.

Rod Judkins

INTRODUCAO

O objetivo desse ensaio € ilustrar distintas formas de criatividade e evidenciar a
importancia da capacidade criativa para suprir a sociedade de demandas econémicas,
sociais e culturais. A criatividade é uma caracteristica humana que nos proporcionou
beneficios ao longo do tempo nas mais diferentes areas. Através de novos
conhecimentos, foram criados produtos, servicos e processos que estdo disponiveis
para a sociedade, ainda que existam criticas pertinentes ao que chamamos de
progresso. No contexto organizacional, a chamada economia criativa explorou a

criatividade, desde sempre presente, e organizou um conceito econdémico no qual a
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criatividade esta no centro do processo produtivo. Nesse sentido, a criatividade passa a
ocupar um lugar de destaque no cenario socioeconémico quando a capacidade de
criar passa a ser valorizada como uma condicdo impar, capaz de ser mais um tipo de
acelerador da inovacdao e da competitividade organizacional. Esse processo
proporcionou a interpretagdo sobre a criatividade em um novo patamar de
protagonismo e valorizacdo que pode ser utilizado por individuos, organizagdes e
governos com ganhos para a sociedade em geral, inclusive, como uma forma
alternativa de desenvolvimento que possibilite mais inclusao social e menos

desigualdade econdmica.

D acordo com o British Council (2005, p. 5), as atividades criativas “sao aquelas que
possuem sua origem na criatividade, habilidade e talento individuais e que tém
potencial para geracdo de empregos e riquezas por meio da geracao e exploracao da

propriedade intelectual”.

Embora a criatividade seja uma caracteristica de todos os individuos e tenha sido
fundamental para todas as criacdes ao longo da trajetéria humana, sob o ponto de
vista de uma concepcao econdmica, podemos considerar que é um campo em
formacao e, nesse sentido, ha ainda muito a ser analisado e compreendido no ambito

produtivo e no dominio académico sob suas nuances e aplicabilidades.

A economia criativa representa atividades produtivas de inUmeros setores econdmicos.
Artes plasticas, cinema, teatro, musica, literatura, jogos eletrénicos, pintura, fotografia,
sitios arqueoldgicos e artesanato sdao exemplos de atividade classificadas como criativa
(UNCTAD, 2010) e nos dao uma ideia das amplas dimensdes desse campo e como seu

escopo pode ser representativo na sociedade contemporanea.

A classe artistica responde por uma significativa producdo de bens e servigos

simbolicos que expressam valores culturais e difundem distintas formas de arte,
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possuidoras de valor econémico e responsaveis pela ocupagao e pela renda de milhdes
de pessoas ao redor do mundo. Esse é um movimento crescente e estimativas apontam
uma participacdo cada vez maior da economia criativa na economia global (UNCTAD,

2010) e brasileira (FIRJAN, 2016).

Uma boa parcela da produgdo criativa acaba por ser um contraponto a economia de
producdao fordista, eternizada em sua representacdo de linha de montagem. Na
economia criativa, € significativa a participagdo da produgdo artesanal, possuidora de
um valor cultural regional, o que lhe confere um contraponto ao modelo industrial

massificado.

A economia criativa € um campo que congrega cultura e geracao de valor econdmico,
nesse sentido, deve ser de interesse de varios atores sociais. Deve ser objeto de
fomento do poder publico em seus diversos niveis no intuito de potencializar ainda
mais a forca dessas atividades. No ambito organizacional, os gestores devem buscar
melhor compreender como a criatividade pode ser evidenciada para produzir bens e
servicos com valor cultural agregado. No nivel individual, o uso da criatividade pode ser
uma poderosa ferramenta de manifestacdo da arte, alinhado a uma ocupacdo

econdmica.

Essa economia ndo ird acabar com a economia tradicional de producdo de bens.
Sempre havera a demanda por produtos e componentes fisicos que permitirdo o uso
de soft e aplicativos, esses, os grandes protagonistas de uma economia informacional.
Porém, a tendéncia é uma crescente importancia da criatividade na economia em geral.
Seja por tempo mais livre dos trabalhadores em funcdo da inteligéncia artificial e
robdética no mundo dos negdcios, seja pela maior valorizagdo de produtos
culturalmente engajados ou, seja pelo comportamento de uma nova classe
consumidora que valoriza produtos individualizados, a economia criativa vem

demonstrando sua aguda importancia socio econémica.
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Figura 1. Tradicao Cultural

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 2. Arte Mistica

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 3. Pintura

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 4. Sons Locais

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 5. Artesanato Comunitario

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 6. Tradicao Musical

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 7. Arte Gastronémica

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 8. Criacdo Artistica

Fonte: Acervo do autor.

FATOS E FOTOS

As fotografias aqui expostas foram produzidas pelo autor desse texto em diferentes
viagens no Brasil e no Exterior. Elas complementam e dialogam com as ac¢des de

pesquisa vinculadas ao Locus de Investigaggo em Economia Criativa

(http://www.locuseconomiacriativa.com.br), um grupo de pesquisa vinculado ao
Programa de Po6s-Graduacao em Administracdo (PROPAD) da Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), que tem os professores Henrique Muzzio e Fernando Paiva como
lideres. As imagens mostram multiplas experiéncias, culturas e manifestacdes que
ilustram o potencial criativo em significar valores, em divulgar a arte local e de gerar
riqguezas. Em um contexto onde existe real ameaca da inteligéncia artificial de provocar

desemprego ou precariedade das relagdes de trabalho, a criatividade pode significar
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uma alternativa, tanto de enaltecer as manifestacdes culturais em um movimento de
resisténcia a massificacao industrial, como significar uma possibilidade de contrapor as
ameacas das transformacdes do mundo do trabalho, que se tornam cada vez mais

presente.

Os registros fotograficos ilustram diferentes manifestacdes culturais: Danca, artes
plasticas, gastronomia, pintura, escultura, grafite, servicos etc. Cada uma delas é dotada
de significados, de experiéncias coletivas, de saberes que sao difundidos por geragdes,
de dons individuais e de oferta de bens e servicos cada vez mais valorizados por
parcelas da populacdo que se identificam com essa realidade emergente. Tal condicao

reforca a importancia de valorizacdo da economia criativa e sua preservacao.

Essas ilustracbes evidenciam também a plural capacidade humana de criar, de se
manifestar em funcao de seus valores, de produzir bens e servigos a partir de suas
vocacOes. Trata-se de uma importante energia coletiva que nao pode ser desperdicada,

mas sim, transformada em solucdes para o bem-estar social.
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Figura 9. Ser Hum(Urb)ano

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 10. Musica Contemporanea

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 11. Arte Urbana

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 12. Arte Estética

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 13. Bricolagens

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 14. Escultura

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 15. Saberes Culinarios

Fonte: Acervo do autor.

POR FIM

A fotografia tem o poder de registar uma realidade social, e tem sido um poderoso
instrumento de divulgacdo dos flagrantes da sociedade. Aqui, essas imagens ajudam a
ilustrar, em diferentes culturas, o poder da criatividade em transformar um contexto
local. A propagacdo desses instantes pode contribuir para um maior interesse na

tematica criatividade, certamente, com ganhos coletivos.
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MANIFESTAGCOES DA CRIATIVIDADE E SUA CONDICAO CENTRAL NA ECONOMIA E

s il

Resumo

O objetivo desse ensaio € ilustrar distintas formas de criatividade e evidenciar a
importancia da capacidade criativa para suprir a sociedade de demandas econdmicas,
sociais e culturais. A economia criativa € um emergente campo de conhecimento e tem
se tornado um importante meio de difusdo cultural e de producdo econdémica. Por
meio de fotografias, evidenciamos manifestacdes de valores culturais que sao dotadas
de significados, de experiéncias coletivas, de saberes difundidos por geragdes, de dons
individuais e de movimentos de resisténcia a uma massificacdo impulsionada pela
globalizagdo e pela mecanizacao produtiva. A criatividade se torna um elemento socio
econdmico central e deve ser objeto de interesse académico, das organiza¢des e de

politicas publicas.
Palavras-chave

Criatividade. Economia Criativa. Cultura.
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MANIFESTACIONES DE LA CREATIVIDAD Y SU CONDICION CENTRAL EN LA
ECONOMIA Y LA CULTURA

Resumen

El objetivo de este ensayo es ilustrar distintas formas de creatividad y evidenciar la
importancia de la capacidad creativa para suplir la sociedad de demandas econdmicas,
sociales y culturales. La economia creativa es un emergente campo de conocimiento y
se ha convertido en un importante medio de difusion cultural y de produccion
econdmica. Por medio de fotografias, evidenciamos manifestaciones de valores
culturales que estan dotadas de significados, de experiencias colectivas, de saberes
difundidos por generaciones, de dones individuales y de movimientos de resistencia a
una masificacion impulsada por la globalizacién y la mecanizaciéon productiva. La
creatividad se convierte en un elemento socio econdmico central y debe ser objeto de

interés académico, de las organizaciones y de las politicas publicas.

Palabras clave

Creatividad. Economia Creativa. Cultura.
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MANIFESTATIONS OF CREATIVITY AND ITS CENTRAL CONDITION IN THE
ECONOMY AND CULTURE F HUL

Abstract

The purpose of this essay is to illustrate different forms of creativity and to emphasize
the importance of the creative capacity to supply society with economic, social and
cultural demands. The creative economy is an emerging field of knowledge and has
become an important means of cultural diffusion and economic production. Through
photographs, we show manifestations of cultural values that are endowed with
meanings, collective experiences, knowledge disseminated by generations, individual
gifts and movements of resistance to a massification driven by globalization and
productive mechanization. Creativity becomes a central socio-economic element and

must be an object of academic interest, of organizations and public policies.
Keywords

Creativity. Creative Economy. Culture.
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