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Resumo

O objetivo deste trabalho é abordar historicamente a trajetéria o
Balango Social, desde a sua origem até a sua publicagio pelas empresas
brasileiras. Nesse sentido, tratamaos sob embasamento tedrico o surgimento
desse demonstrativo no mundo; a entrada deste no Brasil; o seu acalhimento
pelo meio empresarial brasileiro, as normatizacoes legais acerca do assunto,
bem como tratamos clas discussdes acerca da obrigatoriedade e a sua
padronizago.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, a midia tem destacado as “empresas-cidadas”, ou seja,
empresas responsaveis socialmente. Todos 0s anos essas empresas publicam
seus Balancos Sociais com o ohjetive de prestar contas a sociedade e dar
transparéncia dos seus projetos, beneficios e acies sociais dirigidas aos seus
empregados, investidores, acionistas e & comunidade. A finalidade é estreitar
0s lagos que a empresa mantém com a sociedade e meio ambiente.
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E marcante a importancia que vem sendo dada a todos os assuntos
relacionados ao Balango Social, visto que varias pesquisas tém sido feitas
sobre esse tema. Sendo assim, a finalidade desse trabalho é mostrar a origem
desse demonstrativo até a sua publicagao pelas empresas brasileiras.

Para tanto, esse artigo trata da origem do Balanco Social no mundo,
quando comecou a ser publicado no Brasil, os modelos existentes, as leis e
Projeto de Leis sobre o tema, bem como o 6rgao responsavel por divulgar esse
demonstrativo em nosso Pais. Assim, 0 trabalho faz um apanhado histdrico
do assunto, tornando-se uma fonte de pesquisa para todos aqueles que
desejam conhecer esse tema.

2 O QUE E BALANCO SOCIAL

0 Balanco Social éum demonstrativo elaborado por algumas empresas
¢ publicado anualmente contendo informacdes sobre 0s projetos, heneficios
e acdes sociais dirigidas aos empregados, investidores, apalistas de mercado,
acionistas e sua forma de interagdo com a comunidade e meio ambiente. Esse
demonstrativo é importante, pois o investidor tende a direcionar seus recur-
s0s em empresas preocupadas com a ética e a transparéncia, partindo do
pressuposto que 08 riscos sA0 Menores.

No Brasil, a elaborag@o anual de relatérios com informagdes de caratex
social ganhou destaque quando o socidlogo Herbert de Souza, o “Betinho”,
comegou uma campanha pela divulgacdo voluntaria do Balango Social.

De acordo com Kroetz (2000 p. 68):

O Balango Social, antes de ser uma demonstrag@o
enderecada & sociedade, é considerado uma ferra-
menta gerencial, pois reunird dados qualitativos e
quantitativos sobre as politicas administrativas e
sobre as relacées entidadesfambiente, o0s quais po-
derdo ser comparados e analisados de acordo com
as necessidades dos usudrios internos, servindo co-
moinstrumento de controle, e auxiliopara tomacla
de decisdes e na adogédo de estratégias.

Segundo o Instituto Brasileiro de Analise Sociais e Econdmicas (Ibase)
os analistas de mercado e os drgéos de financiamento como o Banco Nacional
de Desenvolvimeno (BNDES), o Banco Interamericano de Desenvolvimento
(BID) e a International Finance Corporation (IFC) ja incluem o Balanco
Social na lista dos documentos necessdrios para se conhecer, avaliar os riscos
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e as projecbes de uma empresa. O Ibase também enfatiza a necessidade da
elaboracio do Balango Social em um modelo tnico, pois acredita que a
simplicidade garante o envolvimento maior de corporacbes. B, desse modo, é
possivel fazer uma avaliacio adequada da funcéo social da empresa ao longo
dos anos.

Para estimular a participacio, o instituto criou o “Selo Balanco Social
Ibase/Betinho™ para as empresa que publicam anualmente o Balango Social
no modelo sugerido pela organizacio. A empresa pode utilizar-se deste selo
nos seus anincios, embalagens e campanhas publicitarias.

3 HISTORICO DO BALANCO SOCIAL

3.1 No Mundo

De acordo com a literatura existente, desde o inicio do século XX
registram-se manifestagoes clamando por maior responsabilidade social das
empresas. Mas [oi somente a partir dos anos 60 nos Estados Unidos da
América (EUA) e no inicio da década de 70 na Europa, em especial na Franca,
Alemanha e Inglaterra, que a sociedade comegou a cobranca por maior
responsabilidade social das empresas, daf a necessidade de divulgacdo daos
chamados balangos ou relatérios sociais.

Segundo o Ihase, nos Estados Unidos e na Europa, na década de 60, o
repudio da populagéo & guerra do Vietna deu inicio a um boicote 4 aguisicao
de produtos e agdes de algumas empresas ligadas ao conflito. A sociedade,
entdo, comegou a exigir uma postura ética diferente e varias empresas
passaram a prestar contas de suas agoes e objetivos sociais. A elaboragio e
divulgacéo anual desse tipo de relatério resultaram no que se chama hoje de
Balanco Social.

Foi na década de 70 que difundiu-se na Europa o conceito de respon-
sabilidade social. Em 1971 a companhia alema Steag produziu uma espécie
de relatério social das suas atividades. Porém, na Fran¢aem 1972, a empresa
Singer publicou o que pode ser considerado o primeiro Balanco Social da
histéria das empresas. Em 12 de julho de 1977, foi aprovada a Lei n. 77.769
que tornava obrigatéria a realizagio de Balangos Sociais periddicos para as
empresas com mais de 700 funciondrios. Depois esse nimero foi reduzido
para 300 funcionarios.
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3.2 No Brasil

Os temas Balanco Social e Responsabilidade Social ja séo pauta de
discussées sociais, politicas e empresariais no Brasil ha algumas décadas,
apesar de somente nos Gltimos anos ter tido maior repercusséo na sociedade.

Na década de 60, a Associagio de Dirigentes Cristdos de Empresas no
Brasil (ACDE), membro da Unido Internacional Cristdo de Dirigentes de
Empresas (UNIAPAC), inicia um didlogo com a classe empresarial sobre a
atuagdo das Entidades na sociedade, destacando a necessidade de essas
entidades agirem com responsabilidade social. Tinoco (2001) expée a impor-
tancia da atuacio da ADCE junto ac empresariado:

Em 1961, como agente operacional da UNIAPAC, foi
constituida com sede em Sao Paulo, a Associagdo dos
Dirigentes Cristios de Empresas (ADCE), inictando,
assim, no Pais, uma pregagdo sobre a responsabilida-
de do dirigente da empresa nas questoes sociais.

Desde entéo, a ADCE vém se posicionando sobre a funcéo social das
empresas. Bm 1977, ela promoveu o 22 Encontro Nacional de Dirigentes de
Empresas, discutindo, principalmente, o Balango Social das Empresas e, a
partir de 1979, organizou congressos anuais que colocaram em discusséo o
tema “Balanco Social”,

Torres (2001) destaca a criacdo do Relatério Anual de Informagdes
Sociais (RAIS), na década de 70, “cabe aqui um destaque sobre o primeiro
tipo de relatério que aborda aspectos sociais e de recursos humanos, que se
tornou obrigatério para todas as empresas no Brasil”.

Torres (2001) ainda reconhece que: “apesar de mais antigo que o
Balango Social francés, as informagbes contidas na Rais sdo muito inferiores,
tanto qualitativa como quantitativamente”.

Ainda a respeito do Relatério Anual de Informacdes Sociais, Freire
[s. d.] (apud Silva e Freire, 2001, p. 18) coloca que:

De qualquer forma, deve-se salientar que, legalmen-
te, foi uma das primeiras iniciativas [de] que se fem
conhecimento. Também deve ser destacado que o0s
indicadores sociais produzidos através da utiliza-
cdo das informagoes advindas da Rais séo bastan-
tes limitados, e, pior, néo sdo disponibilizados para
os empregados das entidades e suas associagdes de
classe.
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Nos anos 80, a questdo da agéo social do setor empresarial se fortale-
ceu. Neste momento, os sindicatos se consolidaram e, juntamente com eles,
sedimentaram-se as Urganizacdes ndo Governamentais (ONGs). Amplia-
ram-se as discussdes acerca da atuacio social das empresas e a necessidade
de criagio de uma ética empresarial. Com isso, algumas empresas passaram
a investir nas 4reas sociais e viram a necessidade de tornar publicas essas
acdes.

Nesse contexto, é que em 1984, foi publicado, espontaneamente, o
Balango Social de uma empresa estatal da Bahia, a Nitrofértil, Este foi o
primeiro relatério sobre os aspectos sociais de uma empresa brasileira, foi
uma iniciativa de se publicar as agdes sociais realizadas pela Nitrofértil.

Em seguida a pubhcagao do Balango Social da Nitrofértil, foi pubheado
o relatério das atividades sociais do Sistema Telebras.

Logo nos primeiros anos da década de 90, foi publicado um relatério
divulgando as acbes sociais realizadas pelo BANESPA. Este relatério recebeu
o nome de Balango Social do Banespa. Viu-se desde entdo, aumentar o
nimero de empresas que passaram a efetuar acdes sociais e a assumiremum
papel mais humano. Observou-se também um aumento do nimerc de coor-
poragdes que passaram a publicar os denominados balancos sociais.

No entanto, foi em 1997, com a atuagéo do Saciélogo Hebert de Souza,
0 “Betinho”, que a idéia de responsabilidade social das empresas e a proposta
da divulgagdo do Balango Social alcangaram maior projecio nacional. Neste
ano, Betinho representando o Instituto Brasileiro de Analises Sociais e
Econdmicas com parceria da Petrobrés e do jornal Gazeta Mercantil, lancou
uma campanha de divulgagdo anual do Balango Social, sob a alegacéo de que
este passaria a ser o “primeiro passo para uma empresa tornar-se uma
verdadeira empresa-cidada.” Segundo Tinoco (2001):

Langou campanha convocando 0s empresdrios e o
sociedade a um maior engajamento e participagdo
na promogdo de melhorias nas condicdes de vida da
populagdo e na superagdo da pobreza. Além disso,
langou também a idéin da elaboragdo e divulgacdo
do Balango Social como instrumento de demonstra-
¢dio deste envolvimento, explicitando que este rela-
tdrio representa resposta das organizagbes, na
divulgagdo da adogdo de sugestbes sociais e comu-
nitdrias. A esse engajamento denominou de Empre-
sa Publica e Cidada.
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Foi nessa perspectiva que se viu aflorar e desenvolver, no Brasil, a
concepcio da importancia da elaboragio e publicagio do Balango Social, que
é fruto de uma participagéo ativa das coorporagbes no Ambito social, tornan-
da-as em “Empresa Cidada”.

4 LEGISLACOES EXISTENTES NO BRASIL

No Brasil, varias medidas foram tomadas nas esferas federal, estadual
e municipal, para tornar obrigatério ou incentivar a publicagdo do Balango
Saocial das Empresas.

No ambito federal, temos os projetos apresentados no Congresso
Nacional, os quais sdo apresentado a seguir:

Projeto de Lei n. 3.116/1997

Apresentado pelas deputadas do Partido dos Trabalhadores (PT),
Sandra Starling (MG), Maria da Concei¢do Tavares (RJ) e Marta Suplicy
(SP), este projeto de lei previa a obrigatoriedade da divulgacio do Balango
Social para as empresas privadas com mais de 99 empregados e para as
empresas publicas independente do niimero de funcionarios. Este projeto de
lei teve como relator o deputado Jair Meneghelli (PT-SP) e foi arquivado por
ndo ter sido aprovado por todas as comissdes teméticas da Camara dos
Deputados.

Projeto de Lei n, 032/1999

De autoria do deputado Paulo Rocha (PT-PA), foi apresentado no dia
03.02.99, sendo praticamente uma reapresentagéo do supracitado Projeto de
Lein. 3.116/1997.

Atualmente, o Projeto de Lei n. 032/1999 estd aguardando parecer da
Comissio de Economia, Indastria, Comércio e Turismo (CEICT)S.

3 Informacio obtida no site da Cémara dos Deputados Federais, disponivel no
endereco eletronico: http://www.camara.gov.br/Internet/sileg/Prop_Detalhe.asp-
21d=14058. Acesso em: 28 nov. 2002,
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Na esfera estadual, em termos de iniciativa na esfera estadual de
regulamentacgéo na publicagéo do Balango Social, temos a seguinte lei que
passa a ser descrita:

Lei n. 11.440/2000 - Estado do Rio Grande do Sul

Estalei fot aprovada em 18.01.00, na Assembléia Legislativa do Estado
do Rio Grande do Sul. A Lei n. 11.440, de autoria do deputado estadual César
Buzzatto, visa estimular a publicacdo anual do Balange Social para as
entidades estabelecidas naquele estado. De acordo com estalei, serd conferido
o “Certificado de Responsabilidade Social” as empresas que apresentarem o
seu Balango Social 4 Assembléia Legislativa do Estado do Rio Grande do Sul.
Os balangos sociais entregues serdo submetidos a avaliagdo da Mesa Diretora
da referida Assembléia Legislativa, que elegera os projetos mais destacados,
concedentos a estes o “Troféu Responsabilidade Social - Destaque RS”.

Finalmente, quanto a esfera municipal, apresentamos as experiéncias
de algumas cidades brasileiras na divulgagio do Balanco Social. Os munici-
pios de Sao Paulo (5P), Santo André (SP) e Uberlandia (MG) eriaram o “Selo
Empresa-Cidada”, a ser entregue para aquelas entidades que publicarem o
Balan¢o Social nestes muncipios. Em Jodo Pessoa (PB), foi instituido o “Selo
Herbert de Souza” para as empresas que publicarem o Balanco Social com
qualidade. Temos, ainda, a cidade de Porto Alegre (RS) onde a Lein. 8.118/98
dispde sobre a obrigatoriedade de publicagio do Balango Social para as

empresas estabelecidas neste municipio.

5 MODELOS DE BALANCO SOCIAL NO BRASIL

Destacamos, aqui, a existéncia de duas propostas de modelo de Balanco
Social que podem ser adotadas pelas empresas que se interessarem em
elabord-lo, a saber: 0 modelo do Thase e o Projeto de Lein. 3.116/97.

Inicialmente, iremos tratar do modelo de Balango Secial sugerido pelo
Ibase. Para isso, faz-se necessdrio esclarecermos, o que vem a ser tal entidade,
O Instituto Brasileiro de Anélises Sociais ¢ Econdmicas se auto define como
sendo uma:

Organizagdo ndo-governamental, suprapartiddria,
sem fins lucrativos e sem vinculagdo religiosa, reco-
nhecida como de utilidade piblica federal, estadual
e municipal. B uma Entidade Autonéma, compro-
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metida com a defesa dos direitos humanos, a justi-
ca, o bem-estar social e, acima de tudo, com a
participagdo de todos os brasileiros na construgdo
da democracia®.

O Tbase pretende conscientizar os cidadaos, as empresas e o Estado,
da necessidade de estes exercerem as suas fungdes com responsabilidade
social, a fim de, com a mobilizacdo de todos, desenvolverem uma sociedade
efetivamente democratica, na qual exista justica, condigées de vida digna e
igualdade social.

A elaboracio de um modelo de Balango Social é uma das formas de
divulgacao utilizadas pelo Ibase para promover a transparéncia na publicagéo
do resultado das atividades de natureza social realizadas pelas empresas, é a
elaboracdo de um modelo de Balango Social. Com o intuito de estimutar a
utilizagio desse modelo, o Ibase concede as empresas que o publicam o “Selo
Balanco Social”. Atualmente, este modelo sugerido pelo Ibase ja conta com
a adesdo de aproximadamente 160 empresas.

O modelo de Balanco Social do Ibase fornece a posicao bienal de dados
qualitativos, quantitivos, reunindo indicadores de faturamento, laborial,
social, ambiental e indicadores do corpo funcional da empresa. Para o0s
indicadores laboriais, é proposta uma comparacao percentual em relagéo ac
Resultado Operacional e & Folha de Pagamento Bruta da empresa. Ja os
indicadores sociais e ambientais se propdem a mesma comparacio percen-
tual, contudo, em relagio ao Resultado Operacional e 4 Receita Liquida.

A principal contribuicio do modelo de Balango Social do Ibase esté
relacionada ao fato de ele ser um modelo de facil aplicabilidade para empresas
de portes variados e de ele ser de uma consideravel simplicidade de elabora-
¢ao. Freire e Rebougas (2001, p. 109) defendem que:

(...] sua simplicidade é extremamente conveniente
para estimular empresas a sua preparagdo, além de
ser altamente funcional como elemento para julga-
mento do mérito relativo a outorga do selo “Balango
Social”do Ibase.

Um segundo modelo de Balango Social é detalhado no Projeto de Lei
n. 3.116/97 de autoria das deputadas Marta Suplicy, Maria Conceigéo Tava-
res e Sandra Starling. Tal projeto foi arquivado, porém mais tarde foi re-
apresentado pelo Deputado Paulo Rocha por meio do Projeto de Lei n. 032/99.

4 Definigao extraida do site do Ibase, www.ibase.org.br. Acesso em: 26 nov. 2002,
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Como foi dito anteriormente, este projeto de lei prevé a obrigatoriedade da
elaboracéo e divulgagao do Balango Social para as empresas privadas que
possuirem 100 (cem) empregados ou mais e para as empresas piblicas
independente do niimero de empregados. O projeto de lei, estabelece, ainda,
que o Balanco Social devera conter dados como, faturamento bruto, lucro
operacional, folha de pagamento, valores pagos a empresas prestadoras de
servigos, encargos sociais e tributos pagos, detalhamentos sobre os emprega-
dos, 0s beneficios concedidos a eles e investimentos realizados na comunidade
e no meio ambiente. As referidas deputadas argumentaram em seu projeto
de lei que:

Elaborar o Balango Social é um estimulo d reflexdo
sobre as agdes das empresas no campo social. O
Balango Social estimulard o controle sobre o uso dos
incentivos fiscais ou outros mecanismos de compen-
sagdo de gastos com trabalhadores. Ajudard na
identificacdo de agbes dos diferentes setores e ins-
ténctas da empresa no campo das politicas sociais.

6 REFLEXOES SOBRE A OBRIGATORIEDADE E PADRONIZACAO

O tema Balango Social fez surgir no Brasil questionamentos scbre a
importincia da participac&o da empresa como um dos agentes modificadores
do quadro de exclusao social, de desigualdade sdcio-econdmica e injustica
existentes no pais.

Devido a essa necessidade de estruturacao da fungio social da empresa
na Sociedade, discute-se o estabelecimento de obrigatoriedade da publicagio
do Balango Social no Brasil. Conforme foi visto, foram tomadas iniciativas de
aAmbito federal no sentido de se estabelecer a cbrigatoriedade da publicacio
do Balango Social para determinadas empresas, embora ainda néo exista
defini¢io acerca disso. Temos ainda, medidas estaduais e municipais adota-
das visando estimular a publicagio do Balango Social. Observamos também,
atualmente, o crescimento do nimero de empresas, especialmente as grandes
empresas que publicam, de forma veluntéaria, os seus Balangos Sociais.
Indiscutivelmente, a obrigatoriedade da publicagio do Balanco Social acar-
retaria em um aumento significativo no nimero dessas publicacdes, amplian-
do dessa forma o grau de informacées fornecidas pela empresa a Sociedade.
Porém, conforme afirmam Dollabela e Varela e Costa (1999): talvez a obri-
gatoriedade ndo seja o melhor caminho, pois a Responsabilidade Social
fundamenta-se na aceitacéo consciente de cidadania.
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Qutro aspecto interessante a ser considerado é o da padronizagfo do
Balanco Social. A padronizagao do Balango Social traria alguns beneficios,
dentre eles, citamos:

a) comparahilidade entre as acoes sociais implementadas pelas empresas;

b) identificacdo de quais os setores da sociedade que nao estdo sendo
atendidos por estas empresas;

¢) inviabilizacio da utilizagio do Balango Social como instrumento de
marketing.

Por outro lado, diante da diversidade de atividades sociais desenipe-
nhadas pelas empresas, a padronizacio restringiria a incluséo daquelas agdes
e compromissos sociais ndo contempladas pelo modelo padrdo, além de
dificultar o aprimoramento do Balango Social, por meio da inclusdo ou
exclusdo de novos pardmetros.

7 CONCLUSAO

Como se verificou no decorrer desse trabalho, o tema Balango Social
vem sendo discutido no Brasil desde a década de 60, recebendo maior projegao
nos anos 90, por meio de Leis, Projetos de Leis e discussées no meio politico,
social e empresarial,

Diante do exposto, consideramos ser interessante que o Balango Social
continue sendo tratado como uma escolha das empresas, principalmente nos
aspectos relacionados a forma, estrutura e contéudo. Assim como, a obriga-
toriedade de divulgagio permaneca sendo tratada como uma questéo de
concientizacio das empresas.

Por tltimo, enfatizamos, a importancia das empresas agsurnirem, de
forma crescente uma postura responsavel com relagio a comunidade, aos
colaboradores e ao meio ambiente. E adicionalmente, divulgar juntamente
com as Demonstragoes Contabeis obrigatdrias, essas agbes, por meio da
publicacio do Balange Social.
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NOTAS AOS COLABORADORES

» A revista tem preferéncia por matérias inéditas tanto no pafs como no exterior.

+ As colaboragdes ndo serao remuneradas, considerando que o objetivo maior é contribuir com a classe
contabil, buscando o seu desenvalvimento ¢ aperfeicoamento téenico e cultural,

= Cada autor receberd, sem dnus, 3 exemplares da revista em cujo ndimero sair publicado seu trabalho.

* O trabalho poderd ser enviado ao Conselho Editorial da seguinte forma:

- em disquete acompanhado de uma cdpia impressa, especificando o nome do editor-de textes
utilizado, formatado preferencialmente na fonte Courier, tamanho 12, entrelinha equivalente ao
espagamento 1,5, obedecendo as margens de 2cm de todoes os lados (superior, inferior, esquerda
e direita) ou por e-mail para geova@/ace.ufmg.br ou seccic@face.ufmg.br

- informar o enderego completo com lelefene e e-mail de todos gs autores.

= Cada trabalho deverd vir precedida por um resumo (até 250 palavras) que permita uma visdo glohal
e antecipada do seu contetdo.

* Asilustragoes, tabelas e vs grificos que acompanharem os artigos, devem ser entregues para publicagio
como anexos, com as respectivas legendas numeradas e indicagio da localizagio desejavel no texto,
entre dois tragos horizontais, para (acilitar a publicagdo.

= Asfarmulas matemdticas devem ser claras no proprio texto, nao podenda oferecer dupla interpretagéo.
Ex: Nio confundir o algaismo T com a letra /.

» Notas de rodapé devem ser reduzidas ao minimo e reservadas as notas explicativas.

= As citacoes bibliograficas deverdo ser indicadas no corpo do texto, apenas pelo sobrenome do autor
citado, pelo ano da obra e ndmera dais) pagina(s) citada(s), tudo entre parénteses.
Ex: (Masi, 1971, p. 36-37).

o Se o autor fizer parte integrante do texto, menciona-se als) clata(s) dafs) publicagio(des) citadals) ¢

paginas entre paréntese, logo apds o nome do autor,

Ex: Afirma Prieto (1989, p. 19) do DCC da Universidade de Uberlandia,
em artigo recentemente publicado, com que concordamos plenamente.

- A hibliografia ou referéncias bibliograficas deverdo ser apresentadas no final do artigo, em
ordem alfabética de acordo com a NOR 6023.

» Livro: MARION, |. C. Contabilidade empresarial. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1973,

» Periddico:  ASSIS, I L. F. A microempresa, nos imbitos federal, estadual e municipal.
Contabilidade Vista & Revista, v. 5, n. 1, p. 34-40, fev, 1995.




ATIVIDADES DE EX{ENSAO DESENVOLVIDAS
PELO DEFARTAMENTO DE CIENCIAS CONTABEIS DA FACEHUFMG

O Departamento de Ciéncias Cantaheis (CIC) da FACE/UFMG oferece ao publico em geral

varias cursos de curta duracdo nas modalidades de reciclagem, atualizago, apericigpamento e especia-
lizagdo de acordo cam as diretrizes e Nomas Gerais da UFMG em nbservancia ao que determing a
Congregagao da Faculdade de Ciéncias Econdmicas

Y

Curso de Especializagio em Audiloria Externa (480 horas-aula)
Para contaclores e profissionais que descjam atuar o mercade da auditoria.

Marco a novembro - 29 a 52 feira
Agosto a maio — 67 ¢ sdbado
Inscricao e selecio em autubro/novembro.

(nformacies: Tel.: (0__31) 3279-9060 ~ E-mail: seccic@Iace.ufmg.br
www . face.ufmg br/ceae
Curso Atualizagio em Contabilidade Pdblica (160 horas-aula)

Curso destinado a profissionals que aluam em érgaos ¢ empresas ptblicas da drea federal,
estadual ¢ municipal,

Oferecido todo semestre, :
Informagoes: CENEX —(0__31) 32016422 - E-mail: cenex@(ace.ufmg.br

Curso de Controladoria ¢ Finangas (240 horas-aula)

Curso destinado a profissionals de empresas privadas que lidam ciariamente com tomadas de decisoes.
Inscrigbes em muargo @ agosto.

Informacdes: CENEX —{0__31] 3201-6422 ~ E-mail: cenex@face.ulmg br

Curso de Contabilidade para Nio Contadores (45 horas-aula)

Curso destinado a profissionais ¢ executivas que necessitam e ulilizam da contabilidadle
coma instrumento para lomada de decisoes.

Oferecido todo semestre.
Informagdes: CENEX - {0__31) 32016422 - E-mail: cenex@face.ufmg.br

Curso de Malemitica Financeira e Andlise de Investimentos (36 horas-aula)
Curso destinaclo ao ptiblico em geral.

Oferccido todo semestre,

Informagdes: CENEX - (0 31) 3201-6422 ~ E-mail: cenex@face.ufmg.br

O CIC desenvolve projetas e propostas de consultoria e assessoria técnica contabil nasdreas de

auditoria, financas, gerencial e de custos, junto a empresas privaclas e drgias da administragao pablica
municipal, estadual e fecleral, através de seus professores e alunos.

Todas as atividades do CIC sio de acordo com a Resolugio 10/96 do Conselho Universitério e

de acordo com a Resolugio 81/97 da Congregacio da FACE,

Contatos pelo telefone: (0__37) 3279-9060 ou e-mall: seccic@(ace.ufmg.br
Secretaria Geral do Departamento de Ciéncias Contdbeis
Rua Curitiba, 832/706 — 30170-120 — Centro — Belo Horizonte/MG

Assine a revista “Contabilidade Vista & Revista” por apenas R$ 25,00 (vinte e cinco reais) por ano.




CONTABILIDADE
vista o vevista

NUMEROS PUBLICADOS

Ord. | Volume | Nimero ‘ Data da Publicagio Situagio

T | ] ‘ Out,/1989 Espotada

2 2 1 Dez /1990 Normal

3 3 1 Ago./1991 Normal

4 4 1 Fev./1992 Normal

5 4 2 Apo /1992 Normal

G 5 1 Fev./1993 Esgotada

7 i) 1 Dez./1995 MNormal

8 7. 1 Jun./1996 Normal

. 9 7 2 Dez /1996 Normal
i 10 8 1 Jun./1997 Normal
" 1] 3 2 Qut./1997 Normal
12 9 1 Mar./1998 Normal

! 13 9 2 Jun./1998 Normal
14 9 3 Set./1998 Normal

15 9 4 Dez./1998 Normal

5 16 10 1 Mar./1999 Normal
17 10 2 Sct./1999 Normal

18 10 1 Dez. /1999 Normal

19 11 1 Abr./2000 Normal

20 11 2 Ago./2000 Normal

21 11 3 Dez./2000 Normal

22 12 1 Abr./2001 Normal

23 12 2 Ago./2001 Normal

24 12 3 Dez./2001 Normal

Adquira a colecio completa da revista “Contabilidade Vista & Revista”,
composta por 24 ndmeros jd publicados, pelo valor promocional de R$ 140,00 (cento
e quarenta reais), incluidos os custos de remessa pelo correio e mais a assinatura do
ano 2003.

Qs nlimeros esgotados serdo reproduzidos em xerox e encadernados.

Efetuar depdsito bancdrio a favor de:
IPEAD/MG
Instituto de Pesquisas Econdmicas, Administrativas e Contdbeis de Minas Cerais
Conta Corrente: 650.500-7 ~ Agéncia: 16144 - Banco do Brasil S./A.

Enviar ¢opia do recibo do depdsito para o Departamento de Ciéncias Contabeis
da PACE/UFMU, e os dados cadastrais de assinante e o enderego completo para a
remessa de seu pedido pelo FAX (0XX)31-3201-2431.



